


Geachte relatie,

Voor u ligt Brabant in Cijfers, de vernieuwde trendrapportage over de vrijetijdssector die is
gepubliceerd door Uit in Brabant. Deze rapportage wordt in opdracht van de Provincie Noord-Brabant
jaarlijks opgesteld. In Brabant in Cijfers vindt u cijfermateriaal over het Brabantse toeristische en
vrijetijdsaanbod, het vakantie- en vrijetijdsgedrag van Nederlandse, Brabantse en buitenlandse gasten
in Brabant en de werkgelegenheid binnen de Brabantse vrijetijdssector.

Cultuur, toerisme en recreatie zijn belangrijke sectoren voor de Provincie Noord-Brabant. Het
stimuleren van vraag en aanbod draagt bij aan een prettig woon-, werk- en leefklimaat voor de
Brabander. Daarnaast bevordert een aantrekkelijke vrijetijdssector het bezoek van dagrecreanten
en toeristen, wat weer stimulerend is voor de Brabantse economie.

Om goed beleid voor toerisme, recreatie, cultuur en vrije tijd te kunnen formuleren en evalueren, zijn
cijffers over de Brabantse vrijetijidsmarkt van essentieel belang. Brabant in Cijfers levert hier een

bijdrage aan. Ook voor u kan het een instrument zijn om tot een goede invulling van uw culturele,
toeristische of recreatieve beleid te komen.

Met vriendelijke groet,

Brigite van Haaften- Harkema

Gedeputeerde Jeugd, Cultuur en Samenleving
Provincie Noord-Brabant
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Inleiding

Voor u ligt de eerste versie van Brabant in Cijfers, de vernieuwde trendrapportage van Uit in Brabant.
Uit in Brabant is verantwoordelijk voor het uitvoeren van integrale marketing en promotie, innovatie en
onderzoek op het gebied van toerisme, cultuur en recreatie. Een belangrijke doelstelling is om het
vrijetijdsaanbod in Brabant te stimuleren. Aan de hand van Brabant in Cijfers wordt getracht voor
Brabantse vrijetijdsondernemingen een duidelijk beeld te creéren van de huidige en toekomstige
ontwikkelingen binnen de provincie. Naast de uitgave van deze trendrapportage, zullen de
belangrijkste conclusies in een trendkrant worden gebundeld die in juni verschijnt.

Voorafgaand aan het samenstellen van deze rapportage is een inventarisatie gemaakt van de
wensen, behoeften en verbeterpunten ten aanzien van eerdere trendrapportages. Voorheen werd
jaarlijks een toeristische trendrapportage uitgegeven door het Brabants Bureau voor Toerisme. De
cijfers bleken zeer volledig en praktisch toepasbaar en de methodiek is dan ook als uitgangspunt
gebruikt voor deze editie. Als toevoeging wordt in deze uitgave ook ingegaan op de cultuurparticipatie
van zowel Nederlanders als Brabanders, wat in voorgaande trendrapportages niet expliciet werd
gedaan.

Opbouw van Brabant in Cijfers

In het eerste hoofdstuk wordt ingegaan op de belangrijkste trends en ontwikkelingen binnen de
vrijetijdsmarkt en de toekomstverwachting en effecten op de vrijetijdssector. Aansluitend wordt in
hoofdstuk 2 het culturele, toeristische en recreatieve aanbod van Brabant belicht en vergeleken met
het landelijke aanbod. Vervolgens nemen we in hoofdstuk 3 het vakantiegedrag van de Nederlander
onder de loep, zowel voor de binnenlandse als buitenlandse vakanties. In hoofdstuk 4 wordt de positie
van Brabant in deze markt cijfermatig belicht en wordt onder meer ingegaan op ontwikkelingen van
het binnenlandse vakantiegedrag in Brabant, bestedingen en sectorale ontwikkelingen. In hoofdstuk 5
gaan we nader in op het vrijetijdsgedrag van Brabanders en Nederlanders buiten de vakantie om.
Hierbij staan de bewoner en dagrecreant centraal. Een analyse van de cultuurparticipatie van zowel
Nederlanders als Brabanders is terug te vinden in hoofdstuk 6. Tenslotte bestuderen we de
werkgelegenheid binnen de vrijetijdssector, waarbij er een vergelijking wordt gemaakt tussen de
provinciale en landelijke cijfers. De trendrapportage wordt afgesloten met een weergave van de
belangrijkste conclusies en aanbevelingen. Achterin deze trendrapportage worden kort en bondig de
kerntaken van Uit in Brabant in beeld gebracht.

Geinteresseerden kunnen Brabant in Cijfers gratis downloaden via www.uitinbrabantzakelijk.nl.
Mocht u vragen of opmerkingen hebben, dan kunt u contact opnemen via info@uitinbrabant.nl.

Uit in Brabant wenst u veel leesplezier toe!



Samenvatting

Cultureel, toeristisch en vrijetijdsaanbod

Het aantal vestigingen binnen de Brabantse toeristische en culturele sector is de afgelopen jaren
sterker toegenomen dan landelijk gezien, maar het relatieve aandeel ten opzichte van het landelijke
totaal blijft iets achter. Het aandeel van de totale vrijetijdssector in Brabant van het landelijke totaal is
gelijk gebleven. De ‘top’ in het vrijetijdsaanbod (met name op het gebied van logiesaccommodaties en
culturele voorzieningen) is in Brabant wel ondervertegenwoordigd.

Brabant op de vakantiemarkt

Het aantal vakanties en de totale bestedingen van binnenlandse vakantiegangers in Brabant zijn in
2008 afgenomen, sterker dan landelijk het geval is. In Noord-Brabant zijn 2.014.000 binnenlandse
vakanties ondernomen, een daling van ruim 3% ten opzichte van 2007. Brabant staat hiermee op de
derde plaats van Nederland. Er zijn 545.000 vakanties ondernomen door vaste gasten, een stijging
van 7% ten opzichte van 2007. De gemiddelde bestedingen per vakantiedag ( 22,-) bleven achter bij
het landelijke gemiddelde ( 25,-). Brabant heeft een lage gemiddelde verblijffsduur en een hoge
gemiddelde groepsgrootte. De belangrijkste herkomstprovincie van binnenlandse vakantiegangers is
Zuid-Holland, gevolgd door Brabant.

Ontwikkeling, vakantiekenmerken en profiel binnenla

ndse vakantiegast in Brabant,

per accommodatietype in 2008
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Ook het aantal overnachtingen van buitenlandse gasten in Brabant nam af, maar minder sterk dan
landelijk.

Vraag binnen de Brabantse cultuur- en vrijetijdssec  tor

Brabant heeft een redelijk goede positie op de markt van vrijetijdsbesteding (14% van de activiteiten)
en dagrecreatie (15% van de dagtochten). In Brabant worden de volgende activiteiten meer
ondernemen: musicals, wellness, beauty en ontspanning. Minder: cultuurbezoek (m.n.
museumbezoek en oudheidkundige objecten), waterrecreatie en sport. Opvallend is dat
dagrecreanten en bewoners wel veel uit eten gaan en monumenten bezoeken in Brabant, maar dat
binnenlandse toeristen dat juist niet doen. De belangrijkste doelgroep binnen de vrijetijdssector is de
Brabander zelf.

Werkgelegenheidsontwikkeling binnen de Brabantse vr ijetijdssector

De werkgelegenheid binnen de vrijetijdssector is in de periode 2006-2008 iets minder sterk gestegen
dan landelijk gezien. Er was in Brabant sprake van een sterke stijging binnen recreatie en
amusement; de werkgelegenheidsstijging binnen de logies- en cultuursector was iets lager dan
landelijk. Het totale Brabantse aandeel van de landelijke vrijetijdssector is in 2008 zoals naar
bevolkingsomvang verwacht zou worden.



HOOFDSTUK 1

ALGEMENE TRENDS EN ONTWIKKELINGEN
M.B.T. TOERISME EN VRIJE TIJD

IN DIT HOOFDSTUK WORDT INGEGAAN OP ENKELE BELANGRIJKE TRENDS EN ONTWIKKELINGEN, DIE IEDER HUN
INVLOED HEBBEN OP DE VRIJETIJDSSECTOR. DEZE TRENDS EN ONTWIKKELINGEN WORDEN ALLEREERST
TOEGELICHT, WAARNA ER — WAAR MOGELIJK — EEN TOEKOMSTVOORSPELLING WORDT GEDAAN.




1.1 Economische trends en ontwikkelingen

Economische crisis

Uit ramingcijfers van het Centraal Planbureau (CPB 2009) blijkt dat de Nederlandse economie in 2009
naar verwachting 3,5% zal krimpen, de grootste krimp sinds de jaren dertig. De voornaamste oorzaak
ligt in de inzakkende wereldeconomie en -handel. In 2008 groeide de Nederlandse economie nog met
2% op jaarbasis, maar met name in de vierde kwartaal was er een forse stagnatie waarneembaar. De
eerste helft van 2009 zet deze ontwikkeling zich door en naar verwachting krimpt de economie zowel
in 2009 als in 2010. In 2010 wordt een verdere krimp voorzien van 0,25%.

Mede door de zware mondiale recessie neemt de export van goederen in 2009 naar verwachting af
met 10,75% ten opzichte van 2008. De particuliere consumptie zal in 2009 afnemen met 0,25% en
dan met name de uitgaven aan duurzame consumptiegoederen. Dit betreft goederen die langer dan
één jaar meegaan. Door deze ontwikkelingen nemen in 2009 de bedrijffsinvesteringen naar
verwachting af met 11% en in 2010 zelfs met 12% ten opzichte van 2009.

De gevolgen voor de toeristische en vrijetijdssector zijn lastig te voorspellen. Enerzijds lijkt de crisis te
leiden tot een afname van het aantal vakanties, maar anderzijds kan de binnenlandse vakantiemarkt
wel profiteren van het feit dat mensen minder te besteden hebben. Hierdoor zou de consument dichter
bij huis op vakantie kunnen gaan. Voor de vrijetijdssector lijkt de crisis voor de ene sector positieve en
voor de andere sector negatieve gevolgen te hebben: de ANWB (2009) verwacht bijvoorbeeld dat
Nederlanders als gevolg van de crisis meer recreatief gaan wandelen en fietsen, maar anderzijds
nemen de betaalde vrijetijdsactiviteiten waarschijnlijk af. Daarnaast leidt de crisis tot een lastige
sponsormarkt, waardoor verschillende festivals in Brabant vanwege een tekort aan sponsorgelden niet
plaatsvinden.

Daling consumentenvertrouwen

Het consumentenvertrouwen geeft informatie over het vertrouwen en de verwachtingen van
consumenten over de ontwikkelingen van de Nederlandse economische groei. In het
Consumentenconjunctuur onderzoek (CBS 2009) worden maandelijks aan ongeveer 1.000
respondenten vijf vragen gesteld over de algemene economische en de eigen financiéle situatie. Van
iedere vraag wordt het saldo van positieve en negatieve antwoorden in procenten van het totaal aantal
antwoorden bepaald.

Uit de gemeten cijfers van het Centraal Bureau voor de Statistiek (CBS) in 2008, is het afgelopen jaar
een duidelijke stagnatie waarneembaar in het consumentenvertrouwen. In 2005 tot en met midden
2007 was er een vrij stabiele stijgende lijn waarneembaar, waarna het vertrouwen geleidelijk, maar
aanhoudend bleef zakken naar -32 in juli 2008. In maart 2009 is dit echter verder weggezakt naar -
34", Het is niet eerder voorgekomen dat de consument in een jaar tijd zoveel vertrouwen heeft
verloren zoals het geval was in 2008. Het gevolg hiervan is, dat consumenten de hand op de knip
houden en ook minder geld besteden aan toerisme en vrije tijd.

Aanhoudende lage dollarkoers

Het afgelopen jaar ging het slecht met de Amerikaanse economie. Zowel de beleggers als de
consument hebben het vertrouwen verloren. Grote schulden en enorme begrotingstekorten zorgen er
voor dat de dollar verder wegzakt. Een positieve impuls die belicht kan worden ‘ondanks de
economische achteruitgang’ is de toegenomen toeristenstroom richting Zuid- Midden- en Noord-
Amerika. Een lage dollarkoers leidt tot een afname van het aantal Amerikaanse toeristen in Nederland
en een toename van het aantal Nederlanders dat naar Amerika op vakantie gaat.

! Het consumentenvertrouwen als saldo van positieve en negatieve antwoorden in % van het totaal, per maand. Het
consumentenvertrouwen geeft informatie over het vertrouwen en verwachtingen van consumenten over de ontwikkelingen van
de Nederlandse economische groei. Een negatief cijfer wil zeggen dat het merendeel van de ondervraagden de vragen negatief
heeft beantwoord (CBS 2009).



Figuur 1.1: Ontwikkeling van de dollarwaarde ten opzichte van de euro, 2008-2009
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Bron: exchange-rates.org, periode 2008-2009
1.2 Demografische trends en ontwikkelingen

Vergrijzing neemt toe

De samenstelling van de Nederlandse bevolking verandert de komende jaren door de toenemende
vergrijzing. Het aantal 65-plussers stijgt naar verwachting de komende jaren flink, van 2,5 miljoen in
2009 naar 4,2 miljoen in 2050. Rond 2038 is 24% van de bevolking 65 jaar of ouder, terwijl dit
percentage is 2009 15% is (NRIT 2007; Derks e.a. 2006 in Kenniscentrum Recreatie 2008).

Ouderen vormen dus een steeds omvangrijkere doelgroep en dit biedt kansen voor de vrijetijdsmarkt.
De gemiddelde moderne senior beschikt immers over voldoende financiéle middelen, veel vrije tijd en
heeft veelal de behoefte om te reizen. Op jaarbasis geven senioren gemiddeld 700 miljoen euro uit
tijdens vakanties in eigen land (Rabobank 2008). Factoren die van invloed zijn op het vrijetijdsgedrag
van ouderen zijn inkomen, mobiliteit, gezondheid en het aantal sociale contacten. Verwacht wordt dat
het aantal actieve ouderen met een goed inkomen toeneemt en dat ouderen het zich kunnen
veroorloven met de auto te blijven rijden. Dit maakt deze groep mobiel en onafhankelijk (Stichting
Recreatie 2006a in Kenniscentrum Recreatie 2008).

Figuur 1.2: Toekomstverwachting aantal 65-plussers in Nederland, 2009-2050
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Bevolkingsgroei stijgt

In 2008 telde Nederland circa 16.405.400 mensen. In datzelfde jaar is de Nederlandse bevolking
gestegen met 81.000 personen, 34.000 duizend meer dan in 2007. De gestegen bevolkingsgroei komt
primair doordat aanzienlijk meer mensen zich in Nederland hebben gevestigd. In 2008 bereikte de
immigratie een recordhoogte met bijna 143.000 mensen.



Ook in Brabant is een bevolkingsstijging waarneembaar. Op 1 januari 2009 telde Brabant 2.434.700
inwoners, 14,8% van de Nederlandse bevolking. Dit is een stijging van 10.000 mensen in vergelijking
met 2008. Hiermee valt de bevolkingsgroei hoger uit dan in voorgaande jaren. Dit kan ook provinciaal
gezien vooral worden toegeschreven aan de toename van het aantal immigranten. Het aantal
immigranten in Brabant is in 2008 met 25% gestegen ten opzichte van in 2007. Door de vergrijzing
zullen er de komende decennia meer mensen sterven dan er worden geboren. De natuurlijke groei
slaat daarom vanaf 2020 om in een natuurlijke afname. De ontwikkeling van de Brabantse
bevolkingsgroei komt grotendeels overeen met de landelijke trend: de groei van de Brabantse
bevolking ligt in 2008 net onder het gemiddelde voor heel Nederland: 0,4% versus 0,5% (website
Provincie Noord-Brabant 2009).

Toename alleenstaanden: kansen voor singlereizen

Het aantal Nederlandse alleenstaanden neemt de komende jaren met ruim de helft toe. Een
belangrijke oorzaak hiervan is de steeds ouder wordende bevolking. Op dit moment telt Nederland 7,1
miljoen huishoudens en naar verwachting loop dit op naar circa 8,1 miljoen in 2030. De gemiddelde
huishoudengrootte was in 2006 2,3 en naar verwachting daalt dit aantal naar 2,1 in 2030 (CBS 2008).

Het aantal alleenstaanden was in 2007 35% van het totaal aantal huishoudens in Nederland. Naar
verwachting stijgt dit aantal tot en met 2010 naar 39%. Dit blijkt uit boekingscijfers van verschillende
single reisorganisaties en gegevens van onderzoeksbureau GfK (2008 in NRIT Media 2009).
Populaire reizen voor singles zijn strandvakanties, verre rondreizen, actieve en culturele vakanties. Dit
in tegenstelling tot spirituele reizen, duikvakanties, kamperen en taalvakanties, die het beduidend
minder goed doen (Kenniscentrum Recreatie 2008).

1.3 Ecologische trends en ontwikkelingen

Klimaatverandering

De klimaatverandering wordt ook in Nederland steeds zichtbaarder en heeft gevolgen voor vele
facetten van de maatschappij, waaronder recreatie en toerisme. De klimaatverandering zorgt voor
verschuivingen van klimaatzones. Voor toerisme en recreatie biedt dit nieuwe kansen. Het
zomerseizoen wordt in de toekomst langer en daardoor aantrekkelijker voor de buitenlandse
bezoekers. Hierdoor zou Nederland naar verwachting meer buitenlandse vakantiegangers aan kunnen
trekken en prefereren Nederlanders waarschijnlijk vaker een vakantie in eigen land (Stichting
Recreatie in Kenniscentrum Recreatie 2008).

Duurzaamheid en maatschappelijk verantwoord onderne men (MVO)

Door de grote media- en beleidsaandacht voor het milieu en de klimaatverandering, is dit thema voor
de consument de laatste jaren ook belangrijker geworden. Van alle Nederlanders van 16 jaar of ouder
vindt 85% het belangrijk dat bedrijven aan MVO doen en 73% ziet dit als hun plicht. Bijna de helft
(48%) van de Nederlanders is bereid meer te betalen voor producten of diensten van bedrijven die
aan MVO doen (persbericht MarketResponse 2007).

MarketResponse heeft in samenwerking met Schuttelaar & Partners (2009) ook onderzoek gedaan
naar duurzaamheid in tijden van economische crisis. Juist in deze tijden is duurzaamheid een
belangrijke waarde voor Nederlanders. Bijna de helft van de ondervraagden zegt duurzame bedrijven
eerder aan te bevelen en 56% zal duurzame producten of diensten eerder te kopen. In 2009 is 59%
bereid meer te betalen voor deze producten, een stijging van elf procentpunt ten opzichte van 2007.
Ook vindt 66% van de consumenten dat er meer aandacht moet komen voor duurzaamheid, zowel
vanuit de overheid als vanuit producent en consument. De meest genoemde duurzame merken door
consumenten zijn Max Havelaar en Fair Trade Original (MarketResponse en Schuttelaar & Partners
2009).

Uit deze onderzoeken blijkt dus dat de consument duurzaamheid belangrijk vindt en dit biedt ook voor

de toeristisch-recreatieve markt kansen. Wanneer aanbieders binnen deze sector aandacht besteden
aan duurzaamheid, dan zal dit een positieve uitwerking hebben op het imago van de sector.
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1.4 Nieuwe media, User Generated Content en marketi  ngtrends

Opkomst digitale toeristische infrastructuur en Use r Generated Content (UGC)

De moderne recreant wil steeds vaker zelf zijn reis of vakantie samenstellen op basis van eigen
voorkeuren en wensen. Daarnaast is er een toename in populariteit van navigatiesystemen voor
wandel- en fietsroutes. Een positieve ontwikkeling is dat de consument, in dit geval de toerist, meer
betrokken wordt en rollen kan vervullen die een paar jaar geleden door bedrijven ingevuld werden.

Bij User Generated Content gaat het primair er om dat de consument een bepaalde mate van binding
creéert met het merk of product om vervolgens content te genereren, bijvoorbeeld door het delen van
ervaringen. Twee bekende voorbeelden van UGC sites zijn Youtube en Zoover. In 2006 maakten
wereldwijd 128 miljoen mensen gebruik van UGC. Geschat wordt dat in 2011 in totaal 254 miljoen
mensen gebruik maken van UGC (e-Marketer 2007).

Voor de vrijetijdssector is User Generated Content van belang. Online klantbeoordelingen zijn volgens
de consument een waardevolle bron van informatie. Men hecht over het algemeen veel waarde aan
het oordeel van andere consumenten en 57% van de consumenten vindt zelfs de mening van
consumenten belangrijker dan die van professionele recensenten (Easy Web Solution 2008).

De opkomst van sociale media / sociale netwerken

Sociale netwerken was hét consumentenfenomeen van 2008. Een sociaal netwerk is een
verzamelnaam voor alle internettoepassingen, waarbij je informatie met elkaar kunt delen op informele
en gebruiksvriendelijke wijze. Twee bekende voorbeelden zijn hyves en facebook. Het gaat hierbij
vooral om het leggen van nieuwe contacten en ‘sharing’: het delen van teksten, foto’s en video’s.

Van de wereldwijde internetpopulatie is inmiddels al tweederde actief op een sociaal netwerk. Het
bezoeken van zo’n netwerk neemt bijna 10% van de totale internettijd in beslag. Deze media hebben
de populariteit van bijvoorbeeld persoonlijke e-mail voorbij gestreefd. Niet alleen jongeren in Europa
zijn fan van sociale media, ook ruim 30% van de Europese baby boomer-generatie (43-63 jaar) maakt
regelmatig gebruik van social media. Nederlandse baby-boomers blijken zeer actief: meer dan 60%
leest social content. In het kader van recreatie en cultuur biedt deze trend kansen om het
vrijetijdsproduct breder te vermarkten (Forrester blog 2009; Frankwatching 2009).

Digitaal of ‘live’ winkelen?

Digitaal winkelen is een opkomende trend. In 2008 winkelden 7,5 miljoen Nederlanders in de
leeftijldsgroep van 16-74 jaar via internet. Samen met het Verenigd Koninkrijk en Denemarken behoort
Nederland hierbij tot de top van de EU (CBS 2008). Uit cijfers van onderzoeksbureau Locatus (2008 in
NRIT Media 2009) is gebleken dat het percentage winkelend publiek landelijk met 10% is afgenomen
in winkelstraten en -centra. Volgens de onderzoekers komt deze stagnatie vooral door de opkomst
van internetwinkels. Het percentage Nederlanders dat via internet winkelt is de afgelopen vijf jaar
toegenomen van 36% naar 56%. In 2006 gaven Nederlanders in totaal 3,8 miljard euro uit via internet
en in 2008 was dit gestegen naar 5 miljard, een stijging van 24% (Blauw Research & Thuiswinkel.org).

Figuur 1.3: Weergave van online aankopen
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Percentage personen met internet dat in de drie maanden voorafgaand Bron: CBS 2008
aan het onderzoek iets via internet gekocht of besteld heeft
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Webshops in ontwikkeling

Webshops op basis van e-commerce kennen een sterke ontwikkeling. Plaatjes en afbeeldingen
maken plaats voor videomateriaal. Dit zorgt voor meer conversie en impact en trekt sneller de
aandacht. Dit geldt vooral in de kleding- en de reisbranche. De moderne consument verwacht meer
dynamiek en interactiviteit binnen de winkelomgeving.

Er wordt steeds meer gefocust op ‘social shopping’, wat inhoudt dat het winkelen een meer sociaal
karakter krijgt. Tevens zijn ‘social shopping platforms’ in opkomst, waar consumenten hun eigen
profiel kunnen aanmaken. Vervolgens kunnen ze naar producten zoeken, vragen stellen, tips krijgen
en producten kopen op advies van anderen (Frankwatching 2009).

Buzz marketing

Buzz is de opkomende trend op het gebied van marketing. Het heeft hetzelfde principe als de oude
mond-tot-mond of mond-tot-oor communicatie. Het idee en doel hierachter is dat er een zogenaamde
‘buzz’ rond een merk of product wordt gecreéerd door ervaringen en meningen van mensen over
bijvoorbeeld films en restaurants. Deze positieve of negatieve ervaringen kunnen zorgen voor het
zogenoemde sneeuwbaleffect onder consumenten. Buzz marketing ontstaat in de meeste gevallen op
internet en dient gecombineerd te worden met andere communicatie-inspanningen. Een goed
voorbeeld van een geslaagde buzz marketingcampagne is de e-mailservice Hotmail van Microsoft. De
strategie was een gratis e-mailservice, waarbij elk verzonden bericht een handtekening kreeg met de
boodschap “Get your private, free e-mail at http://www.hotmail.com”. Als een lopend vuurtje
verspreidde dit zich naar een steeds grotere doelgroep. Binnen anderhalf jaar maakten 12 miljoen
mensen een Hotmail-account aan.

De voorgaande ontwikkelingen hangen sterk met elkaar samen en door deze instrumenten (zoals
online klantbeoordelingen, User Generated Content, sociale media) te combineren, kan de
vrijetijdssector een groter en breder publiek bereiken. Het nadeel aan een groot (mond-tot-mond)
bereik is echter dat negatieve beoordelingen 66k meer mensen bereiken.

15 Beleidsmatige ontwikkelingen

Stimulering duurzaam toerisme en maatschappelijk ve rantwoord ondernemen reisbranche

De toename in vrijetijdsmobiliteit en energieverbruik en de verschuiving van vakanties als luxeproduct
naar vakanties als basisrecht voor allen hebben grote gevolgen voor natuur en milieu (Telos). Volgens
het Natuur- en Milieuplanbureau RIVM komt 14% van het totale ruimtebeslag als gevolg van de
Nederlandse consumptie voor de rekening van het vrijetijdsgedrag. Het broeikaseffect is daar voor
22% aan toe te schrijven, waarvan plezierreizen de belangrijkste factor zijn (Nijdam en Wiltink 2003).
Om deze negatieve effecten tegenwicht te bieden, is er steeds meer belangstelling voor duurzaam
toerisme, ook wel ecotoerisme genoemd.

Dit duurzame toerisme wordt zowel landelijk als in groter verband gestimuleerd. Een voorbeeld
hiervan is het duurzaamheidbeleid van de Algemene Nederlandse Vereniging van
Reisondernemingen (ANVR). 175 touroperators die zich bij de ANVR hebben aangesloten hebben
zich verbonden aan een door de Europese Unie gesubsidieerd training- en examenprogramma
genaamd ‘Travelife’. Deze touroperators volgen het programma, zodat zij een gecertificeerde
coordinator op het gebied van duurzaamheid kunnen laten opleiden die dit aspect binnen hun
organisatie verzorgt. Daarnaast heeft de ANVR een manifest van MVO Nederland ondertekend,
waarmee de reissector zich aansluit bij het initiatief van het Ministerie van Economische Zaken om
maatschappelijk verantwoord ondernemen zowel in als vanuit Nederland te stimuleren (ANVR 2009).
Een ander voorbeeld dat het belang van duurzaam toerisme illustreert is de EDEN Award 2009. Deze
prijs wordt uitgereikt aan de meest duurzame toeristische bestemming in Nederland. Initiatiefnemers
van de prijs zijn de Europese Commissie en het ministerie van Economische Zaken.

Door de grote aandacht voor duurzaamheid binnen het toerisme zijn er steeds meer grote
touroperators die ‘authentieke’, culturele en natuurlijke vakantieprogramma’s aanbieden. De scheiding
tussen massa- en ecotoerisme is lastig te maken. Daarnaast stellen verschillende onderzoeksbureaus
en natuurorganisaties steeds meer de vraag wat de negatieve effecten van duurzaam toerisme zijn.
Het is dan ook lastig te voorspellen hoe de toekomst van duurzaam toerisme eruit zal zien. Het lijkt
waarschijnlijk dat duurzaam toerisme kritischer bekeken wordt, maar een nog grotere rol gaat spelen
binnen de toeristische sector. Dit wordt onder andere ‘gestimuleerd’ door de voortzettende
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klimaatverandering en de consumentenvraag naar authenticiteit. Het is voor ondernemers in de
vrijetijdssector belangrijk op de hoogte te blijven van ontwikkelingen op het gebied van duurzaamheid
en deze waar mogelijk in de eigen organisatie toe te passen en te communiceren naar de consument.

Verzelfstandiging van de culturele sector

De culturele sector in Nederland is sterk subsidieafhankelijk. Vanwege een steeds sterker wordende
discussie over dit subsidiebeleid en bezuinigingen in dit kader, wordt van de culturele sector echter
steeds meer verwacht dat deze zelfstandig kan opereren. In het subsidieplan ‘Kunst van Leven 2009-
2012’ (OC&W 2008) wordt het volgende gesteld: “Voor alle instellingen in de basisinfrastructuur geldt
dat van hen verwacht wordt dat zij verankerd zijn in de maatschappij en meer eigen inkomsten
genereren”. Hiervoor heeft Minister Plasterk de commissie Cultuurprofijt in het leven geroepen, die
een advies verstrekt over de manier waarop cultuurinstellingen geprikkeld kunnen worden om meer
eigen inkomsten te verwerven.

Een praktijkvoorbeeld dat de verzelfstandiging van de cultuursector illustreert is de matchingsregeling.
De subsidie per subsidieontvanger is het bedrag dat overeenkomt met de extra eigen inkomsten die
de instelling in 2009, 2010, 2011 en 2012 heeft verworven ten opzichte van de gemiddelde eigen
inkomsten in de jaren 2005, 2006, 2007 en 2008. De subsidie wordt jaarlijks verstrekt als aanvulling
op de vierjaarlijkse subsidie (Boekmanstichting 2009). De verwachting is dat deze verzelfstandiging
van de cultuursector verder doorzet en dat de financiéle crisis deze ontwikkeling versterkt. Het VSB-
fonds heeft bijvoorbeeld al aangegeven behoorlijk te snijden in de subsidies voor culturele instellingen
(De Volkskrant 2009).

1.6 Consumententrends

Aanhoudende wellness trend

De opkomst van de interesse in wellness is vooral te verklaren door de verandering in de
samenleving. De verharding en individualisering van de maatschappij heeft een positieve invioed
gehad op de behoefte aan rust en ontspanning. Door de individualisering hebben het eigen lichaam
en gezondheid een grotere rol gekregen en deze ontwikkelingen dragen bij aan de populariteit van
wellnessactiviteiten. Van 2005 tot en met 2008 hebben in totaal 3,7 miljoen Nederlanders een
wellnessactiviteit ondernomen in hun vrije tijd of tijdens de vakantie. Dit blijkt uit het themaonderzoek
Wellness van NBTC-NIPO Research (2007).

De komende drie jaar willen 4,5 miljoen Nederlanders wellnessactiviteiten gaan ondernemen in hun
vrije tijd of op vakantie. Dit is een verwachte groei van 22%. Ook de fitnessbranche kent een groei, zo
blijkt uit kerncijfers van het rapport ‘De fitnessbranche in beeld 2008’ (in NRIT Media 2009). Hieruit
blijkt dat 22% (ruim drie miljoen mensen) van de Nederlandse bevolking tussen de 6 en 79 jaar de
fitnesssport heeft beoefend. Hiermee is fithess na zwemmen en fietsen de populairste sport in
Nederland.

Cultuur- en natuurbeleving en authenticiteit steeds belangrijker

De beleveniseconomie kent een nieuwe fase, namelijk de cultuurbeleving. Steeds meer mensen
trekken erop uit om evenementen van high art tot low culture te bezoeken en te beleven (Trendslator
2009). Het is duidelijk te merken dat kunst een steeds belangrijkere rol in het dagelijks leven is gaan
spelen. De behoefte om te ontsnappen aan de kunstmatigheid is goed te merken aan het groeiende
aanbod van winkels met pure authentieke producten. Authenticiteit voegt context en historie toe aan
producten, waardoor deze beter worden begrepen, gewaardeerd en de consumptie intensiever wordt
beleefd. Ook draagt de keuze voor het authentieke bij aan het besef dat het niet alleen om het
materialistische en het consumeren draait, maar juist om het genieten en waarderen van het verleden.

Ook in vakanties spelen kernwoorden als authenticiteit, duurzaamheid, educatie, gezondheid en
spiritualiteit een belangrijke rol. Het gaat dan om bijvoorbeeld authentieke mensen ontmoeten,
streekproducten eten, een vreemde taal leren of een zingevingreis maken. Daarnaast speelt de
regionale schaal en het verhaal van de streek een belangrijkere rol in de totaalbeleving. Doordat de
wereld steeds toegankelijker wordt en grenzen vervagen, neemt de interesse in regionale identiteit toe
(Staatsbosbeheer 2008; NRIT 2007 in Kenniscentrum Recreatie 2008). Mensen zijn ook steeds meer
op zoek naar natuurlijke belevingen, rust en ruimte. De vraag naar natuurbeleving wordt groter
naarmate de verstedelijking toeneemt. Natuur en platteland worden steeds schaarser door de
opkomende verstedelijking (Kenniscentrum Recreatie 2008).
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De toenemende behoefte aan natuurbeleving en de economische crisis zorgen ervoor dat fietsen en
wandelen steeds populairder worden. Jaarlijks ondernemen Nederlanders 427 miljoen wandelingen
en 205 miljoen fietstochten. Volgens de ANWB is er een toenemende vraag naar themawandelingen
en -fietstochten (ANWB 2009).

De fiets is in Nederland overigens een economische factor van belang geworden. Alleen al het
toeristisch en recreatief gebruik van de tweewieler levert de nationale economie per jaar een bedrag
van 750 miljoen euro aan bestedingen op. Dat blijkt uit onderzoek van de Stichting Landelijk
Fietsplatform (2009). Het gaat hierbij om circa 400 miljoen tijdens gewone fietstochten (met name
consumpties) en 350 miljoen euro tijdens meerdaagse tochten (met nhame overnachtingen).

Toegenomen (vrijetijds)mobiliteit

De mobiliteit van Nederlanders is de afgelopen decennia fors toegenomen: men is zich langer, verder
en om meer verschillende redenen gaan verplaatsen (Kenniscentrum Recreatie 2008). De
vrijetijdsmobiliteit heeft hierin een belangrijk aandeel: 38% van alle verplaatsingen en 44% van alle
afgelegde kilometers vindt plaats in het kader van vrije tijd. Nederlanders maken op jaarbasis 6,6
miljard verplaatsingen in de vrije tijd (inclusief fietsen en wandelen) met een totale afstand van 82
miljard kilometer en een tijdsduur van 2,5 miljard uur. Per persoon komt dit neer op 150 uur en ruim
5.000 kilometer per jaar.

Het woon-werkverkeer omvat 17% van alle verplaatsingen en 25% van alle kilometers. Binnen de
vrijetijdsmobiliteit komt recreatie met 20% op de tweede plaats, na familiebezoek (39%). Verklaringen
voor de algemene groei van de mobiliteit zijn te vinden in ruimtelijke, sociaaleconomische en
demografische ontwikkelingen, maar ook sociale en eerder genoemde culturele ontwikkelingen. De
verwachting is dat de vrijetijdsmobiliteit de komende decennia toeneemt. In figuur 1.4 is de verdeling
procentueel weergegeven.

De toenemende vrijetijdsmobiliteit geeft aan dat de consument bereid is langer, vaker en meer te
reizen in de vrije tijd. Het is daarom van belang om de inwoners van Brabant een aantrekkelijke
vrijetijdssector te bieden, zodat zij ook in de eigen provincie veel vrije tijd blijven besteden. Daarnaast
biedt dit kansen om inwoners uit andere provincies naar Noord-Brabant te trekken.

Figuur 1.4: Vrijetijdsmobiliteit: hoe verplaatst de Nederlander zich in zijn vrije tijd?
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Bron: Kenniscentrum Recreatie, november 2008
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HOOFDSTUK 2

HET BRABANTSE VRIJETIJIDSAANBOD

IN DIT HOOFDSTUK WORDT HET CULTURELE, TOERISTISCHE EN RECREATIEVE AANBOD VAN BRABANT BELICHT.
ER WORDT INGEGAAN OP HET AANTAL TOERISTISCHE- EN CULTUURVESTIGINGEN, LOGIESACCOMMODATIES EN
OVERIGE RECREATIEVOORZIENINGEN. DEZE CIJFERS WORDEN VERGELEKEN MET DE LANDELIJKE
ONTWIKKELING.
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2.1 Cultuurvestigingen
In de onderstaande tabel wordt een overzicht gegeven van de ontwikkeling van het aantal culturele
vestigingen® in Noord-Brabant per subsector’.

Figuur 2.1: Ontwikkeling aantal cultuurvestigingen Brabant en Nederland
2006-2008
Groei/ krimp Groei/ krimp
2006-2008 2006-2008
Nederland Noord-Brabant
Prod_U(_:t|e_ en distributie (video)films (geen +16% +16,7%
televisiefilms)
Vertoning films (filmtheaters) -0,6% -16,7%*
Beoefening van kunst +21,8% +31%
Theaters, schouwburgen en +8,5% 5.7%*
concertgebouwen
Evenementenhallen - -*
Dlens'_[ver_lenmg voor kunstbeoefening en +22.7% +26.4%
organisatie van culturele evenementen
Openbare bibliotheken +1,3% -0,7%
Kunstuitleencentra +3% - *
Overlge culturele uitleencentra en openbare 5.1% +7.1%*
archieven
Kunstgalerieén en expositieruimten +1,4% -2,6%
Musea +0,2% -8,9%*
Monumentenzorg +19,9% +60%*
Totaal +19,9% +22%

*Deze percentages in groei of afname kunnen vertekend zijn, omdat het veranderingen in kleine absolute aantallen betreft.
Relatief gezien lijkt een verandering dan groter.

Bron: LISA 2008

Ontwikkeling en aandeel culturele vestigingen in No ord-Brabant

Wat vooral opvalt in de voorgaande tabel, is dat vestigingen op het gebied van kunstbeoefening
landelijk gezien enorm zijn toegenomen, maar dat dit voor Noord-Brabant nog sterker geldt. Voor de
totale groei aan cultuurvestigingen geldt hetzelfde”.

In Noord-Brabant woont circa 14,8% van de Nederlandse bevolking (CBS 2009).

Wanneer het aandeel van culturele vestigingen in Brabant beschouwd wordt, dan blijkt dat de
provincie in veel subsectoren onder het verwachte aandeel (van 14,8%) scoort. Dit geldt niet voor
evenementenhallen (18%), openbare bibliotheken (15%) en kunstuitleencentra (15%). Binnen
monumentenzorg scoort Brabant relatief gezien erg laag: het aandeel vestigingen binnen deze
sector is slechts 4% van het totaal in Nederland. Ook op het gebied van overige culturele
uitleencentra en openbare archieven (9%), kunstgalerieén en expositieruimten (9%) en filmtheaters
(10%) scoort Brabant onder het verwachte aandeel.

Er zijn in 2008 52.215 beschermde Rijksmonumenten in Nederland (Rijksdienst voor Archeologie,
Cultuurlandschap en Monumenten 2008). Dit waren er voor Brabant in 2008 4.494, wat neerkomt op
8,6% van het landelijke aanbod. In Noord- en Zuid-Holland is het aantal monumenten enorm. Brabant
staat landelijk gezien in de middenmoot. Het Brabantse aandeel is gelijk gebleven aan 2007, omdat
zowel het landelijke als het provinciale aantal monumenten (zeer) licht gedaald is (RACM 2008).

Regionale verdeling van het Brabantse cultuuraanbod
Wanneer het aantal culturele vestigingen naar regio5 wordt opgedeeld, dan ontstaat het beeld dat in
figuur 2.2 wordt weergegeven.

2 Zie voor de definitie van vestiging bijlage 1.

% Een overzicht van de instellingen die onder de subsectoren vallen, is terug te vinden in bijlage 2.

“ In bijlage 1 wordt een toelichting gegeven op de gebruikte cijffers en worden de verschillen tussen bronnen toegelicht.
® Zie voor de gemeenten per Brabantse regio bijlage 3.
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Figuur 2.2: Verdeling van culturele vestigingen over de Brabantse regio’s in 2008

O West-Brabant

B Midden-Brabant (incl.
Oisterwijk)

O Noordoost-Brabant

O Stadsregio Eindhoven

B De Kempen

O De Peel

B Meierij (incl. Oisterwijk)

12%

Bron: LISA 2008

De verdeling van culturele vestigingen over de Brabantse regio’s wordt vergeleken met het
percentage van het aantal inwoners per regio, om zo het relatieve ‘cultuuraandeel’ van de Brabantse
regio’s te kunnen bepalen®. Hieronder volgt een korte omschrijving van de verschillende regio’s:

- West-Brabant is absoluut gezien de grootste regio wat betreft aantal culturele vestigingen.
Relatief gezien blijkt dat het aandeel culturele vestigingen in West-Brabant gelijk is aan het
percentage inwoners;

- in de regio’s Midden-Brabant (incl. Oisterwijk), De Peel, De Kempen en Noordoost-Brabant
zijn de aandelen in culturele vestigingen iets lager dan verwacht naar bevolkingsomvang;

- in de Stadsregio Eindhoven en de Meierij is het aandeel juist hoger;

- bij alle regio’s is in de periode 2006-2008 een stijging in het aantal cultuurvestigingen te zien,
waarbij de Peel de sterkste stijger is (+33%) en de Meierij de minste stijger (+14%).

Er zijn weinig topvoorzieningen gevestigd in Noord-Brabant. Wanneer per subsector de grootste en
bekendste culturele vestigingen en evenementen worden genoemd, dan zijn deze vaak buiten
Brabant gevestigd. Er zijn in de provincie veel kleinschalige voorzieningen te vinden en daarnaast
is de amateursector in Brabant behoorlijk omvangrijk.

2.2 Toeristische vestigingen
In dit hoofdstuk worden verschillende bronnen gebruikt (CBS en LISA). Let daarom bij het gebruik van
de cijfers op de verschillende categorieén voor logiesaccommodaties die worden gebruikt7!

Wat opvalt in figuur 2.3, is dat de Brabantse toename in logiesaccommodaties in de periode 2006-
2008 iets hoger is dan de landelijke groei. Het aandeel logiesaccommodaties in Brabant is wel lager
dan verwacht zou worden wanneer naar het aantal Nederlanders dat in Brabant woont gekeken wordt.
Dit geldt met name voor de categorieén ‘Hotel-restaurants, hotels, pensions en conferentieoorden’ en
‘vakantiehuisjes, bungalowparken en overig’.

De groei binnen de subsector hotels, pensions en conferentieoorden is in Brabant wel groter dan
landelijk, waar de toename al behoorlijk groot is. Hetzelfde geldt voor vakantiehuisjes,
bungalowparken en overige logiesaccommodaties, die in aantal binnen de provincie Brabant sterker
gestegen zijn dan landelijk. Wanneer het aantal jeugdherbergen en kamphuizen wordt bekeken, dan
geldt het omgekeerde: deze zijn in Noord-Brabant sterker gedaald in aantal dan landelijk gezien.

¢ Zie voor een overzicht van de bevolkingsaandelen van Brabantse regio’s bijlage 3.
7 Zie voor de verklarende woordenlijst met definities en toelichting bijlage 1.
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Figuur 2.3: Ontwikkeling van het aantal toeristisch e vestigingen in Nederland en

Noord-Brabant

2008 Groei/ krimp

2008 t.0.v. 2006
Hotel-restaurants, hotels, pensions en conferentieoorden
Nederland 3184 +5,6%
Noord-Brabant 272 +8,8%
Aandeel Noord-Brabant van Nederland 8,5% +0,3 procentpunt

Jeugdherbergen, kamphuizen e.d.
Nederland 124 -2,4%
Noord-Brabant 16 -11%*
Aandeel Noord-Brabant van Nederland 12,9% -1,3 procentpunt
Kampeerterreinen
Nederland 2100 +1,4%
Noord-Brabant 234 +0,9%
Aandeel Noord-Brabant van Nederland 11,1% -0,1 procentpunt
Vakantiehuisjes, bungalowparken en overig
Nederland 1223 +1,9%
Noord-Brabant 88 +4,8%
Aandeel Noord-Brabant van Nederland 7,2% +0,2 procentpunt
Totaal

Nederland 6631 +3,4%
Noord-Brabant 610 +4,5%
Q:r(;gﬁzlnl(\jloord—Brabant van 9.2% +0,1 procentpunt

* Deze percentages in groei of afname kunnen vertekend zijn, omdat het veranderingen in kleine absolute aantallen betreft.
Relatief gezien lijkt een verandering dan groter.
Bron: LISA 2008

Uit cijfers van het Bedrijfschap Horeca en Catering (2008) blijkt dat Noord-Brabant weinig hotels
heeft met drie, vier of vijf sterren binnen de Nederlandse Hotel Classificatie (NHC). 9% van de 3-
sterrenhotels en 11% van de 4-sterrenhotels is in Noord-Brabant gevestigd. Van de 26
5-sterrenhotels in Nederland is er geen enkele in Brabant.

Wanneer gekeken wordt naar minicampings in Brabant (gebaseerd op accommodaties die op de
website van VeKaBo® Nederland staan), dan blijkt dat dit aanbod in Noord-Brabant absoluut gezien
groot is. Wanneer het aantal echter wordt afgezet tegen het totaalaanbod in Nederland, dan blijkt dat
13,5% van de minicampings in Noord-Brabant gevestigd is, iets minder dan verwacht wordt op basis
van het Brabantse inwoneraantal.

Aantal slaapplaatsen in logiesaccommodaties

Zoals uit figuur 2.4 blijkt, staat Noord-Brabant op de derde plaats van Nederland wat aantal
slaapplaatsen betreft. In de periode 2006-2008 is het aantal slaapplaatsen in Nederlandse
verblijffsaccommodaties gemiddeld met 1,3% toegenomen. Voor Noord-Brabant is de toename 1,7%.
Landelijk gezien is Zuid-Holland de grootste stijger (+6,8%) en zijn Limburg en Groningen de grootste
dalers (beiden -3,6%).

8 Vereniging van Kampeerboeren
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Figuur 2.4: Verdeling van toeristische slaapplaatsen over de Nederlandse provincies
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Bron: CBS Statline 2009

Schaalvergroting hotels en schaalverkleining groeps accommodaties °

In figuur 2.5 wordt de ontwikkeling van verschillende soorten accommodaties in de periode 2001-2008
weergegeven. Bij de categorie ‘hotels/pensions/jeugdaccommodaties’ is er sprake van
schaalvergroting, omdat het aantal slaapplaatsen sterker is toegenomen dan het aantal
accommodaties. Noord-Brabant is in de periode 2001-2008 voorbij het landelijke gemiddelde aantal
kamers per accommodatie gegaan (64). Bij ‘huisjesterreinen’ en ‘groepsaccommodaties’ is het
omgekeerde het geval: hier is dan ook sprake van schaalverkleining. Bij huisjesterreinen
(bungalowparken) is dit opvallend, omdat er landelijk gezien een omgekeerde ontwikkeling was in
deze periode. Dit kan worden verklaard doordat het gemiddelde aantal slaapplaatsen in Brabant veel
hoger lag (en nog steeds ligt) dan het Nederlandse gemiddelde. Brabant beschikt over het algemeen
over grootschalige bungalowparken.

9 Zie voor een omschrijving van de verschillende categorieén accommodaties bijlage 1.
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Figuur 2.5: Ontwikkeling van de logiesaccommodaties in Brabant in de periode 2001-2008
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Bron: CBS Statistiek Logiesaccommodaties 2009

Regionale verdeling van het Brabantse logiesaanbod

- Zuidoost-Brabant scoort bovengemiddeld naar omvang van de bevolking, met uitzondering van
de categorie hotel-restaurants;

- West-Brabant beschikt relatief gezien over minder toeristisch-recreatieve voorzieningen dan
aan de hand van de bevolkingsomvang verwacht zou worden. Uit de trendrapportage 2007-
2008 (Brabants Bureau voor Toerisme 2008) bleek wel, dat het aantal vaste standplaatsen
(47% van het Brabantse totaal) en ligplaatsen (70% van het totaal) in deze regio relatief gezien
bovengemiddeld is;

- Midden-Brabant beschikt over veel hotel-restaurants en scoort op de overige categorieén wat
lager dan verwacht kan worden gezien de omvang van de regio;

- Noordoost-Brabant en de Meierij beschikken relatief gezien over een iets groter totaal aan
logiesaccommodaties dan verwacht zou worden.
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GELICHT

De (Brabantse) bungalowsector

De sector:

- gemiddeld verwacht 48% van de Nederlanders de komende 2,5 jaar een vakantie door te
brengen op een bungalowpark;

- Noord-Brabant staat landelijk op een 5° plaats wat betreft aantal parken en een 4° plaats
waar het gaat om aantal bungalows;

- de gemiddelde huurprijs van een Brabantse 4-persoonsbungalow in het hoogseizoen is
volgens NRIT/GfK 680 euro per week. Dit is iets boven het landelijke gemiddelde (658 euro
per week);

- Noord-Brabant beschikt over het algemeen over grote parken (Noord-Brabant 100
bungalows per park, Nederland 78) met veel slaapkamers (240 ten opzichte van 197) en
bedden (536 ten opzichte van 419).

De bezoeker:

- typering gemiddelde bungalowvakantieganger: 25-34 jaar, gericht op avontuur en non-
conformisme, gehecht aan materieel succes en status; gemiddeld 5-6 personen per
reisgezelschap;

- belangrijke eisen: apart toilet (74%), ouderen een extra grote woonkamer, supermarkt op
park (75%), overdekt zwembad (71%), restaurant (70%), in omgeving natuur (> 75%);

- gasten boven de 45 jaar geven de voorkeur aan kleinere bungalows, terwijl gasten onder de
45 jaar grotere bungalows prefereren;

- redenen om niet op bungalowvakantie te gaan: liever een ander soort
vakantie/accommodatie, te duur en te druk/massaal.

Toekomstverwachting experts:

- een toename van het aantal binnenlandse bungalowvakanties;

- eris steeds meer behoefte aan keuzemogelijkheden, luxe en comfort;

- een stijging van het aantal zakelijke gasten;

- een lichte stijging van het aantal parken (door ombouwen campings naar bungalowparken);

- ideale toekomstige bungalowpark volgens experts: hoog comfortniveau, voldoende luxe,
goede voorzieningen, steeds meer verschillende bungalows, uitstraling passend bij streek/
landschap, duurzaam gebouwd, meer concept/ thema.

Bron: NRIT/GfK 2009

2.3 Recreatie, sport en overige vrijetijdsvestiging  en

Naast vestigingen op het gebied van cultuur en verblijf is er nog veel ander aanbod dat binnen de
vrijetijdssector valt. In figuur 2.6 wordt een overzicht gegeven van de ontwikkeling van deze
vestigingen voor Brabant en Nederland en wordt tevens het aandeel van vestigingen in Noord-Brabant
ten opzichte van het landelijke aanbod weergegeven. Wat hierin opvalt, is dat het aantal
horecavestigingen in Brabant sterker gedaald is dan het landelijke horeca-aanbod. Noord-Brabant is
de provincie die absoluut gezien het grootste aantal cafés heeft zien sluiten. Ook de discotheeksector
zit in zwaar weer: in tien jaar tijd is het Nederlandse aanbod met ruim 23% afgenomenlo. Overige
vestigingen (fitnesscentra, verhuur van recreatieartikelen en dergelijke) zijn in Brabant sterker
toegenomen dan landelijk gezien. De totale groei binnen recreatie, sport en overige
vrijetijdsvestigingen is in Noord-Brabant iets lager dan de landelijke toename. Het totale Brabantse
aanbod binnen recreatie, sport en overige vrijetijdsvestigingen is relatief gezien ongeveer even groot
als naar inwoneraantal verwacht zou worden.

1% persbericht Van Spronsen en Partners Horeca-advies, maart 2009
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Op de website van de Nederlandse Golf Federatie wordt een overzicht gegeven van golfbanen in
Nederland. Hieruit blijkt dat Noord-Brabant 34 golfbanen heeft. In Nederland zijn 189 golfbanen;
het Brabantse aandeel komt neer op 18% van alle Nederlandse golfbanen. Kortom: Brabant
beschikt over een groot aanbod in golfbanen.

Figuur 2.6: Ontwikkeling van het aantal vestigingen recreatie, sport en overige
vrijetijdsvestigingen
Groei/krimp Groei/krimp Aandeel Brabant
2006-2008 2006-2008 van Nederland
Nederland Noord-Brabant in 2008
Detgll— en groothgndel (pp “het +1.6% +204 16%
gebied van recreatie en vrije tijd)
Horeca (restaurants, cafés e.d.) -0,5% -2,8% 14,6%
Vervoer +2% +1,1% 11,5%
Recreatie (hobbyclubs,
recreatiecentra, dierentuinen, | +15,3% +13,5% 16%
zwembaden e.d.)
Sport +11,2% +12% 14,7%
Overlg_ (flt_nesscentra, verhuur +17.5% +20.5% 13%
recreatieartikelen e.d.)
Totaal +3,8% +2,3% 14,5%
Bron: LISA 2008
2.4  Ontwikkeling totaalaanbod vrijetijdsvestigingen

Wanneer alle verschillende subsectoren binnen de vrijetijdssector (waarvan sommige gewogen'')
worden opgeteld, dan blijkt dat het totaalaanbod van vrijetijdsvestigingen in Brabant in de periode
2006-2008 is gestegen met 6% (landelijk is dit 7%). Het aandeel vestigingen in Brabant van het totaal
in Nederland is in deze jaren stabiel gebleven met 13,5%.

Regionale ontwikkeling van het totaalaanbod binnen
- In de regio’s Noordoost-Brabant, Stadsregio Eindhoven, de Kempen en de Meierij is er sprake

de vrijetijdssector

van een lichte daling in aandeel van het Brabantse aanbod ten opzichte van het landelijke
aanbod;

In Midden-Brabant, West-Brabant en de Peel is sprake van een lichte stijging in aandeel. West-
Brabant en de Peel zijn procentueel in de periode 2006-2008 ook het sterkste gestegen in

/ 2.5

o

aantal vrijetijdsvestigingen (beiden ruim 10%).

Conclusies \
Het aantal Brabantse cultuurvestigingen is iets sterker gegroeid dan landelijk gezien, maar het
aandeel van Brabant ten opzichte van het Nederlandse totaal is in veel subsectoren laag. De
‘top’ zit niet in Brabant. De Brabantse cultuursector kan over het algemeen getypeerd worden
als kleinschalig en met veel ruimte voor amateurkunst;

De stijging in aantal logiesaccommodaties is in Brabant hoger dan landelijk, maar het relatieve
aandeel is lager dan verwacht. Ook hier ontbreekt de echte top (zoals 5-sterrenhotels). Het
Brabantse aandeel is met name laag binnen de hotel- en bungalowsector en hoog binnen
groepsaccommodaties;

Het totaalaanbod van vestigingen is in Brabant iets lichter gestegen dan landelijk gezien; het
aandeel ten opzichte van het landelijke totaal is met 13,5% ongeveer gelijk gebleven. /

™ Sommige sectoren worden gewogen, omdat zij niet geheel — maar wel deels — kunnen worden gerekend tot de
vrijetijdssector.
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HOOFDSTUK 3

DE VRAAGONTWIKKELING BINNEN DE
VAKANTIEMARKT

IN DIT HOOFDSTUK WORDT INGEGAAN OP DE ONTWIKKELINGEN AAN DE VRAAGZIJDE VAN DE VAKANTIEMARKT.
DE EERSTE PARAGRAAF GAAT IN OP DE ONTWIKKELING VAN HET WERELD- EN EUROPESE TOERISME.
VERVOLGENS WORDT IN PARAGRAAF 3.2 HET VAKANTIEGEDRAG VAN NEDERLANDERS ONDER DE LOEP
GENOMEN. TENSLOTTE WORDT IN PARAGRAAF 3.3 EEN BEELD GESCHETST VAN HET INKOMEND TOERISME IN
NEDERLAND.
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3.1 Ontwikkeling van wereld- en Europees toerisme

Volgens de United Nations World Tourism Organization (UNWTOQO) gaat 2008 de geschiedenisbhoeken
in als jaar van turbulentie en contrasten. De groei van de internationale toeristenaankomsten is
drastisch stilgevallen door de viluchtige en ongunstige wereldeconomie. In de eerste helft van 2008
was er nog sprake van 5% groei, in de tweede helft van dat jaar was er een afname van 1%. Dit
bracht de totale groei op 2%, waar dit in 2007 nog 7% was. De UNWTO heeft het ‘Tourism resilience
committee’ opgericht, om problemen als gevolg van de kredietcrisis voor de reissector op te kunnen
vangen, evenals het uitzetten van een strategie voor klimaat- en ontwikkelingsdoelstellingen. Innovatie
en versterking van de onderlinge samenwerking zijn belangrijke speerpunten.

In januari 2009 is het internationale passagiersvervoer in de lucht met bijna 6% afgenomen. In Europa
was de terugval in het internationale passagiersvervoer bijna 4%. De verwachting voor 2009 is dat er
een stagnatie of zelfs 1% krimp van het internationaal toerisme plaatsvindt, maar dit is volgens de
UNWTO (2008) sterk afhankelijk van de economische situatie. Vooral Europa en de Verenigde Staten
zullen geraakt worden, omdat de toeristische sector in deze regio’s het meest ontwikkeld is.

Figuur 3.1: De ontwikkeling van het internationale toerisme in 2005-2008
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Bron: UNWTO 2009

3.2 Het vakantiegedrag van Nederlanders

In hoofdstuk 1 is ingegaan op de economische crisis als belangrijke trend voor 2008-2009. Deze crisis
heeft effecten op het vakantiegedrag van mensen. Opvallend is dat veel Nederlandse liefhebbers van
buitenlandse vakanties aangeven ook in Nederland op pad te willen gaan. Ze willen alleen hun
buitenlandse vakantie niet inruilen voor alleen een binnenlandse vakantie (Zoover.nl 2009 in De
Volkskrant 2009).

Verschillende toeristische organisaties spelen handig in op de financiéle crisis, zoals TourWise, dat de
website ‘toch nog op vakantie’ introduceerde. Op deze website worden bespaartips gegeven en reizen
van onder de 250 euro per persoon aangeboden. Een ander voorbeeld is Libéma Vakantieparken, dat
de ‘antirecessie vakantie’ ontwikkelde. Gasten die een kampeer- of bungalowvakantie met het label
antirecessie vakantie reserveren, ontvangen bij hun aankomst in het park  25,- in contanten. Met dat
bedrag kunnen zij ter plaatse meteen de koopkracht stimuleren.

Verwachting: meer binnenlandse vakanties en last-mi nuteboekingen, minder 2 © en 3° vakanties
GfK Retail and Technology (2008 in NRIT Media 2009) verwacht dat het aantal boekingen door
Nederlanders in 2009 eindigt met een afname van 5%. Boekingen voor vakanties in augustus 2009
zijn echter al 16% hoger dan in dezelfde periode in 2008. De hoofdvakantie lijkt dus door de
Nederlandse vakantieganger te zijn veiliggesteld, terwijl de tweede en/of derde vakantie volgens GfK
een last-minutegevecht wordt.

Vergeleken met vorig jaar is de belangstelling voor een vakantie in eigen land in 2009 gestegen met
zo’n 100.000 plannen. Vooral de bungalowparken winnen aan populariteit. In hoeverre de
vakantieplannen ook daadwerkelijk worden omgezet in boekingen, is pas aan het eind van het jaar
duidelijk. Volgens NBTC-NIPO Research (2009 in NRIT Media 2009) kent het aantal boekingen voor
zowel binnen- als buitenland echter wel een achterstand ten opzichte van vorig jaar. Ook ANVR
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bevestigt dit gegeven: tot aan 5 april zijn er 13% minder vakanties geboekt dan in dezelfde periode
van het vorige jaar, maar er is wel een opgaande trend. Het aantal last-minuteboekingen voor de
voorjaarsvakantie is in 2009 met bhijna 20% gestegen ten opzichte van 2008 (Vrij Uit 2009).

Figuur 3.2: Kerncijfers vakantiegedrag Nederlanders

2007 en 2008

2007 2008
Vakantieparticipatie Nederlanders* 81% 82%
Aant_al Nederlandse vakantiegangers 12,5 12,6
(x miljoen)
Vakantiefrequentie per jaar 2,82 2,84

Vakanties van Nederlanders in binnen- en buitenland
Totaal aantal vakanties (binnen- en buitenland) 35.140.000 35.907.000
Aantal vakantieovernachtingen totaal 270.000.000 280.000.000
To_tale vaka_ntlebes’tedmgen Nederlanders (binnen- en 13,8 mld. 15.3 mid.
buitenland) in euro’s
Vakanties van Nederlanders in buitenland
Aantal vakanties van Nederlanders in het buitenland 17.561.000 18.458.000
Aantal vakantieovernachtingen Nederlanders in
buitenland 174.183 188.180
(x 1.000)
Be_stedmgen door Nederlanders aan vakanties in 11,1 mid. 12.6 mid.
buitenland
Vakanties van Nederlanders in binnenland

Aantal vakanties in Nederland 17.594.000 17.449.000
Aantal vakantieovernachtingen in binnenland (x 1.000) 95.817 91.820
Bestedingen aan binnenlandse vakanties in euro’s 2,7 mid. 2,7 mid.

*het percentage van de Nederlandse bevolking dat minstens één maal op vakantie is geweest dat jaar
Bron: CVO 2008

Voor het eerst in de geschiedenis meer buiten- dan binnenlandse vakanties
In figuur 3.2 worden de kerncijfers van het vakantiegedrag van Nederlanders in 2007 en 2008
weergegeven. De volgende punten zijn vooral opvallend:

- de ontwikkeling van stijgende vakantieparticipatie en vakantiefrequentie zet verder door: 82%
van de Nederlanders is in 2008 ten minste één keer op vakantie geweest en de gemiddelde
vakantieganger gaat 2,84 keer per jaar op vakantie (voor de binnenlandse vakantieganger is de
vakantiefrequentie 2,13). Hierdoor is ook het aantal vakanties verder toegenomen;

- de bestedingen aan vakanties zijn fors gestegen met hijna 11%. Deze stijging wordt compleet
veroorzaakt door een stijging in aantal vakanties, overnachtingen en bestedingen door
Nederlanders in het buitenland. De bestedingen aan binnenlandse toeristische vakanties zijn
tijdens deze periode namelijk gelijk gebleven en het aantal binnenlandse vakanties en -
overnachtingen is zelfs afgenomen.

Kortom: de binnenlandse vakantiemarkt heeft relatief gezien terrein verloren. Het is voor het eerst
dat er meer vakanties door Nederlanders in het buitenland (51% van het totaal aantal vakanties)
dan in het binnenland zijn ondernomen (CVO 2008).
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Figuur 3.3: Aantal vakanties Nederlanders in binnen- en buitenland (2004-2008)
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Er is in 2008 een stijging van 2,2% in het totaal aantal vakanties ten opzicht van 2007. Dit is volledig
toe te rekenen aan de stijging van het aantal buitenlandse vakanties, aangezien het aantal
binnenlandse vakanties gedaald is (zie figuur 3.3). Een aanzienlijk deel van de groei van de
buitenlandse vakanties komt voor rekening van de meivakantie, die in 2008 voor de meeste scholen
twee weken duurde. Vergeleken met een jaar eerder werden ruim een half miljoen extra buitenlandse
vakanties ondernomen in deze periode (CVO 2008).

Buitenlandse vakantiebestemmingen van Nederlanders
In 2008 gingen de meeste Nederlanders naar de volgende tien buitenlandse vakantiebestemmingen
(CVO):

1. Duitsland 2.996.000 vakanties 2%

2. Frankrijk 2.904.000 vakanties 10%

3. Belgié 1.970.000 vakanties 6%

4. Spanje 1.847.000 vakanties 14%

5. Oostenrijk 1.098.000 vakanties 5%

6. Italié 1.015.000 vakanties 9%

7. Turkije 781.000 vakanties 20%

8. Griekenland 731.000 vakanties 1%

9. Groot-Brittannié 591.000 vakanties 13%
10.Tsjechié 421.000 vakanties nieuw in top 10

Duitsland staat net als vorig jaar op de eerste plaats en voor Frankrijk was er een stijging van 10%. Dit
betekent een herstel ten opzichte van eerdere jaren, waar sprake was van een daling in het aantal
vakanties door Nederlanders. Spanje en Turkije zijn grote stijgers, met een toename van 14% en 20%
ten opzichte van 2007. Griekenland en Groot-Brittannié zijn beiden één plaats gedaald en Tsjechié is
— op de plaats van Zwitserland — nieuw in de top tien. Buiten Europa zijn 1,9 miljoen vakanties
ondernomen door Nederlanders, wat een stijging van ruim 13% ten opzichte van 2007 betekent.

Het grote aantal vakanties naar verre landen en Middellandse Zee-bestemmingen werd volgens
het CVO met name veroorzaakt door twee matige zomers op rij in Nederland en de meivakantie
die twee weken duurde.

Binnenlandse vakanties in Nederland: minder en kort  er

Van alle vakanties die in 2008 door Nederlanders werden ondernomen, betreft 49% binnenlandse
vakanties. Dit zijn ongeveer 17,5 miljoen vakanties, wat een daling van 1% betekent ten opzichte van
2007. De gemiddelde binnenlandse vakantieganger ging in 2008 2,13 keer in eigen land op vakantie
(inclusief vakanties op een vaste standplaats). Dit is een lagere vakantiefrequentie dan in 2007, wat
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maar deels wordt opgevangen door een toename in de vakantieparticipatie. Gelderland is — evenals
voorgaande jaren — de populairste binnenlandse vakantiebestemming (CVO 2008).

Van de binnenlandse vakanties is 78% toeristisch van aard. De overige 3.819.000 vakanties betreffen
een vaste standplaats. Deze verdeling in ‘toeristisch — vast’ is stabiel ten opzichte van 2007. De
gemiddelde verblijfsduur tijdens binnenlandse vakanties is net als in 2007 afgenomen. Het totaal
aantal vakantiedagen in Nederland is sterker gedaald dan het aantal vakanties, wat een lagere
gemiddelde verblijfsduur betekent in 2008 (gemiddeld 6 dagen ten opzichte van 6,2 dagen in 2007).

3.3 Inkomend toerisme naar Nederland

In 2008 is zowel het aantal buitenlandse gasten (-9%) als het aantal overnachtingen

in Nederland door buitenlandse gasten (-10%) afgenomen ten opzichte van 2007. Dit is ook terug te
zien in figuur 3.4.

Figuur 3.4: Kerncijfers inkomend toerisme in Nederl and: aantal buitenlandse

gasten en overnachtingen van deze groep

aantal gasten aantal overnachtingen
2003 9.180.600 25.341.500
2004 9.646.200 25.374.600
2005 10.011.800 25.210.000
2006 10.738.600 26.886.000
2007 11.008.000 27.952.200
2008* 10.104.300 25.268.000

* gebaseerd op voorlopige cijfers
Bron: CBS Statistiek Logiesaccommodaties 2008

Herkomstlanden van buitenlandse gasten in Nederland
overige landen nemen af

Zoals hiervoor al gesteld werd, is het aantal buitenlandse gasten in Nederland in 2008 behoorlijk
teruggelopen. Dit blijkt ook uit figuur 3.5, waar het aantal gasten per herkomstland wordt
weergegeven. Het aantal gasten uit Duitsland, Groot-Brittanni€, Noord- en Latijns-Amerika en Azié is
stevig afgenomen in de periode 2007-2008. Vergeleken met vorig jaar is er een afname van gasten
voor alle voor Nederland belangrijke herkomstlanden, behalve Belgié.

Figuur 3.5: Herkomstlanden van buitenlandse gasten in Nederland

. alleen aantal Belgen stabiel, gasten uit

2004 2005 2006 2007 2008
Duitsland 2.649.000 | 2.570.000 | 2.812.000 | 2.833.000 | 2.669.600
Groot- 1.760.000 | 1.853.000 | 1.913.000 | 1.903.000 | 1.640.600
Brittannié

Belgié 811.000 | 917.000 | 991.000 | 1.101.000 | 1.109.900
Frankrijk 510.000 | 527.000 | 608.000 | 613.000 | 575.400
Spanje 208.000 | 322.000 | 392.000 | 436.000 | 368.300
ltalié 369.000 | 374.000 | 398.000 |398.000 | 370.800
Noord-& =11 135 000 | 1.222.000 | 1.325.000 | 1.274.000 | 1.071.400
Latijns-Amerika

AZié 636.000 | 644.000 | 602.000 | 617.000 | 556.600

Bron: CBS 2008
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de totale bestedingen van Nederlanders aan vakanties zijn met 11% gestegen tot 15,3 miljard
(2008 ten opzichte van 2007);

Conclusies

voor het eerst in de geschiedenis ondernamen Nederlanders meer buitenlandse dan
binnenlandse vakanties. De toename in totale bestedingen wordt helemaal veroorzaakt door
deze stijging;

het aantal binnenlandse vakanties en overnachtingen is in 2008 afgenomen ten opzichte van
2007. De totale bestedingen binnen deze markt stabiliseerden, door een toename aan
gemiddelde bestedingen per persoon per dag in combinatie met de daling in vakanties;

het aantal buitenlandse gasten en overnachtingen van deze groep in Nederland is in 2008
afgenomen ten opzichte van 2007. /
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HOOFDSTUK 4

BRABANT OP DE VAKANTIEMARKT

IN DIT HOOFDSTUK WORDT DIEPER INGEGAAN OP DE POSITIE VAN BRABANT OP DE VAKANTIEMARKT. IN DE
EERSTE PARAGRAAF WORDT HET INKOMEND TOERISME BELICHT. VERVOLGENS WORDT IN PARAGRAAF 4.2 DE
LANGE TERMIIN ONTWIKKELING VAN HET AANTAL VAKANTIES EN OVERNACHTINGEN IN BEELD GEBRACHT,
WAARNA IN PARAGRAAF 4.3 EEN ONDERSCHEID WORDT GEMAAKT IN TOERISTISCHE EN VASTE VAKANTIES. DE
VIERDE PARAGRAAF ZOOMT IN OP DE VERSCHILLENDE BRABANTSE REGIO’S EN IN PARAGRAAF 4.5 WORDEN DE
BESTEDINGEN VAN VAKANTIEGANGERS IN BRABANT IN KAART GEBRACHT. DE ACHTERGRONDKENMERKEN VAN
DEZE VAKANTIEGANGER WORDEN IN PARAGRAAF 4.6 BELICHT EN IN DE LAATSTE PARAGRAAF WORDT EEN
ONDERSCHEID GEMAAKT TUSSEN DE VRAAGONTWIKKELINGEN BINNEN VERSCHILLENDE TYPEN
LOGIESACCOMMODATIES.
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4.1 Inkomend toerisme naar Brabant

Figuur 4.1 toont het totaal aantal buitenlandse gasten en hun overnachtingen per provincie (voorlopige
cijfers). Groningen en Overijssel hadden in 2008 meer buitenlandse gasten en overnachtingen dan in
2007, maar alle overige provincies noteerden lagere aantallen. In deze cijfers is geen onderscheid
gemaakt tussen toeristische en zakelijke motieven.

Figuur 4.1: Aantal buitenlandse gasten en overnachtingen in Nederland in 2008

Groningen
110.000 gasten

Friesland 297.000 overnachtingen

225.300 gasten
887.900 overnachtingen

Drenthe
114.100 gasten
390.200 overnachtingen

Flevoland
111.100 gasten
Noord-Holland 410.700 g
5.771.400 gasten : ; N
12112 300 overnachtingen  Qyerijssel
- 240.100 gasten
592.000 overnachtingen
Utrecht
331.100 gasten
) 610.600 Gelderland
Zuid-Holland overnachtingen 348-600 gasten
1.371.000 gasten 943.300 overnachtingen

3.548.000 overnachtingen

Noord-Brabant
693.500 gasten

Zeeland 1.757.700 overnachtingen

617.000 gasten
2.926.500 overnachtingen

Limburg
741.000 gasten
2.096.200 overnachtingen

Bron: CBS SLA 2008

Aantal buitenlandse gasten in Brabant neemt af, aan  deel neemt licht toe

In Noord-Brabant daalde het aantal buitenlandse gasten in 2008 met 9% en het aantal overnachtingen
van deze groep met ruim 7%. De overnachtingen daalden landelijk sterker (-10%), terwijl het aantal
buitenlandse gasten in Nederland exact dezelfde daling vertoonde als in Brabant (CBS 2008). De
groep buitenlandse gasten in Brabant is in de periode 2004-2008 met 13% toegenomen en het aantal
overnachtingen door deze gasten met 16% (zie figuur 4.2).
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Figuur 4.2: Aantal buitenlandse gasten en overnacht ingen in Brabant en

Brabants aandeel van Nederland
Aantal overnachtingen door

Aantal buitenlandse gasten buitenlandse gasten

Brabant | Aandeel Brabant in NL | Brabant Aandeel Brabant in NL
2004 | 615.000 | 6,4% 1.512.000 | 5,0%
2005 | 616.000 | 6,1% 1.593.000 | 6,3%
2006 | 696.000 | 6,5% 1.661.000 | 6,2%
2007 | 762.000 | 6,9% 1.893.000 | 6,8%
2008 | 694.000 | 6,9% 1.758.000 | 7%

Bron: CBS 2008

In figuur 4.3 wordt een overzicht gegeven van het aantal buitenlandse gasten in Brabant in de periode
2006-2008. Vooral de afname van het aantal Franse, Britse, Aziatische en Amerikaanse gasten is
groot. Opvallend is dat uit een imago-onderzoek van Zuidoost-Brabant (Markteffect 2008) blijkt dat
Duitsers Noord-Brabant niet als een vakantiebestemming zien (maar vooral als dagrecreatieve
bestemming), terwijl uit de cijfers uit figuur 4.3 blijkt dat Duitsers de belangrijkste buitenlandse gasten
zijn. In paragraaf 4.2 blijkt echter dat het aantal binnenlandse gasten in Brabant vele malen groter is
dan het aantal buitenlandse vakantiegangers. De Duitse gast omvat dus slechts een beperkt deel van
de complete Brabantse vakantiemarkt.

Figuur 4.3: Herkomstlanden van buitenlandse gasten

Noord-Brabant

2006 2007 2008
Duitsland 170.000 174.500 178.200
Groot-Brittannié 100.400 124.000 96.700
Belgié 144.200 158.700 156.700
Frankrijk 56.500 58.900 48.000
Spanje 12.700 15.000 14.400
Italié 15.500 17.200 19.200
Noord- & Latijns-Amerika 48.400 51.500 36.800
Azié 38.300 38.100 30.400

Bron: CBS 2008

Buitenlandse gasten in Brabant brengen meer dan de helft van alle overnachtingen door in een hotel.
Groepsaccommodaties en campings zijn in 2008 iets vaker door buitenlandse gasten bezocht dan in
2007 het geval was, maar dit is slechts een klein aandeel van het totale aantal overnachtingen.

Figuur 4.4: Verdeling van overnachtingen van buitenlandse gasten over de verschillende
accommodatiesoorten, in percentages

Vakantiewoning
37%

Hotel
53%

Camping/
groepsaccommodatie
10%

Bron: CBS 2008
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4.2 Ontwikkeling aantal binnenlandse vakanties e
In figuur 4.5 wordt de ontwikkeling van het aantal binnenlandse vakanties en overnachtingen in Noord-

Brabant afgezet tegen het landelijke aantal.

Figuur 4.5: Ontwikkeling aantal binnenlandse vakant

Nederland 2004-2008

n overnachtingen in Brabant

ies en overnachtingen in Brabant en

Aantal vakanties Aantal overnachtingen
Aandeel Aandeel
Noord- Nederland Brabant | Noord- Nederland Brabant
Brabant . Brabant )
in Ned. in Ned.
2004 2.141.000 17.979.000 11,9% 11.289.000 101.350.000 11,1%
2005 2.029.000 17.314.000 11,7% 10.769.000 95.651.000 11,3%
2006 1.984.000 17.794.000 11,1% 10.559.000 98.317.000 10,7%
2007 2.085.000 17.594.000 11,9% 10.793.000 95.529.000 11,3%
2008 2.014.000 17.449.000 11,5% 9.791.000 91.820.000 10,7%

Bron: CVO 2008

In Noord-Brabant zijn in 2008 2.014.000 binnenlandse vakanties ondernomen, een daling van 3,4%
ten opzichte van 2007. Noord-Brabant staat op de derde plaats van Nederland, wanneer het gaat om
het aantal binnenlandse vakanties dat in de Nederlandse provincies wordt ondernomen. Het aandeel
van Brabant is echter aan de lage kant, wanneer dit gerelateerd wordt aan het totale aantal vakanties
en overnachtingen in Nederland.

Het aandeel van Brabant op de Nederlandse binnenlandse vakantiemarkt is in 2008 zo'n half
procentpunt gedaald ten opzichte van 2007. Het aantal overnachtingen is 9,3% afgenomen, waar
dit landelijk nog geen 4% is.

Van alle binnenlandse vakanties in Brabant is de verdeling in verblijfsduur als volgt:

- 2-4 dagen: 1.102.000 vakanties  (55% in Brabant, landelijk 51%)
- 5-8dagen: 658.000 vakanties (33% in Brabant, landelijk 34%)
- 9-15 dagen: 179.000 vakanties (9% in Brabant, landelijk 10%)

- Meerdan 16 dagen:  75.000 vakanties (4% in Brabant, landelijk 5%)
Hieruit blijkt dat meer dan de helft van alle binnenlandse vakanties in Brabant een korte vakantie (2-4

dagen) betreft.

4.3 Toeristische versus vaste vakanties

Figuur 4.6 toont de ontwikkeling van het aantal vakanties van Nederlanders in Brabant, verdeeld naar
toeristische vakanties en vakanties van vaste gasten. Vaste gasten zijn mensen met een eigen
accommodatie op een vaste locatie, zoals een stacaravan, een seizoensplaats op een camping, een
tweede woning of een boot op een vaste ligplaats.

Wat betreft de vaste gasten geldt dat mag worden aangenomen dat het aantal vaste gasten relatief
stabiel is. De locatie van een stacaravan of tweede woning ligt immers voor vele jaren achtereen vast.
Het aantal vaste gasten verandert dus niet zozeer, maar het aantal vakanties dat zij in hun
accommodatie doorbrengen wel. Elke keer dat een vaste gast minimaal één nacht verblijft in zijn
eigen vakantieaccommodatie wordt dat geteld als vakantie en dat zorgt ervoor dat één gast per jaar
tientallen vakanties voor zijn rekening kan nemen. Doordat de vaste gast een eigen
vakantieaccommodatie heeft, is zijn gedrag onvoorspelbaar; hij kan immers elk weekend naar zijn
vakantieadres komen, maar ook maandenlang niet. Uit de grafiek blijkt dat het aantal toeristische
vakanties zich veel gelijkmatiger en positiever ontwikkelt dan de vakanties van vaste gasten, waarvan
de ontwikkeling sterk fluctueerde tot 2003. Om de invloed van het grillige patroon van de vakanties
van vaste gasten uit de gegevens te filteren, worden de vaste gasten in de navolgende analyse, waar
mogelijk, afzonderlijk beschreven.
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Figuur 4.6: Ontwikkeling van het aantal vaste en toeristische vakanties in Brabant (1990-2008)
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Bron: CVO 2008

Van alle vakanties van Nederlanders in Brabant werd 27% in 2008 ondernomen door een vaste gast.
Dit komt neer op 545.000 vakanties. 1.469.000 vakanties (73%) waren in 2008 toeristisch van aard.
Wanneer naar de verdeling van vakantiedagen over de categorieén ‘vast’ en ‘toeristisch’ wordt
gekeken, dan blijkt dat in Nederland 25% van de vakantiedagen op een vaste standplaatsen was,
terwijl dit in Brabant 30% betrof.

Het aandeel van vaste gasten (van het totale aantal binnenlandse vakantiedagen) is in Brabant
groter dan landelijk gezien.

De gemiddelde verblijfsduur tijdens toeristische vakanties in Brabant is 5,6 dagen, waar dit landelijk 6
dagen zijn. Ten opzichte van 2007 is de gemiddelde verblijfsduur bij toeristische vakanties in Brabant
afgenomen met 0,4 dagen, terwijl deze landelijke afname 0,2 dagen was. Noord-Brabant en Limburg
zijn volgens het CVO provincies waar de gemiddelde verblijfsduur al jaren afneemt. Alleen in Friesland
en Utrecht is de verblijfsduur toegenomen (CVO 2008).

4.4 Binnenlands toerisme in de Brabantse regio’s
In figuur 4.7. wordt weergegeven hoeveel vakanties in elke regio hebben plaatsgevonden in 2008 en
of deze hoofdzakelijk toeristisch of vast van aard waren.

Opvallende punten bij de regionale verschillen zijn:

- Midden-Brabant en Zuidoost-Brabant hebben een veel lager percentage vaste gasten dan de
andere twee regio’s;

- in Midden-Brabant zijn de vakanties met 13% afgenomen en de overnachtingen met 30%,
waardoor ook hier sprake is van een kortere verblijfsduur.

- 00k in Zuidoost-Brabant is het aantal overnachtingen sterker afgenomen dan het aantal
vakanties (respectievelijk 17% en 11%);

- voor de Meierij en Noordoost-Brabant geldt het omgekeerde: er is sprake van een langere
verblijfsduur. Het aantal vakanties is stabiel gebleven, maar de overnachtingen zijn met 21%
toegenomen;

- in West-Brabant is het aantal vakanties 17% toegenomen ten opzichte van 2007 en het aantal
overnachtingen is stabiel gebleven, waardoor sprake is van een kortere gemiddelde
verblijfsduur.
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Figuur 4.7: Verdeling aantal vakanties per regio

Bron: CVO 2008

4.5 Bestedingen
Hieronder volgen enkele conclusies uit het CVO rapport (2008) met betrekking tot de bestedingen op
de binnenlandse vakantiemarkt:

- in 2008 is door alle Nederlanders ongeveer 2,7 miljard euro uitgegeven aan alle binnenlandse
vakanties. Dit is een stabilisatie in vergelijking met 2007, waar in voorgaande jaren steeds
sprake was van een stijging;

- voor alle binnenlandse vakantiebestedingen in Noord-Brabant is het beeld negatiever: de
totale uitgaven zijn met 5,3% gedaald ten opzichte van 2007 tot 260,9 miljoen euro;

- de gemiddelde uitgaven per persoon per binnenlandse vakantie zijn landelijk gezien met één
euro gestegen tot  155,-. Voor Noord-Brabant zijn deze uitgaven gemiddeld slechts 129,60
euro per vakantie, een afname van zo'n 2% ten opzichte van 2007;

- de gemiddelde uitgaven per binnenlandse vakantiedag' in Brabant zijn wel licht toegenomen
met 3,3% tot  22,10;

- per vakantiedag wordt door de binnenlandse vakantieganger in Nederland 24,70
uitgegeven, waar dit in 2007 23,90 was. Deze stijging per dag geldt ook voor Brabant, maar
het bestedingsniveau in Brabant per dag is wel 10,5% lager dan landelijk;

- de gemiddelde bestedingen per dag zijn wel gestegen, maar omdat het aantal vakanties, de
overnachtingen en de gemiddelde verblijfsduur in Brabant sterker is gedaald, zijn de totale
bestedingen in Noord-Brabant afgenomen.

Bestedingen tijdens vakanties in Brabant blijven ac hter bij het landelijke beeld

Zoals eerder in deze rapportage al werd gesteld, zijn er grote verschillen tussen toeristische vakanties
en vakanties door vaste gasten, bijvoorbeeld in bestedingen en persoonskenmerken. Wanneer naar
de bestedingen voor de verschillende vakantietypen wordt gekeken, ontstaat het volgende beeld:

Figuur 4.8: Bestedingen per persoon per dag in relatie tot vaka  ntietype

Toeristische Vaste standplaats

vakantie vakantie
Noord-Brabant 27 - 11,-
Gemiddelde in Nederland 29,- 11,-

Bron: CVO 2008

2 De bestedingen per dag omvatten alle uitgaven tijdens de vakantie, kortom: kosten van de accommodatie, kosten van de
boodschappen, dagjes uit en alle andere activiteiten die tijdens een vakantie worden ondernomen. Het bedrag is per persoon,
dus de kosten van bijvoorbeeld accommodatie worden verdeeld over het reisgezelschap (CVO 2008).

34



Hieruit blijkt dat de gemiddelde bestedingen tijdens vaste standplaatsvakanties een stuk lager liggen
dan de bestedingen tijdens een toeristische vakantie. In Brabant is het aandeel van vaste
standplaatsvakantiedagen bijna een derde van het totaal aantal vakantiedagen, waar dit landelijk een
kwart is. De bestedingen per dag tijdens dit type vakantie zijn in Brabant wel gelijk aan het landelijke
gemiddelde, maar omdat het aandeel groter is, beinvioedt dit de totale uitgaven sterker in negatieve
zin.

Bestedingen aan toeristische __ binnenlandse vakanties in Noord-Brabant

Nederlandse vakantiegangers gaven in 2008 in totaal zo’n 220,5 miljoen euro uit tijdens toeristische
vakanties in Brabant. Dit is een daling van bijna 11% ten opzichte van 2007. Gemiddeld werd per
toeristische vakantie iets meer dan  150,- per persoon uitgegeven, waar dit in 2007 nog bijna 157,-
was. Hiermee staat Brabant op de elfde plaats van Nederland. De gemiddelde Nederlandse
binnenlandse vakantieganger geeft 176,- per toeristische vakantie uit. Het aandeel aan toeristische
vakanties in Brabant ten opzichte van het landelijke totaal is 11% (in 2008 gelijk aan 2007), maar het
aandeel aan totale bestedingen aan deze vakanties is gedaald van 10,2% in 2007 naar 9,2% in 2008.

In sommige provincies worden lage bestedingen gecompenseerd door een relatief lange
verblijfsduur. In Noord-Brabant is dit veel minder het geval: de gemiddelde verblijfsduur én de
gemiddelde bestedingen zijn lager dan het landelijk gemiddelde. Wanneer dit gecombineerd wordt
met een daling in aantal overnachtingen, ontstaat een redelijk somber beeld bij de Brabantse
vakantiemarkt in 2008.

Figuur 4.9: Bestedingen per persoon per vakantiedag, gebaseerd op toeristische vakanties

Groningen
30
Friesland
33
Drenthe
26
Noord -Holland  Flevoland
32 31 Overijs sel
29
Utrecht
21 Gelderland
Zuid -Holland 31
32
Brabant
Zeeland 27
27
Limburg
35

Bron: CVO 2008
Zoals uit figuur 4.9 blijkt, staat Noord-Brabant samen met Zeeland op een gedeelde 9° plaats wat

betreft bestedingen per toeristische vakantiedag. De accommodatie is sterk bepalend voor de hoogte
van de bestedingen, omdat deze in de gemiddelde dagbestedingen worden meegenomen.
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Figuur 4.10: Ontwikkeling van de gemiddelde bestedingen per vakantiedag, gebaseerd op toeristische
vakanties
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Bron: CVO 2008

Uit figuur 4.10 blijkt dat zowel het Nederlandse als het Brabantse bestedingsniveau de afgelopen 10
jaar zijn gestegen, waarbij de bestedingen in Noord-Brabant steeds iets lager waren dan het
Nederlandse gemiddelde. De stijging van toeristische bestedingen per vakantiedag was in 2008 in
Brabant lager dan het landelijke gemiddelde. Hierdoor is het verschil tussen Brabant en het landelijke
beeld wederom wat vergroot.

4.6 De binnenlandse vakantieganger in Brabant

In deze paragraaf wordt ingegaan op de belangrijkste kenmerken van de toeristische binnenlandse
vakantieganger in Brabant en welke activiteiten deze hoofdzakelijk onderneemt. De vaste gast wordt
in paragraaf 4.7 omschreven.

In Brabant relatief veel ‘familie-/vriendenvakantie s’ en weinig cultuurtoerisme

De stedenvakantie, cultuurvakantie en natuurvakantie worden in Brabant iets minder ondernomen dan
gemiddeld in Nederland. Hetzelfde geldt voor de beauty-, wellness- en de watergerelateerde vakantie.
Sportieve/actieve vakanties, bezoek aan een attractiepark of evenement en vakanties met vrienden,
familie en collega’s zijn vakantietypen die in Brabant meer dan landelijk gezien in trek zijn.

Figuur 4.11: Vakantietypen: Wat voor type vakantie onderneemt

de Nederlandse binnenlandse toerist?

Noord- Totaal

Brabant Nederland
Strandvakantie 2% 8%
Ander type sportieve/actieve vakantie 11% 9%
Rondreis 0% 1%
Bezoek aan evenement 4% 3%
Stedenvakantie 3% 6%
Cultuurvakantie 1% 2%
Alleen bezoek attractiepark 7% 3%
Bezoek familie/vrienden/kennissen 7% 7%
Natuurvakantie 15% 16%
T.g.v. bijzondere gebeurtenis 10% 10%
Relaxvakantie 16% 16%
Beauty-wellness vakantie 1% 2%
Watergerelateerde vakantie 1% 2%
Vakantie met vrienden/familie/collega’s 12% 7%
Anders/weet niet 10% 8%
Totaal 100% 100%

Bron: CVO 2008
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De belangrijkste vakantietypen zijn zowel in Noord-Brabant als in Nederland de relax- en
natuurvakanties. In 2007 was de natuurvakantie landelijk gezien met 18% het meest voorkomende
vakantietype en was 13% van de vakanties getypeerd als relaxvakantie. Dit laatste vakantietype is
dus in opkomst.

Ondernomen activiteiten tijdens de binnenlandse vak antie
Behalve bij de tochten met de rondvaartboot (Noord-Brabant 5%, Nederland 4%) scoort Brabant op
alle tochten (auto, fiets, bus/trein) onder het Nederlandse gemiddelde.

Fietstochten tijdens de binnenlandse vakantie nemen nationaal gezien toe in populariteit (29% van
de binnenlandse vakantiegangers onderneemt tijdens de vakantie één of meer fietstochten), maar
op deze categorie scoort Brabant onder het gemiddelde (22%). Dit is — gekeken naar het
percentage — de 10° plaats van Nederland binnen deze activiteit (CVO 2008).

Zoals al bleek uit de vakantietypen, scoort Brabant lager dan gemiddeld onder de noemer
‘cultuurvakantie’. Dit blijkt ook uit de toeristische bezoeken die tijdens de vakantie in Brabant
ondernomen worden: slechts 10% van de toeristen bezoekt tijdens de vakantie bezienswaardige
gebouwen of monumenten (Nederlands gemiddelde is 20%), 6% bezoekt een museum (landelijk 11%)
en 3% van de toeristen gaat minstens één keer naar het theater (landelijk 4%). Opvallend is dat bij het
bezoek aan bezienswaardige gebouwen en monumenten de oorzaak niet in het aanbod lijkt te liggen.
In de provincie Limburg zijn ongeveer evenveel monumenten, maar daar bezoekt 27% van de
binnenlandse toeristen het aanbod minimaal één keer. In Groningen zijn een stuk minder
monumenten, maar daar ligt het bezoek relatief gezien hoog. Ook op het gebied van natuur scoort
Brabant onder het gemiddelde: slechts 21% van de toeristen gaat de natuur in, terwijl dit landelijk 29%
is. Pretparken en sportevenementen worden relatief gezien juist vaker bezocht door toeristen in
Brabant. De top 3 toeristische bezoeken zien er voor Noord-Brabant en Nederland als volgt uit:

Figuur 4.12: Top 3 toeristische bezoeken tijdens de binnenlandse vakantie

Noord-Brabant Nederland
1 | Natuur Natuur
2 | Pretpark Bezoek bezienswaardige gebouwen
3 | Dierenpark Strand

Bron: CVO 2008

Tijdens een binnenlandse vakantie in Noord-Brabant gaat de binnenlandse toerist ook minder uit
eten (54% ten opzichte van 62% in Nederland), terwijl Brabant vaak gekenmerkt wordt als
Bourgondisch.

Ook op de activiteiten wandelen, funshoppen en zonnebaden scoort Brabant lager dan het landelijke
gemiddelde. Het omgekeerde geldt voor zwemmen: 50% van de binnenlandse vakantiegangers in
Brabant gaat ten minste één keer zwemmen, terwijl dit gemiddeld in Nederland 41% is.

Waardering binnenlandse vakanties in Brabant watla  ger dan landelijke gemiddelde

Zoals uit figuur 4.13 blijkt, is de waardering voor binnenlandse vakanties in Brabant (uitgedrukt in een
rapportcijfer) op alle vlakken lager dan het landelijke cijfer. Met name op het gebied van de kwaliteit
van de accommodatie en dienstverlening/service valt volgens de cijfers nog wat te verbeteren.
Hierdoor zou ook het algemene oordeel hoger uit kunnen komen.
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Figuur 4.13: Waardering van binnenlandse vakanties in Brabant ten opzichte van het landelijke
gemiddelde
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Bron: CVO 2008

Boekingswijze, reserveringsmaanden en gebruikte inf ormatiekanalen

Een accommodatie in Noord-Brabant wordt vaker via internet geboekt dan dat landelijk het geval is
(56% ten opzichte van 54% landelijk). Ten opzichte van 2007 is het aantal boekingen via internet met
vier procentpunt gestegen. Er worden in Brabant telefonisch minder accommodaties geboekt dan
landelijk: 27% ten opzichte van 33%. Landelijk gezien is hierin een daling van twee procentpunt te
zien. Het internet blijkt ook belangrijk tijdens de vakantie. Ruim 47% van de respondenten uit een
onderzoek van PCM (NRIT Media 2009) geeft de voorkeur aan draadloos internet in het hotel.

Vakanties in Noord-Brabant worden meer gespreid gereserveerd dan landelijk gezien. Alleen maart en
oktober zijn minder voorkomende reserveringsmaanden. Traditioneel gezien zijn de eerste
kalendermaanden het populairste voor reserveringen. In Brabant waren dit in 2008 januari, februari,
juni en september (CVO 2008).

lets minder dan de helft van de binnenlandse vakantiegangers in Brabant (46%) gebruikt
informatiekanalen ter voorbereiding van de vakantie. Wanneer hier gebruik van wordt gemaakt, gaat het
met hame om informatie via de accommodatieverschaffer. Het gebruik van deze informatie ligt in Noord-
Brabant met 33% iets hoger dan het landelijke gemiddelde. Van de vakantiegangers die informatie
inwinnen bij de accommodatieverschaffer, doet 71% dit met behulp van internet (CVO 2008).
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Achtergrondkenmerken van de binnenlandse vakantiega nger in Brabant
De binnenlandse toerist die een vakantie in Noord-Brabant viert, kan als volgt worden omschreven:

Leeftijd en gezinssamenstelling

- De gemiddelde leeftijd is laag: 33% van deze binnenlandse toeristen in Brabant is jonger
dan 18 jaar (ten opzichte van 25% landelijk) en 26% is jonger 12 jaar (landelijk is dit 19%);

- In Noord-Brabant vieren relatief weinig 45-plussers hun binnenlandse vakantie: 30% ten
opzichte van 40% landelijk;

- Noord-Brabant is met afstand dé provincie voor gezinnen met kinderen (70% van de
vakantiegangers in Brabant valt binnen deze categorie ten opzichte van 57% landelijk).
Gezinnen zonder kinderen worden veel minder bereikt (24% ten opzichte van 35%).
Hierdoor is de gemiddelde leeftijd van binnenlandse vakantiegangers — zoals uit het
voorgaande al bleek — in Brabant een stuk lager dan landelijk gezien.

Herkomstprovincie
- de meeste binnenlandse toeristische vakantiegangers in Brabant komen uit Zuid-Holland
(26%), Noord-Brabant (20%), Noord-Holland (14%) en Gelderland (11%);
- alleen in Zuid-Holland gaan meer bewoners op vakantie in de eigen provincie, Brabant
staat op dit punt op de tweede plaats.

Groepsgrootte
- in Brabant komen gemiddeld gezien grote groepen: de gemiddelde groep bestaat uit 4,6
personen waar dit landelijk 4 is. Dit is de grootste groepsgrootte van Nederland;
- er zijn weinig duo’s (vaak senioren) die hun binnenlandse vakantie in Brabant
doorbrengen.

Mediagebruik en informatievoorziening

- vakantiegangers die hun vakantie in Brabant vieren, zijn minder vaak geabonneerd op
dagbladen (zoals AD, Telegraaf en NRC) dan de gemiddelde binnenlandse
vakantieganger;

- bladen als Weekend, Privé en Story worden door de binnenlandse vakantieganger in
Brabant iets vaker gelezen dan door de gemiddelde Nederlandse vakantieganger.
Hetzelfde geldt voor familiebladen (zoals Nieuwe Revu en Panorama);

- Veronica Magazine wordt landelijk gezien het meest gelezen door binnenlandse
vakantiegangers die Brabant als bestemming hebben (28%);

- De Kampioen wordt door 52% van de binnenlandse vakantiegangers in Noord-Brabant
gelezen;

- Deze vakantiegangers luisteren het meeste naar Radio 538 (32% ten opzichte van 27%
landelijk) en vaker dan gemiddeld naar Q-Music (27% ten opzichte van 22%).

Bron: CVO 2008

4.7 Binnenlandse vakanties in Brabant per sector

In Noord-Brabant worden minder binnenlandse vakanties ondernomen (ten opzichte van het landelijke
gemiddelde) in hotels/motels, appartementen en vakantiebungalows die niet op een park staan.
Vakantiebungalows op een vakantiepark, (sta)caravans, jeugdherbergen en groepsaccommodaties
zijn populairder dan gemiddeld. In figuur 4.14 wordt de ontwikkeling van het aantal overnachtingen per
accommodatievorm in de periode 2003-2008 weergegeven. Zoals hieruit blijkt zijn de overnachtingen
voor alle accommodatievormen afgenomen in de periode 2007-2008. Het totaal aantal overnachtingen
is dan ook met één miljoen afgenomen in deze periode.

39




Figuur 4.14: Ontwikkeling aantal overnachtingen per accommodatievorm in Brabant
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Toeristische bungalowvakanties in Noord-Brabant ook in 2008 populair

In 2008 zijn er in Noord-Brabant 652.000 vakanties ondernomen in toeristische bungalows. Dit komt
neer op 32% van het totaal aantal binnenlandse vakanties in Brabant, een stijging van 3% ten
opzichte van 2007. Van deze vakanties vond 97% plaats in een park met meerdere huisjes.

Het aantal overnachtingen is in 2008 ten opzichte van 2007 zeer licht afgenomen. Dit waren in 2008
3,2 miljoen toeristische vakantieovernachtingen, wat neerkomt op 33% van het totaal aantal
binnenlandse overnachtingen in Noord-Brabant. Het aantal overnachtingen in dit accommodatietype is
op de langere termijn (2003-2008) met ruim 14% toegenomen en het aandeel van overnachtingen in
vakantiewoningen is met vijf procentpunt gestegen. Vakanties in toeristische bungalows vonden in
2008 het hele jaar door plaats met pieken in december en mei (CVO 2008).

Toename aantal korte binnenlandse bungalowvakanties

Van de toeristische bungalowvakanties is 41% kort van aard (2-4 dagen). In Noord-Brabant is 55%
van het totaal aantal binnenlandse vakanties kort, dus vakanties in bungalows duren over het
algemeen langer dan de gemiddelde vakantie in Noord-Brabant. Het aantal korte vakanties binnen dit
accommodatietype is in 2008 met 4% toegenomen en het aantal lange vakanties kende een stijging
van 1% ten opzichte van 2007 (zie ook figuur 4.15).

Figuur 4.15: Ontwikkeling toeristische bungalowvakanties in Brabant naar vakantieduur
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Meer gebruikte informatie ter voorbereiding op det  oeristische bungalowvakantie
Er wordt bij de oriéntatie op een bungalowvakantie meer informatie gezocht dan bij andere
accommodatiesoorten. Voor een toeristische bungalowvakantie in Noord-Brabant:
- gebruikt 9% van de binnenlandse vakantiegangers informatie van een reisbureau/ touroperator;
- 46% zoekt deze informatie rechtstreeks bij de accommodatieverschaffer (waarvan 83% via
internet);
- 41% gebruikt vooraf geen informatie.

Vakantiebestedingen per dag licht gedaald

De totale bestedingen binnen deze accommodatievorm omvatten 112 miljoen euro, wat neerkomt op
43% van de totale vakantiebestedingen in Brabant. Per persoon per vakantie wordt 172,10
uitgegeven en per vakantiedag is dit 29,-. Vergeleken met 2007 is het totaal aan bestedingen 8%
lager. De bestedingen per dag zijn met 2,- gedaald.

Ondernomen activiteiten tijdens toeristische bungal owvakanties
Tijdens toeristische bungalowvakanties worden de volgende activiteiten meer ondernomen dan in de
gemiddelde binnenlandse vakantie in Brabant:

- tochtjes met de auto;

- bezoek attractiepark;

- uit eten gaan;

- zwemmen;

- wandelen;

- squash/ tennis.

De volgende activiteiten worden tijdens bungalowvakanties juist minder ondernomen dan tijdens de
gemiddelde vakantie in Brabant:

- fietsen;

- bezoek bezienswaardige gebouwen;

- funshoppen.

Waardering iets lager dan de gemiddelde binnenlands e vakantie in Brabant

De waardering voor bungalowvakanties in Brabant is op bijna alle vlakken enkele tienden lager dan de
gemiddelde vakantie in deze provincie. Dit geldt niet voor de dienstverlening/service, die gelijk is aan
de waardering voor de gemiddelde Brabantse binnenlandse vakantie. De kwaliteit van de
accommodatie tijdens een bungalowvakantie scoort met een 7.3 drie tienden lager dan de gemiddelde
Brabantse vakantieaccommodatie (CVO 2008).

Figuur 4.16: Persoonskenmerken vakantiegangers in

Brabantse toeristische bungalows
Herkomstprovincie De meeste vakantiegangers die in Brabantse vakantiebungalows
verblijven komen uit:
- Zuid-Holland: 31%
- Noord-Holland: 17%
- Noord-Brabant: 12%
Leeftijd™ - 29% is jonger dan 12 jaar (NB 26%, NL 19%)
- 36% is jonger dan 18 jaar (NB 33%, NL 25%)
- 25% is 45+ (NB 30%, NL 40%)
Gezinssamenstelling | De belangrijkste groepen vakantiegangers zijn:
- gezinnen met kind(eren) < 6 jaar (26%)
- gezinnen met kind(eren) 6-13 jaar (12%)
- gezinnen zonder kinderen, gezinshoofd > 55 jaar (12%)

Bron: CVO 2008

¥ De percentages worden naast de percentageverdeling van de gemiddelde Brabantse en Nederlandse binnenlandse
toeristische vakantieganger gezet.
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Aantal toeristische kampeervakanties in Brabant ste rk afgenomen

Er zijn in 2008 322.000 binnenlandse kampeervakanties ondernomen in Brabant, wat een daling van
11% betekent ten opzichte van 2007. Dit komt neer op 16% van het totaal aantal vakanties dat in
Brabant ondernomen is door binnenlandse vakantiegangers. Het aandeel van het totaal aantal
vakantieovernachtingen in Brabant is in de periode 2003-2008 met vier procentpunt afgenomen tot
22% (2,1 miljoen overnachtingen). Het aantal overnachtingen in deze accommodatiesoort is in deze
periode met bijna 18% afgenomen.

Van de toeristische kampeervakanties vond 45% plaats in een tourcaravan of vouwcaravan, 25% in
een tent of bungalowtent (niet op vaste plaats), 17% in een stacaravan, 9% in de camper en 3% in
een tourcaravan, vouwcaravan of vouwwagen (op vaste seizoen- of jaarplaats).

Toeristische kampeervakanties in Noord-Brabant worden met name ondernomen in het voorjaar
(40%) en in de zomer (50%), omdat deze sterk weersafhankelijk zijn. In 2008 waren de piekmaanden
juli en augustus (de bouwvakperiode), die samen 42% van de toeristische kampeervakanties
omvatten. In de maanden november t/m maart werd er nauwelijks gekampeerd.

Sterke afname van het aantal lange toeristische kam  peervakanties

Van de toeristische kampeervakanties duurt 59% ten minste 5 dagen, terwijl dit bij de gemiddelde
Brabantse binnenlandse vakantie 45% is. Toeristische kampeervakanties zijn dus vaker langer. Zoals
uit figuur 4.17 blijkt, wordt de daling in het aantal toeristische kampeervakanties in Brabant vooral
veroorzaakt door een sterke afname bij de lange kampeervakanties in 2008 ten opzichte van 2007.
Hierbij moet wel opgemerkt worden dat 2007 een goed jaar was voor de lange toeristische
kampeervakanties, waardoor de daling in 2008 erg groot is. Ook wanneer naar de ontwikkeling op
lange termijn (2003-2008) wordt gekeken, blijkt dat het aantal lange kampeervakanties in Brabant met
12% is afgenomen.

Figuur 4.17: Ontwikkeling toeristische kampeervakanties in Brabant naar vakantieduur
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Minder informatie opgezocht ter voorbereiding op de vakantie

Er wordt ter voorbereiding op toeristische kampeervakanties in Brabant minder informatie gezocht dan
bij andere vakantietypen: slechts 1% van de vakantiegangers gebruikt informatie van een reisbureau
of touroperator, 29% zoekt informatie rechtstreeks bij de accommodatieverschaffer en het merendeel
(58%) van de vakantiegangers zoekt vooraf helemaal geen informatie.

Totale bestedingen afgenomen, gemiddelde besteding per vakantiedag gestegen

De totale bestedingen aan kampeervakanties zijn in 2008 afgenomen ten opzichte van 2007 (-4%). De
bestedingen binnen dit vakantietype zijn een stuk lager dan het gemiddelde dat tijdens een
binnenlandse vakantie in Brabant wordt uitgegeven. De totale bestedingen binnen de toeristische
kampeervakanties waren in 2008 48 miljoen euro (18% van de binnenlandse vakantiebestedingen in
Brabant). De kosten per persoon per vakantie zijn 149,20 en per dag is dit 19,60. De afname in
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totale bestedingen aan toeristische kampeervakanties wordt echter niet veroorzaakt door de lage
bestedingen per dag, maar door de sterke afname in het aantal toeristische kampeervakanties. De
bestedingen per persoon per dag vertonen namelijk een toename ten opzichte van 2007.

Ondernomen activiteiten: meer fietsen en minder uit eten gaan
Tijdens toeristische kampeervakanties worden de volgende activiteiten meer ondernomen dan tijdens
de gemiddelde binnenlandse vakantie in Brabant:

- tochtjes met de fiets en rondvaartboot;

- het bezoek aan een folklorisch evenement;

- zonnebaden;

- wandelen.
Met name fietsen scoort hier erg hoog: 43% van de vakantiegangers maakt minimaal één fietstocht,
terwijl dit voor de gemiddelde binnenlandse vakantie in Brabant slechts 22% is. Toeristische
kampeerders gaan minder vaak uit eten tijdens hun vakantie in Brabant. Waar dit gemiddeld in
Brabant tijdens 54% van de vakanties wordt gedaan, gaan toeristische kampeerders in 2008 slechts in
41% van de gevallen uit eten.

Waardering voor toeristische kampeervakanties hoger dan Brabantse gemiddelde

Toeristische kampeervakanties worden over het algemeen hoger gewaardeerd dan de gemiddelde
vakantie in Noord-Brabant. Het algemeen oordeel is een 8.2, waar dit voor de gemiddelde vakantie in
Brabant een 8 is. De kwaliteit van de accommodatie wordt met een 7.9 drie tienden hoger beoordeeld
dan het provinciale gemiddelde. Dienstverlening/service is de enige uitzondering: waar dit aspect bij
de gemiddelde binnenlandse vakantie in Noord-Brabant een 7.5 scoort, wordt door de toeristische
kampeerders een 7.4 gegeven (CVO 2008).

Figuur 4.18: Persoonskenmerken toeristische kampeer  ders in Brabant
Herkomstprovincie De meeste toeristische kampeerders in Brabant komen uit:
- Noord-Brabant (33%)

- Zuid-Holland (20%)

- Noord-Holland (13%)

Leeftijd™ - 25% is jonger dan 12 jaar (NB 26%, NL 19%)

- 29% is jonger dan 18 jaar (NB 33%, NL 25%)

- 32% is 45+ (NB 30%, NL 40%)

Gezinssamenstelling De belangrijkste vakantiegangers zijn:

- gezinnen zonder kinderen, gezinshoofd > 55 jaar (18%)
- gezinnen met kind(eren) < 6 jaar (17%)

- gezinnen met kind(eren) 6-13 jaar (16%)

Bron: CVO 2008

Aantal toeristische hotelvakanties en -overnachting en zeer sterk gedaald

Onder de categorie ‘toeristische hotelvakanties’ vallen verschillende logiesvormen. 88% van de
vakanties werd doorgebracht in een hotel of motel, 10% in een pension of Bed & Breakfast en 2% in
een toeristisch appartement.

In 2008 zijn er in Brabant ongeveer 244.000 toeristische hotelvakanties ondernomen, wat neerkomt op
12% van het totaal aantal binnenlandse vakanties in de provincie. Dit is een daling in vakanties van
6% ten opzichte van 2007. Het aantal toeristische hotelovernachtingen is in deze periode met ruim
29% (!) afgenomen. Wanneer naar de lange termijnontwikkeling (2003-2008) wordt gekeken is het
aantal overnachtingen in dit accommodatietype echter met 28% gestegen. Het aantal toeristische
vakantieovernachtingen is vanaf 2003 tot 2006 sterk toegenomen en er heeft zich daarna een
neerwaartse beweging ingezet. Het aandeel in overnachtingen van het totaal aantal binnenlandse
vakantieovernachtingen in Brabant is in de periode 2007-2008 afgenomen met twee procentpunt naar
bijna 5%. Bij deze cijfers moet vermeld worden dat het gaat om binnenlandse toeristische vakanties;
zakelijke reizen en inkomend toerisme (buitenlandse vakantiegangers) worden hierin niet
meegenomen en zijn wel een belangrijke markt voor de hotelsector, zoals ook bleek uit paragraaf 4.1.

“ De percentages worden naast de percentageverdeling van de gemiddelde Brabantse en Nederlandse binnenlandse
toeristische vakantieganger gezet.
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Toeristische hotelvakanties worden met name ondernomen in het najaar (36%) en in de zomer (30%),
waarbij de pieken in het onderzoeksjaar van CVO 2007-2008 lagen in december 2007 en september
2008. In de maanden januari en april waren er nauwelijks toeristische hotelvakanties in Noord-
Brabant.

Enorme daling aantal lange hotelvakanties

De daling in het totaal aantal toeristische hotelvakanties wordt met name veroorzaakt door een
enorme daling in het aantal lange vakanties (-34%). Van de toeristische hotelvakanties in Brabant was
90% in 2008 kort (2-4 dagen). Ten opzichte van 2007 is het aantal korte vakanties met 1% gedaald.

Figuur 4.19: Ontwikkeling hotelsector in Brabant naar vakantieduur
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Relatief veel gebruik van telefonische informatiet  er voorbereiding vakantie

Ter voorbereiding op toeristische hotelvakanties in Brabant gebruikt 3% van de vakantiegangers
informatie van een reisbureau of touroperator (waarvan 74% telefonisch), 29% zoekt informatie bij de
accommodatieverschaffer (40% telefonisch), 5% wint informatie in bij het VVV en 50% zoekt ter
voorbereiding geen informatie. Bij dit accommodatietype is het inwinnen van telefonische informatie
relatief populair (naast het gebruik van internet).

Totale bestedingen aan hotelvakanties sterk gedaald , besteding per dag gestegen
De totale bestedingen aan toeristische hotelvakanties zijn in 2008 16% gedaald ten opzichte van
2007. Dit komt neer op een bedrag van circa 37 miljoen euro: 14% van de totale binnenlandse
vakantiebestedingen in Brabant. De bestedingen per persoon per toeristische hotelvakantie zijn
153,20 en er wordt gemiddeld 51,40 per persoon per dag besteed. Dit is ruim twee maal de
gemiddelde besteding per binnenlandse vakantie in Brabant. In 2007 werd  49,- per persoon per dag
uitgegeven bij toeristische hotelvakanties. De uitgaven per dag zijn dus gestegen, maar dit heeft de
enorme daling in toeristische overnachtingen niet op kunnen vangen.

Ondernomen activiteiten tijdens toeristische hotelv akanties
Tijdens toeristische hotelvakanties worden de volgende activiteiten meer ondernomen dan tijdens de
gemiddelde binnenlandse vakantie in Brabant:

- bezoek van een pretpark of attractiepark;

- uit eten gaan.

De volgende activiteiten zijn tijdens een hotelvakantie juist minder populair:

- tochtjes met de fiets;

- bezoeken van een dierenpark of safaripark;

- funshoppen;

- zwemmen;

- wandelen.
Met name zwemmen en wandelen vallen hierbij op: slechts 9% van de hotelgasten gaat zwemmen
(ten opzichte van 50% van de gemiddelde binnenlandse vakantieganger in Brabant) en slechts 35%
gaat wandelen (ten opzichte van 58%).
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Waardering toeristische hotelvakanties hoger dan ge middelde vakantie in Brabant

Toeristische hotelvakanties worden beter gewaardeerd dan de gemiddelde binnenlandse vakantie in
Noord-Brabant, op elke categorie (prijsniveau boodschappen, prijsniveau horeca, kwaliteit
accommodatie en dienstverlening/service). Het algemene oordeel is met een 8.2 twee tienden hoger
dan het Brabantse gemiddelde. Met name de dienstverlening/service wordt bij toeristische
hotelvakanties veel beter beoordeeld: dit onderdeel scoort een 8 waar dat voor de gemiddelde
binnenlandse vakantie in Brabant een 7.5 is.

Figuur 4.20: Persoonskenmerken van de toeristische hotelgast in Brabant
Herkomstprovincie Toeristische hotelgasten in Brabant komen vooral uit:
- Zuid-Holland (18%)

- Noord-Brabant (17%) is nieuw in de top 3

- Noord-Holland (16%)

Leeftijd™ - 13% is jonger dan 12 jaar (NB 26%, NL 19%)

- 17% is jonger dan 18 jaar (NB 33%, NL 25%)

- 46% is 45+ (NB 30%, NL 40%)

Gezinssamenstelling De belangrijkste groepen vakantiegangers zijn:

- gezinnen zonder kinderen, gezinshoofd > 55 jaar (29%)
- gezinnen met kind(eren) < 6 jaar (13%)

- alleenstaanden < 65 jaar (12%)

Bron: CVO 2008

Daling vakanties en overnachtingen binnen overiget  oeristische vakanties
Onder deze categorie vallen de logiesvormen: particuliere woning (46% van de vakanties),
jeugdherberg of andere groepsaccommodatie (36%), zeilboot/ motorjacht (8%) of overig (10%).

Het aantal overige toeristische vakanties is in 2008 sterk afgenomen. In totaal zijn er in Brabant in
2008 252.000 overige toeristische vakanties ondernomen, een daling van 21% ten opzichte van 2007.
Het aandeel van deze vakanties binnen het totaal aantal binnenlandse vakanties in Brabant is 13% in
2008.

Het aantal overnachtingen binnen deze categorie is in 2008 ten opzichte van 2007 ook met 21%
afgenomen en in de periode 2003-2008 met 27%. In 2003 was het aandeel van overige toeristische
vakantieovernachtingen ten opzichte van het totaal aantal binnenlandse overnachtingen in Brabant
13%, in 2008 is dit nog 10%.

De meeste overige toeristische vakanties worden ondernomen in het voorjaar (32%) en de zomer
(35%). De piekmaanden in 2008 waren mei, juni en juli. De minste overige toeristische vakanties
vonden plaats in februari en november.

Afname aan korte overige toeristische vakanties

Zoals uit figuur 4.21 blijkt, wordt de daling van overige toeristische vakanties voornamelijk veroorzaakt
door de enorme afname aan korte vakanties binnen dit vakantietype (-27% ten opzichte van 2007). In
2008 is 64% van de overige toeristische vakanties in Noord-Brabant kort (ten opzichte van 55% van
de gemiddelde Brabantse vakanties). Ondanks de afname zijn de meeste overige toeristische
vakanties dus over het algemeen kort.

* De percentages worden naast de percentageverdeling van de gemiddelde Brabantse en Nederlandse binnenlandse
toeristische vakantieganger gezet.
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Figuur 4.21: Ontwikkeling van overige toeristische vakanties in Brabant naar vakantieduur
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Veel minder informatiegebruik bij voorbereiding vak antie

Van de overige toeristische vakanties in Brabant wordt 83% ondernomen, zonder vooraf informatie te
vergaren. Slechts 9% van de vakantiegangers binnen dit vakantietype zoekt vooraf informatie bij de
accommodatieverschaffer.

Totale bestedingen aan overige toeristische vakanti  es in 2008 sterk afgenomen

De totale vakantiebestedingen aan overige toeristische vakanties zijn in 2008 met 26% afgenomen ten
opzichte van 2007. De totale bestedingen aan overige toeristische vakanties in Noord-Brabant
bedragen 23 miljoen euro, wat 9% van de totale binnenlandse vakantiebestedingen in Brabant is. In
2007 waren de bestedingen aan overige toeristische vakanties nog 31 miljoen euro. De uitgaven per
persoon per vakantie waren in 2008 91,90 en de bestedingen per persoon per dag 19,30. De
bestedingen per dag waren in 2007 20,-. Na de bestedingen van vaste gasten (die hierna aan bod
komen) zijn dit de laagste bestedingen van alle vakantietypen.

Ondernomen activiteiten tijdens overige toeristisch e vakanties in Brabant
Tijdens overige toeristische vakanties in Brabant zijn tochtjes met de bus of trein populairder dan
tijdens de gemiddelde binnenlandse vakantie in Brabant. De volgende activiteiten worden minder
ondernomen:

- bezoek van een pretpark of attractiepark;

- uit eten gaan;

- funshoppen;

- zwemmen.
Met name uit eten gaan en zwemmen vallen hierbij op: slechts 24% van de overige toeristische
vakantiegangers gaat minimaal één keer tijdens de vakantie uit eten (bij de gemiddelde vakantie in
Brabant is dit 54%) en slechts 28% gaat zwemmen (ten opzichte van 50%).

Betere waardering dan bij de gemiddelde vakantie in Brabant

Overige toeristische vakanties in Brabant worden over het algemeen iets beter beoordeeld dan de
gemiddelde binnenlandse vakantie in deze provincie. Het algemene oordeel voor dit vakantietype in
Brabant is een 8.3, waar dit voor de gemiddelde binnenlandse vakantie een 8 is. Met name de
waardering voor de kwaliteit van de accommodatie valt op: hiervoor wordt een 7.8 gegeven, waar dit
gemiddeld voor Noord-Brabant een 7.6 is. De dienstverlening/service is met een 7.5 gelijk aan het
Brabantse gemiddelde.
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Figuur 4.22: Persoonskenmerken van de vakantiegange r ‘overige toeristische vakanties

in Brabant

Herkomstprovincie De meeste vakantiegangers komen uit:
- Zuid-Holland (30%)

- Noord-Brabant (25%)

- Gelderland (14%)

Leeftijd™ - 30% is jonger dan 12 jaar (NB 26%, NL 19%)
- 42% is jonger dan 18 jaar (NB 33%, NL 25%)
- 24% is 45+ (NB 30%, NL 40%)

Gezinssamenstelling De belangrijkste vakantiegangers binnen dit type zijn:

- gezinnen met kind(eren) van 13 jaar of ouder, gezinshoofd < 55 jaar
(16%)

- gezinnen met kind(eren) < 6 jaar (15%)

- gezinnen zonder kind(eren), gezinshoofd > 55 jaar (13%)

Bron: CVO 2008

Toename van binnenlandse vakanties en overnachtinge  n van vaste gasten in Brabant
Onder deze categorie wordt verstaan: Nederlandse gasten die een vaste seizoen- of jaarplaats
hebben (CVO 2008).

Het aantal vakanties van binnenlandse vaste gasten in Brabant is in 2008 met 7% toegenomen ten
opzichte van 2007. In totaal zijn er in 2008 in Noord-Brabant 545.000 vakanties door vaste gasten
ondernomen, hetgeen neerkomt op 27% van het totaal aantal vakanties in deze provincie.

In 2008 werden in Brabant 3.020.000 nachten doorgebracht door vaste gasten, wat een stijging is van
5% ten opzichte van 2007. Het aandeel overnachtingen van vaste gasten in Noord-Brabant ten
opzichte van het totaal aantal overnachtingen in deze provincie is in 2008 31%, een stijging van vier
procentpunt ten opzichte van 2007. Hierbij moet wel vermeld worden dat 2007 een matig jaar was op
dit vlak: wanneer naar de ontwikkeling van het aandeel in de periode 2003-2008 wordt gekeken, dan
is de stijging slechts één procentpunt.

De sta-, tour- en vouwcaravan en vouwwagen zijn nog steeds ruim in de meerderheid (samen goed
voor 76% van de vakanties van vaste gasten). Deze twee categorieén zijn ten opzichte van 2007 wel
afgenomen (toen samen 86%). Wat daarnaast opvalt is dat het aantal vakanties met een vast
zomerhuisje/vakantiebungalow (tweede woning) een steeds groter aandeel inneemt. In 2007 werd
slechts 10% van het aantal vakanties van vaste gasten hierin doorgebracht en dat is in 2008 gestegen
naar 15%. De verdeling van de vakanties van vaste gasten over de logiesvormen wordt weergegeven
in figuur 4.23.

Figuur 4.23: Verdeling vakanties van vaste gasten in Brabant over de verschillende logiesvormen

Volkstuinhuisje
Zeilboot/ motorjacht 1% Zomerhuisje of

8% vakantiebungalow
15%

Stacaravan
43%

Tourcaravan,
vouw caravan,
vouw w agen

33%
Bron: CVO 2008

% De percentages worden naast de percentageverdeling van de gemiddelde Brabantse en Nederlandse binnenlandse
toeristische vakantieganger gezet.
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De meeste vakanties van vaste gasten in Noord-Brabant werden in 2008 ondernomen in het voorjaar
(47%) en de zomer (34%). De piekmaanden waren april, mei en augustus en de minste vakanties
werden ondernomen in november t/m januari.

Enorme stijging van het aantal lange vakanties door vaste gasten

Zoals uit figuur 4.24 blijkt, wordt de stijging in vakanties in 2008 ten opzichte van 2007 veroorzaakt
door een fikse toename (28%) van het aantal lange vakanties. Het aantal korte vakanties door vaste
gasten in Brabant is met 4% teruggelopen tot 325.000 in 2008. In 2008 is 60% van de vakanties door
vaste gasten kort (ten opzichte van 55% bij totale binnenlandse vakanties in Brabant) en 40% lang.

Figuur 4.24: ontwikkeling vakanties vaste gasten naar vakantieduur
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Bron: CVO 2008

Totale bestedingen en bestedingen per dag door vast e gasten fors gestegen

Vaste gasten hebben de laagste bestedingen van alle binnenlandse vakantiegangers. Het aandeel
van deze gasten binnen de toeristische overnachtingen in de provincie Noord-Brabant is echter
aanzienlijk (31%). Dit heeft ook zijn weerslag op de totale bestedingen: in 2008 was dit ongeveer 40
miljoen euro, 16% van de totale binnenlandse vakantiebestedingen in Brabant. In 2007 waren de
totale bestedingen nog 28 miljoen euro, wat een stijging van 43% in 2008 betekent. De kosten per
persoon per vakantie zijn 74,30 en per dag wordt per persoon 11,40 besteed. Bij deze
bestedingen moet wel vermeld worden dat dit exclusief de kosten voor de accommodatie is, terwijl dit
bij de voorgaande vakantietypen wel in de uitgaven werd meegenomen. Vorig jaar waren de
bestedingen per persoon per dag slechts 8,-, een behoorlijke stijging in 2008 dus. Waar deze
enorme toename door veroorzaakt wordt is lastig te zeggen, omdat er geen specificatie naar
verschillende uitgaven gegeven wordt binnen het CVO 2008. Ook naar ondernomen activiteiten en
waardering wordt in dit onderzoek bij vaste gasten niet gevraagd.

Figuur 4.25: Persoonskenmerken van de vaste gast in Brabant

Herkomstprovincie De meeste vaste gasten in Brabant komen uit:

- Zuid-Holland (50%)

- Noord-Brabant (27%)

- Gelderland (12%)

Leeftijd*’ - 21% is jonger dan 12 jaar (NB 26%, NL 19%)

- 33% is jonger dan 18 jaar (NB 33%, NL 25%)

- 45% is 45+ (NB 30%, NL 40%)

Gezinssamenstelling | De belangrijkste groepen vaste gasten zijn:

- gezinnen zonder kind(eren), gezinshoofd > 55 jaar (26%)
- gezinnen zonder kind(eren), gezinshoofd 35-55 jaar (14%)
- gezinnen met kinderen 6-12 jaar (12%)

Bron: CVO 2008

" De percentages worden naast de percentageverdeling van de gemiddelde Brabantse en Nederlandse binnenlandse
toeristische vakantieganger gezet.
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4.8

Conclusies

het aantal overnachtingen en het aantal vakanties namen beiden af ten opzichte van 2007. Het
totaal aantal binnenlandse vakanties in Brabant bedroeg in 2008 ruim 2 miljoen;

het aandeel van Brabant op de landelijke binnenlandse vakantiemarkt nam af (zowel voor
overnachtingen als voor vakanties);

in Brabant is het aandeel vakanties van vaste gasten (ten opzichte van het totaal aantal
vakanties) groter dan landelijk gezien. De bestedingen van deze vakantiegangers zijn een stuk
lager dan die van toeristische vakantiegangers. Het aantal vakanties door vaste gasten in
Brabant nam toe in 2008, maar toeristische vakanties af, waardoor de totale bestedingen met
ruim 5% daalden;

de gemiddelde besteding per dag tijdens een toeristische vakantie steeg wel, maar deze is nog
altijd lager dan het landelijke gemiddelde. Brabant staat daarmee landelijk gezien op een
gedeelde 9° plaats;

de gemiddelde verblijfsduur tijdens toeristische vakanties in Brabant is lager dan het landelijke
gemiddelde. Deze gemiddelde verblijffsduur neemt in Brabant al jaren af, zo ook in 2008 ten
opzichte van 2007;

in Brabant zijn vakanties met vrienden, familie en kennissen populair. Cultuur-, steden- en
natuurvakanties worden in Brabant minder ondernomen dan het landelijke gemiddelde;

de belangrijkste vakantietypen zijn (zowel in Brabant als Nederland) relax- en natuurvakanties;
tochties met de fiets, uit eten gaan en cultuur bezoeken zijn activiteiten die door de
binnenlandse toerist in Brabant minder ondernomen worden dan bij de gemiddelde
binnenlandse toeristische vakantie in Nederland;

de belangrijkste activiteiten die meer ondernomen worden in Brabant zijn zwemmen, pretpark-
en sportevenementbezoek;

de waardering voor binnenlandse vakanties in Brabant is iets lager dan het landelijke
gemiddelde;

Zuid-Holland is de belangrijkste herkomstprovincie van binnenlandse toeristen in Brabant,
gevolgd door de eigen provincie;

Noord-Brabant is met afstand dé provincie voor gezinnen met kinderen. Mede hierdoor is de
gemiddelde leeftijd van de binnenlandse toerist in Brabant laag;

slechts een klein aandeel van de toeristische vakantiegangers is 45-plus;

Brabant heeft de hoogste gemiddelde groepsgrootte van Nederland, wanneer het gaat om
binnenlandse toeristische vakanties;

ten opzichte van 2007 is in 2008 het aantal binnenlandse vakanties in toeristische bungalows
en door vaste gasten toegenomen. Het aantal vakanties binnen de kampeer-, hotel- en overige
toeristische vakantiesectoren nam af;

in 2008 is de verdeling van binnenlandse vakanties over de accommodatiesoorten in Noord-
Brabant als volgt: bungalowvakanties 32%, toeristische kampeervakanties 16%, hotelvakanties
12%, overige toeristische vakanties 13% en vakanties van vaste gasten 27%.

het aantal korte vakanties (2-4 dagen) nam alleen licht toe binnen de sector toeristische
bungalowvakanties. Korte vakanties namen sterk af binnen de sector overige toeristische
vakanties;

het aantal lange vakanties (minimaal 5 dagen) nam toe in de sectoren bungalowvakanties en
overige toeristische vakanties. De afname aan lange vakanties was vooral sterk binnen de
hotel- en kampeersector;

de totale vakantiebestedingen door toeristen per sector namen sterk af binnen de sector
overige toeristische vakanties en binnen de toeristische hotelmarkt. De bestedingen van vaste
gasten namen sterk toe.
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-

Ook is het interessant nog enkele conclusies met betrekking tot Brabanders binnen de Brabantse

vakantiemarkt te vermelden:

- alleen bij de toeristische kampeervakanties zijn de meeste gasten afkomstig uit de eigen
provincie;

- Brabantse toeristen staan (in aantal vakanties in Brabant) op de tweede plaats bij de
hotelsector, overige toeristische vakanties en vaste gasten en op de derde plaats bij
bungalowvakanties.
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HOOFDSTUK 5

VRIJETIJIDSGEDRAG:
RECREATIE EN MEDIA

IN DIT HOOFDSTUK WORDT INGEGAAN OP DE VRIJETIJIDSBESTEDING VAN NEDERLANDERS EN BRABANDERS EN
NEMEN WE HET MEDIAGEDRAG ONDER DE LOEP. HET GAAT HIERBIJ NIET OM DE VRIJETIJDSBESTEDING OP
VAKANTIE — WAAR IN DE VOORGAANDE HOOFDSTUKKEN OP IN WERD GEGAAN — MAAR OM
VRIJETIIDSACTIVITEITEN BUITEN DE VAKANTIE OM. KORTOM: NIET DE TOERIST, MAAR DE BEWONER EN
RECREANT STAAN CENTRAAL.
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5.1 Ontwikkeling tijd en vrije tijd van Nederlander s
De organisaties SPOT, RAB en PBE hebben in 2008 een tijdsbestedingonderzoek uitgevoerd, waar
figuur 5.1 uit voortgekomen is.

Figuur 5.1: Verdeling tijd over hoofdcategorieén (Nederlanders 20-65 jaar, tijd weergegeven in uren)

Vrije tijd; 4,3
Onderweg; 1,1

Media; 4,9

Verzorging
anderen; 0,8

Huishouden/
boodschappen;
2,8

Slapen/

! Werk/studie; 3,5
verzorging; 10,7

Bron: TBO 2008

De bovenstaande figuur heeft betrekking op de Nederlander van 20-65 jaar, maar dit geeft al een
goed beeld van de gemiddelde tijdsbesteding. De totale tijd die besteed wordt aan werk is licht
gedaald ten opzichte van 2006, ten gunste van de vrije tijd. Uit dit onderzoek blijkt dat meer dan de
helft van de vrije tijd (4,9 uur per dag) besteed wordt aan media. De overige vrije tijd wordt
voornamelijk gevuld met sociale contacten.

Een opvallende conclusie uit het TBO-onderzoek is dat de categorie ‘ontspannen, luieren en niets
doen’ behoorlijk is toegenomen, zowel in bestede tijd per dag (+33%) als in bereik (stijging van vijf
procentpunt tot 53%*°). Ook besteedt de gemiddelde Nederlander in 2008 ongeveer 20 minuten meer
tijd thuis dan in 2006 het geval was.

5.2 Media als vrijetijdsbesteding
Zoals uit de vorige paragraaf bleek, wordt aan media 4,9 uur per dag besteed en dit blijft — net als
overige vrije tijd — stijgen. De verdeling van mediatijd wordt in figuur 5.2 weergegeven.

Opvallend is het aantal minuten dat besteed wordt aan televisie kijken; de tijdsbesteding aan dit
medium is nog steeds enorm. De toegang tot en het gebruik van internet is echter nog steeds sterk in
opkomst. Dageliks maakt 44% van de bevolking gebruik van internet. In 2006 besteedde de
gemiddelde Nederlander 43 minuten per dag aan internet; in 2008 is deze tijd bijna verdubbeld tot 80
minuten per dag. De Nederlander zit in zijn vrije tijd meer achter de computer, waardoor er minder tijd
overblijft voor vrijetijdsbesteding buitenshuis. Relatief nieuw binnen het mediagebruik is televisie kijken
via de computer. Met name jongeren van 13-19 jaar geven aan dit regelmatig (ongeveer 14 minuten
per dag) te doen. Dit was in 2006 nog slechts 4 minuten, een behoorlijke stijging dus (TBO 2008). Uit
onderzoek van OMI (2008) is gebleken dat ook mobiel internet steeds populairder wordt. 16% van de
Nederlandse bevolking maakt gebruik van mobiel internet. Van de jongeren tussen 18 en 35 jaar is
dat 28%. In juni 2008 waren er naar schatting 1,6 miljoen regelmatige mobiele internetsurfers in ons
land; in december 2008 zijn dat er al ongeveer 2 miljoen. Dat is circa 25 % groei in deze periode.

'8 Het bereik geeft antwoord op de vraag: hoeveel procent van de Nederlandse bevolking (20-65 jaar) onderneemt op een
willekeurig dag deze activiteit? (TBO 2008)
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Figuur 5.2: Verdeling van de mediatijd (excl. radio) in minuten per dag (Nederlanders 20-65 jaar)
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Bron: TBO 2008

In het tijdsbestedingonderzoek (TBO 2008) wordt ook een profiel per medium geschetst, dat hieronder
wordt weergegeven:

Televisie kijken op een televisietoestel
- gemiddeld 135 minuten (in 2006 was dit 143 minuten);
- dagelijks bereik: 68%;
- meer:; vrouwen, hogere leeftijd, lagere opleiding, weekend meer dan door de week,
alleenstaanden, niet-werkenden;
- minder: kinderen, ouders met kinderen.

Kranten lezen:
- gemiddeld 15 minuten (in 2006 was dit 16);
- dagelijks bereik: 22%;
- meer: ouderen vanaf 40 jaar, zaterdag, gepensioneerden;
- minder: jongeren, jongeren tot 30 jaar vrijwel nihil met uitzondering van studenten;
- geen verschil: geslacht, opleiding.

Tijdschriften lezen:
- Gemiddeld 6 minuten (was 6);
- Dagelijks bereik: 7%;
- Meer: iets meer vrouwen, ouderen, hogere opleiding, alleenstaanden, gepensioneerden,
parttimers, niet-werkenden, jonge ouders van 20-29 jaar.

Folders lezen:
- gemiddeld 3 minuten (was niet eerder opgenomen);
- dagelijks bereik: 5%;
- meer: ouderen (50-plus);
- minder: studenten = 0 minuten.

Boek lezen:
- gemiddeld 13 minuten (was 10);
- dagelijks bereik: 12%;
- meer: vrouwen, huisvrouwen, ouderen, op zondag, 40-plus alleenstaanden;
- minder: full time werkend, jongeren tot 20 jaar.
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Bellen/SMS :
- gemiddeld 10 minuten (was 10);
- dagelijks bereik 13%;
- verschuiving van vast (6, was 7) naar mobiel (4, was 2);
- veel mobiel: hoge opleiding, 13-19 jaar, studenten.

E-mailen:
- gemiddeld 34 minuten (was 16);
- dagelijks bereik: 31%;
- meer; thuiswonend 20-29 jaar, studenten (maar niet 20-29 jaar alleenstaand),
huisvrouwen, vanaf 30 jaar samen zonder kinderen;
- minder: 13-19 jaar, lage opleiding, op zondag, 20-29 jaar samen (met of zonder kinderen).

MSN-en ( = online chatten):
- gemiddeld 7 minuten (was 5);
- dagelijks bereik: 5%;
- meer: 10-12 jaar, 13-19 jaar, 20-34 jaar, op zaterdag, alleenstaand (ook 30-plus),
studenten;
- minder: huisvrouwen, 20-29 jaar samen (20-29 jaar samen met kinderen = 0 minuten).

- gemiddeld 38 minuten (was 22);

- dagelijks bereik: 28%;

- meer: gepensioneerden, studenten, huisvrouwen, 20-plus, 30-plus samen zonder
kinderen, hoogste: 40-49 jaar zonder kinderen = 68 minuten;

- minder: op zaterdag, parttime werkend, onder de 20 jaar.

Muziek luisteren:
- gemiddeld 9 minuten (was 12);
- dagelijks bereik: 7%;
- meer: alleenstaanden, studenten.

Spelcomputer/gamen:
- gemiddeld 13 minuten (was 11);
- dagelijks bereik: 9%;
- vooral tot 30 jaar, 30-50 jaar bijna niet, 50+ weer wel een beetje.

5.3 Vrijetijdsbesteding en (dag)recreatie door Nede  rlanders

In eerdere trendrapportages werd een beeld gegeven van het vrijetijdsgedrag van Nederlanders aan
de hand van het ContinuVrijeTijdsOnderzoek (CVTO). Dit onderzoek wordt tweejaarlijks uitgevoerd en
wordt in de loop van 2009 gepubliceerd, met als onderzoeksperiode april 2008 tot en met maart 2009.
Omdat dit onderzoek op het moment van schrijven nog niet is uitgegeven, worden in deze paragraaf
de belangrijkste gegevens van het CVTO 2006-2007 weergegeven.

Aantal vrijetijdsactiviteiten in Nederland

In Nederland werden in 2006 ruim 4 miljard vrijetijdsactiviteiten buitenhuis ondernomen van minimaal
een uur (CVTO 2006). In figuur 5.3 wordt hiervan een weergave gegeven per vrijetijdscluster (zie voor
de activiteiten per cluster bijlage 4).
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Figuur 5.3: Aantal vrijetijdsactiviteiten van Nederlanders naar cluster

Wellness,beauty, ontspanning [ 70
Sportwedstrijden bezocht [—176
Evenementen bezocht 108

Cultuur 124
Waterrecreatie en watersport 192

Attracties bezocht 268

Owerige hobby, verenigingsactiviteiten en cursussen ] 436
Uitgaan ] 451
Zelf sporten ] 631

1710

Recreatief winkelen

Buitenrecreatie ] 1980

aantal activiteiten x 1.000.000

Bron: CVTO 2006

Wat met name opvalt is de omvang van de clusters recreatief winkelen en buitenrecreatie, die samen
meer dan een derde van alle vrijetijdsactiviteiten omvatten.

Bijna de helft van de vrijetijdsactiviteiten (42%) vindt plaats binnen de eigen gemeentegrenzen, 56%
van de activiteiten wordt elders in Nederland gedaan en 2% van de activiteiten vindt in het buitenland
plaats (met name Duitsland en Belgi€). De gemiddelde afstand voor een enkele reis tot de
vrijetijdsactiviteit bedraagt 15,7 kilometer (CVTO 2006).

Bestedingen aan vrijetijdsactiviteiten

Volgens het NRIT (in Kenniscentrum Recreatie 2008) zijn de bestedingen per huishouden in de
periode 2003-2007 met 13,1% gestegen. De uitgaven aan recreatie en cultuur stegen in deze periode
met 24,1% en uitgaven aan cafés en restaurants met 20%. In figuur 5.4 worden de gemiddelde
uitgaven per activiteiten voor de verschillende clusters weergegeven.

Figuur 5.4: Uitgaven aan vrijetijdsactiviteiten doo r Nederlanders

Vrijetijdsactiviteit Uitgaven per activiteit in eur 0's
Recreatief winkelen 32,69
Wellness/beauty/ontspanning 23,61
Uitgaan 17,39
Evenementen bezocht 16,31
Cultuur 12,74
Sportwedstrijden bezocht 8,65
Attracties bezocht 8,18
Hobby 3,73
Zelf sporten 3,92
Waterrecreatie- en sport 3,72
Buitenrecreatie 3,40

Bron: CVTO 2006

Wat opvalt is dat de bestedingen aan recreatief winkelen en wellness erg hoog zijn. De bestedingen
aan buitenrecreatie zijn laag, maar dit is een interessante markt wanneer de gemiddelde uitgaven
vermenigvuldigd worden met het aantal activiteiten. Het gaat dan om ongeveer 3,3 miljard euro per
jaar. Voor wellness, beauty en ontspanning zijn de uitgaven bijna 1,7 miljard euro.
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5.4 Het vrijetijdsgedrag in Brabant en van Brabande rs

Vrijetijdsactiviteiten in Brabant

Het zijn met name de ‘oudere gezinnen’' die vrijetijdsactiviteiten in Brabant ondernemen. De
belangrijkste herkomstprovincies van Nederlandse gasten voor vrijetijdsactiviteiten in Brabant zijn —
exclusief Noord-Brabant zelf — Zuid-Holland, Gelderland en Limburg (CVTO 2006).

In Brabant werden in 2006 ongeveer 553 miljoen vrijetijdsactiviteiten ondernomen, wat neerkomt op
bijna 14% van alle vrijetijdsactiviteiten in Nederland (CVTO 2006). In figuur 5.5 wordt een weergave
gegeven van het aantal vrijetijdsactiviteiten dat in Brabant werd ondernomen en welk aandeel dit van
het landelijke totaal is.

Opvallend in figuur 5.5 is dat Noord-Brabant op alle clusters onder het verwachte aandeel scoort,
behalve op het cluster ‘wellness, beauty en ontspanning’. Vooral op de clusters ‘cultuur’ en
‘waterrecreatie en -sport’ scoort Noord-Brabant onder het verwachte aandeel.

Figuur 5.5: Aantal vrijetijdsactiviteiten per clust er,

ondernomen in Brabant in 2006

Activiteitencluster Aantal in Brabant Aandeel van
(x 1.000.000) landelijke totaal

Buitenrecreatie 134 13,7%
Recreatief winkelen 97 13,7%
Zelf sporten 89 14,1%
Uitgaan 65 14,4%
Hobby's, verenigingen 57 13,1%
Attracties bezocht 38 14,2%
Waterrecreatie en -sport 23 12%

Cultuur 14 11,3%
Evenementen bezocht 14 13%

Wellness, beauty en ontspanning 11 15,7%
Sportwedstrijden bezocht 10 13,1%
Totaal 553 13,7%

Bron: CVTO 2006

Dagtochten in Brabant _(minimaal 2 uur van huis)

Wanneer naar het aantal dagtochten in Brabant wordt gekeken (zie voor de definitie hiervan bijlage 1),
dan blijkt dat er in 2001-2002 meer dagtochten zijn ondernomen dan in 2006-2007. Het gaat om een
daling van bijna 6%, waar dit landelijk circa 8% is. Het Brabantse aandeel in dagtochten steeg van
14,5% naar 14,8% (CBS Statline 2009).

De hoofdactiviteiten van dagtochten die in Brabant ondernomen worden, zijn uit eten gaan (20,3% van
de dagtochten) en recreatief winkelen (14,1%). Brabant scoort zelfs het hoogste van Nederland onder
dagtochten waarbij uit eten gaan de hoofdactiviteit is. Dit is opvallend, omdat uit de ondernomen
activiteiten tijdens binnenlandse vakanties bleek dat Brabant niet erg hoog scoort op deze activiteit.

Vrijetijdsgedrag door__ Brabanders

Brabanders ondernamen in 2006 ongeveer 576 miljoen vrijetijdsactiviteiten. De belangrijkste
verschillen tussen het vrijetijdsgedrag van Brabanders en dat van de gemiddelde Nederlandse
bevolking zijn (CVTO 2006):

- Brabanders scoren significant lager op de clusters ‘buitenrecreatie’ (met name op de activiteit
‘wandelen voor plezier’), ‘overige hobby-verenigingsactiviteiten en cursussen’ (met name op de
activiteiten ‘muziekinstrument bespelen’ en ‘lid van een religieuze of kerkelijke vereniging’);

- Brabanders scoren hoger op de clusters ‘attracties bezocht’ (met name op de activiteiten
‘kermis bezocht’ en ‘attractiepark/pretpark bezocht’), ‘uitgaan’ (met name op de activiteiten ‘eten
in restaurant/eetcafé’ en ‘op terras zitten’;

- Brabanders bezoeken minder oudheidkundige/archeologische objecten en gaan minder naar
een bioscoop, filmhuis of museum. Musicals bezoeken zij vaker dan de gemiddelde
Nederlander.
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Brabanders gaan vaker dan de gemiddelde Nederlander uit eten in een restaurant of eetcafé.
Vanwege het feit dat de gemiddelde afstand voor een enkele reis tot de vrijetijdsactiviteit slechts
15.7 kilometer bedraagt, kan gesteld worden dat een groot deel van de Brabanders in de vrije tijd
binnen Brabant uit eten gaat. Hierdoor kan gesteld worden dat uit eten gaan in Brabant zowel bij
dagrecreanten als bij bewoners populair is, maar minder bij binnenlandse toeristen.

Vrijetijdsgedrag door Brabanders buiten Brabant
Wanneer gekeken wordt naar de plaatsen waar Brabanders naartoe gaan om buiten de provincie hun
vrije tijd te besteden, dan ontstaat het volgende beeld (CVTO 2006):
- voor buitenrecreatie gaat 13% van de Brabanders wel eens naar een plaats buiten de
provincie, voornamelijk naar Zeeland en Belgié;
- 17% van de Brabanders verlaat de provincie om uit te gaan in voornamelijk Belgié en Zuid-
Holland;
- slechts 5% van de Brabanders gaat sporten buiten de eigen provincie. Ook voor hobby’s of
verenigingen gaan niet veel Brabanders (6%) de provincie uit;
- 10% van de Brabanders gaat recreatief winkelen in een andere provincie en dan met name in
Limburg, Gelderland of Zuid-Holland;
- 17% van de Brabanders bezoekt attracties buiten de provincie en dan vooral in Gelderland,
Limburg en Belgig;
- 20% van de Brabanders bezoekt evenementen buiten de provincie, met name in Utrecht en
Zuid-Holland,;
- 12% van de Brabanders bezoekt sportwedstrijden buiten Noord-Brabant, vooral in Zeeland en
Limburg;
- cultuur is het cluster waarvoor de meeste Brabanders het buiten de eigen provincie zoeken
(24%) en ze gaan dan met name naar Belgié en Zuid-Holland;
- Voor wellness verlaat 10% van de Brabanders de provincie wel eens, met name om naar
Zuid-Holland, Limburg en Belgié te gaan.

Bestedingen aan vrijetijdsactiviteiten in Brabant

Wanneer gekeken wordt naar bestedingen aan vrijetijdsactiviteiten, dan blijkt dat Brabanders
gemiddeld 10,82 uitgeven per vrijetijdsactiviteit in de eigen provincie. Nederlanders die niet in
Brabant wonen, geven gemiddeld 21,01 uit per vrijetijdsactiviteit in Brabant. In figuur 5.6 wordt
weergegeven wat de input en output aan uitgaven en vrijetijdsactiviteiten zijn. Brabant heeft meer
uitgaande activiteiten dan inkomende activiteiten en bestedingen.

Figuur 5.6: Input en output van vrijetijdsactiviteiten en bestedingen™ hieraan

Brabanders buiten Brabant:
67 miljoen activiteiten
1,5 miljard

Niet-Brabanders in Braban t:
42 miljoen activiteiten
892 miljoen

Brabanders in Brabant:
510 miljoen activiteiten
5,5 miljard

Bron: CVTO 2006, BBT 2008

' Belangrijk om hierbij te vermelden is dat bij bestedingen ook alle uitgaven aan recreatief winkelen worden meegenomen. Zij
zorgen bijvoorbeeld bij de categorie Brabanders in Brabant alleen al voor meer dan 3 miljard euro aan bestedingen, meer dan
de helft van het totaal. Momenteel wordt door verschillende partijen onderzocht hoe de bestedingen op een realistischere wijze
kunnen worden berekend, bijvoorbeeld door een maximum aan de uitgaven binnen recreatief winkelen te verbinden.
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Van de in Brabant plaatsgevonden vrijetijdsactiviteiten wordt 92% ook door Brabanders zelf
ondernomen, terwijl van het totaal aan bestedingen 86% door Brabanders zelf wordt gegenereerd.
Slechts 8% van het totaal aan buitenrecreatieve activiteiten wordt ondernomen door niet-Brabanders,
terwijl zij verantwoordelijk zijn voor 23% van de bestedingen binnen dit cluster. Hetzelfde geldt voor
recreatief winkelen (9% activiteiten ten opzichte van 13% bestedingen), bezoek aan attracties (16%
ten opzichte van 39%) en bezoek van sportwedstrijden (8% ten opzichte van 28%).

Wanneer naar het aantal vrijetijdsactiviteiten wordt gekeken, dan is de Brabander de belangrijkste
doelgroep voor de eigen provincie. De gemiddelde bestedingen in de eigen provincie zijn echter wel
lager dan de bestedingen van niet-Brabanders in Brabant (CVTO 2006, BBT 2008).

Het lijkt wellicht zorgwekkend dat er meer vrijetijdsactiviteiten ondernomen worden door Brabanders
buiten Brabant, dan door niet-Brabanders in Brabant. Wanneer dit gegeven echter met de provincie
Limburg wordt vergeleken (waar door het Kenniscentrum Zuid-Nederland in 2008 een vergelijkbare
trendrapportage is gepubliceerd), dan blijkt dit ook hier het geval te zijn.

Bestedingen aan dagtochten in Brabant

In totaal werd er in Noord-Brabant in 2007 1,9 miljard euro besteed aan dagtochten, wat de derde
plaats van Nederland oplevert na Zuid- en Noord-Holland. Dit komt neer op 14,9% van alle
bestedingen aan dagtochten door Nederlanders. In vergelijking met de andere Nederlandse provincies
wordt er in Brabant gemiddeld per persoon aanzienlijk meer besteed aan consumptiekosten dan in de
overige provincies. De uitgaven aan consumptiekosten zijn in Brabant gemiddeld 9,30 per persoon
per dagtocht, precies een euro boven het landelijke gemiddelde aan dagtochten door Nederlanders in
binnen- en buitenland. De entree- en deelnamekosten liggen iets lager dan het landelijke gemiddelde
( 3,17 ten opzichte van  3,44) en de reiskosten zijn de op een na laagste van Nederland met 1,67
waar dit landelijk 2,29 is (NRIT 2007).

55 Bezoekersaantallen Brabantse dagattracties

Hieronder wordt een overzicht gegeven van de bezoekersaantallen van enkele van de meest
bezochte dagattracties van Brabant. Deze gegevens zijn verzameld door Uit in Brabant in
samenwerking met de regio-VVV’'s en zijn gebaseerd op de eigen opgaven van bedrijven en
organisatoren.

PLAATS INAAM | 2007 | 2008
ATTRACTIES

KAATSHEUVEL DE EFTELING 3.200.000 | 3.200.000
EINDHOVEN RECREATIECENTRUM DE TONGELREEP 860.420 | 872.330
HILVARENBEEK SAFARI BEEKSE BERGEN 730.000 | 809.000
0SS GOLFBAD 0SS - 422.400
OVERLOON Z0OO PARC OVERLOON 240.000 | 240.000
EINDHOVEN IJSSPORTCENTRUM 253.473 | 231.727
VOLKEL BILLY BIRD PARK 270.000 | 270.000
'S-HERTOGENBOSCH | RONDVAARTEN BINNENDIEZE 185.391 | 174.002
HILVARENBEEK SPEELLAND BEEKSE BERGEN 160.000 | 193.000
MIERLO DIERENRIJK 157.000 | 189.000
DONGEN KINDER/SPEELBOERDERIJ PUKKEMUK 115.000 | 105.000
EINDHOVEN SPEELPARK DE SPLINTER 116.187 | 118.000
EERSEL E-3 STRAND 92.000 | 97.000
BREDA POPPODIUM MEZZ 68.000 | 74.000
DRIMMELEN REDERIJ ZILVERMEEUW 76.000 | 76.000
TILBURG REPTIELENHUIS DE OLIEMEULEN 64.000 | 64.000
BEST BEST ZOO 60.000 | 60.000
DRIMMELEN BIESBOSCH BEZOEKERSCENTRUM 17.464 | 60.000
EINDHOVEN GENNEPER HOEVE 53.062 | 65.606
KAATSHEUVEL 'T GANZENEST 33.500 | 45.000
VUGHT DE IJZEREN MAN 20.000 | 25.000
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PLAATS NAAM 2007 2008
'S-HERTOGENBOSCH DE ONTDEKHOEK 22.848 19.200
LAGE ZWALUWE ZWALUWSE HAVENFEESTEN 22.000 30.000
EINDHOVEN PHILIPS STADION (alleen rondleidingen) 15.000 23.000
EINDHOVEN HEEMPARK FRATER DEL TOUR 13.809 14.004
MUSEA, BEZOEKERSCENTRA, BEZIENSWAARDIGE GEBOUWEN
BREDA CHASSE THEATER 380.000 416.000
'S-HERTOGENBOSCH NOORDBRABANTS MUSEUM 176.800 127.000
LIBERTY PARK (NAT. OORLOGS- &
OVERLOON VERZETSMUSE(UM) 103.456 95.000
OSPEL BEZOEKERSCENTRUM MIJL OP ZEVEN 100.000 105.000
EINDHOVEN VAN ABBEMUSEUM 78.000 80.000
BREDA GROTE /O.L. VROUWE KERK 75.000 110.000
NISTELRODE BEZOEKERSCENTRUM SLABROEK 72.000 60.000
TILBURG DE PONT STICHTING 62.000 58.172
BERGEN OP ZOOM STADSPALEIS HET MARKIEZENHOF 53.974 56.372
HISTORISCH OPENLUCHTMUSEUM
EINDHOVEN EINDHOVEN 58.027 58.554
TILBURG NOORDBRABANTS NATUURMUSEUM 47.215 53.678
EINDHOVEN DAF MUSEUM 43.945 45.350
HELMOND GEMEENTEMUSEUM HELMOND 40.200 35.000
GEMERT BOERENBONDSMUSEUM 36.448 38.237
TILBURG NEDERLANDS TEXTIELMUSEUM 35.140 43.840
0SS MUSEUM JAN CUNEN 33.200 32.900
BOXTEL OERTIJDMUSEUM DE GROENE POORT 30.000 40.000
BREDA BREDA'S MUSEUM 29.000 38.000
ASTEN BEIAARD- EN NATUURMUSEUM ASTEN 28.504 37.000
EINDHOVEN MILIEU EDUCATIE CENTRUM 24.988 27.781
NEDERLANDS LEDER- EN
WAALWIIK SCHOENENMUSEUM 21.178 22.443
EERSEL STREEKMUSEUM DE ACHT ZALIGHEDEN 20.244 20.420
EINDHOVEN CENTRUM KUNSTLICHT IN DE KUNST 20.000 16.850
TILBURG SCRYPTION 17.046 16.070
EVENEMENTEN
TILBURG TILBURGSE KERMIS 1.200.000 | 1.100.000
EINDHOVEN PARK HILARIA (kermis) 500.000 500.000
BEST KERMIS 400.000 440.000
HELMOND KERMIS 325.000 300.000
BREDA CARNAVAL 280.000 300.000
BREDA STICHTING BREDA JAZZ FESTIVAL 270.000 275.000
ROOSENDAAL NAJAARSKERMIS 250.000 250.000
'S-HERTOGENBOSCH JAZZ IN DUKETOWN 250.000 275.000
ROOSENDAAL NAJAARSKERMIS 250.000 250.000
OISTERWIJK OISTERWIJK SCULPTUUR 225.000 225.000
FIESTA DEL SOL/ CONFETTI
EINDHOVEN STRAATTHEATER 200.000 200.000
EINDHOVEN MARATHON 150.000 160.000
‘S-HERTOGENBOSCH FESTIVAL BOULEVARD 120.000 140.000
TILBURG MEIMARKT 110.000 110.000
BERGEN OP ZOOM BOURGONDISCHE KRABBENFOOR 100.000 100.000
TILBURG FESTIVAL LEVENSLIED 90.000 95.000
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PLAATS NAAM 2007 2008

EINDHOVEN WEEK VAN HET ONTWERP 55.000 80.000
BREDA ZOMERFEEST BRUISEND GINNEKEN 55.000 75.000
'S-HERTOGENBOSCH INDOOR BRABANT 70.000 73.500
VELDHOVEN CULT & TUMULT 70.000 70.000
BREDA BREDASE SINGELLOOP 67.500 69.000
TILBURG T-PARADE -- 60.000
BERGEN OP ZOOM JAZZ WEEKEND 60.000 55.000
BERGEN OP ZOOM KONIGINNEDAG 70.000 60.000
TILBURG FESTIVAL MUNDIAL 50.000 60.000
BREDA BREDA BALLON FIESTA 65.000 70.000
BREDA HARLEY DAG 40.000 60.000

Conclusies

de bestede mediatijd per dag van de Nederlander is in de periode 2006-2008 toegenomen, met
name het internetgebruik en -bereik;

na Noord-Brabant zijn de belangrijkste herkomstprovincies van mensen die vrije tijd in Brabant
besteden Zuid-Holland, Gelderland en Limburg;

14% van alle vrijetijdsactiviteiten in Nederland werd in 2006 in Brabant besteed,;

in Brabant worden veel activiteiten ondernomen binnen het cluster ‘wellness, beauty en
ontspanning’ en minder binnen ‘cultuur’ en ‘waterrecreatie en sport’;

het aantal dagtochten is in Brabant minder gedaald dan landelijk gezien. Het aandeel van
Brabant van het landelijke totaal aantal dagtochten is 14,8%;

dagrecreanten gaan tijdens dagtochten in Brabant vaak uit eten (hoogste percentage van
Nederland) en de gemiddelde consumptiekosten zijn ook het hoogste van het land;

in totaal wordt tijdens dagtochten in Brabant ongeveer 1,9 miljard euro besteed, wat de
provincie de derde plaats van Nederland oplevert. Dit is 14,9% van de totale bestedingen aan
dagtochten in Nederland;

door Brabanders werden in 2006 zo’n 576 miljoen vrijetijdsactiviteiten ondernomen. Brabanders
ondernemen minder activiteiten in de clusters ‘buitenrecreatie’ (met name wandelen), ‘bezoek
van oudheidkundige/archeologische objecten’, ‘bezoek aan filmhuis/bioscoop’ en
‘museumbezoek’. Ze gaan daarentegen vaker uit eten en naar het terras en bezoeken meer
attracties en musicals;

van de vrijetijdsactiviteiten in Brabant wordt 92% ondernomen door de Brabanders zelf. Zij zijn
dan ook de belangrijkste doelgroep wat vrijetijdsbesteding en dagrecreatie betreft.
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HOOFDSTUK 6

CULTUURPARTICIPATIE

NU DE VAKANTIEMARKT EN VRIJETIJIDSSECTOR UITGEBREID AAN BOD ZIJN GEKOMEN, WORDT IN DIT
HOOFDSTUK SPECIFIEK INGEZOOMD OP DE CULTURELE SECTOR. ALLEREERST WORDT INGEGAAN OP DE
CULTUURPARTICIPATIE EN BESTEDINGEN AAN CULTUUR DOOR NEDERLANDERS, WAARNA DE
CULTUURDEELNAME PER SUBSECTOR IN KAART WORDT GEBRACHT. TOT SLOT WORDT INGEGAAN OP DE
CULTUURPARTICIPATIE VAN BRABANDERS.
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6.1 Cultuurparticipatie door Nederlanders

In 2006 hebben Nederlanders gezamenlijk 124 miljoen culturele activiteiten ondernomen (CVTO
2006). De verdeling van de activiteiten over verschillende cultuursectoren wordt in figuur 6.1
weergegeven.

Figuur 6.1: Aantal culturele activiteiten in Nederl and in 2006 en aandeel per

activiteit in totaal aan culturele activiteiten

Activiteit Participatie Aandeel van totaal aan
(x 1.000.000) | culturele activiteiten
Bioscoop of filmhuis 48.5 39%
Museum 17.5 14%
Monument/bezienswaardigheid 13 11%
Toneelvoorstelling 8.6 7%
Concert 8.4 7%
Musical 7.3 6%
Cabaretvoorstelling 5.8 5%
Klassiek concert/opera/operette 5.6 5%
Galerie of atelier 4 3%
Ballet of dansvoorstelling 3 2%
Oudheidkundige/archeologische objecten 2.2 2%

Bron: CVTO 2006

Bestedingen aan cultuurparticipatie in Nederland

- Bij 78% van de culturele activiteiten zijn er kosten aan deelname verbonden en in 74% van de
gevallen brengt de activiteit vervoerskosten met zich mee. In vergelijking met het totaal aan
vrijetijdsactiviteiten zijn dit hoge percentages. Bij de gemiddelde vrijetijdsactiviteit moet slechts
in 51% van de gevallen betaald worden voor de activiteit zelf en in de helft van de gevallen
moeten er vervoerskosten worden betaald;

- bij 41% van de culturele activiteiten waarvoor uitgaven worden gedaan, bedragen de uitgaven
echter minder dan tien euro;

- voor toegangskosten, deelnemersprijzen en dergelijke wordt gemiddeld 8,20 betaald. De
vervoerskosten bedragen gemiddeld 3,07 per culturele activiteit en aan consumpties wordt
gemiddeld 2,91 uitgegeven;

- de totale bestedingen aan culturele activiteiten bedragen bijna 1,6 miljard euro en aan
vervoerskosten wordt 381 miljoen euro uitgegeven. Gemiddeld wordt 12,74 per persoon
uitgegeven per culturele activiteit (CVTO 2006).

Achtergrondkenmerken van de cultuurparticipant
Voor de gemiddelde deelnemer aan culturele activiteiten gelden de volgende zaken (CVTO 2006):
- de avond is het meest populair voor culturele activiteiten;
- van de culturele activiteiten vindt 31% plaats binnen de eigen gemeentegrenzen (terwijl dit bij
de gemiddelde vrijetijdsactiviteit 42% is);
- voor culturele activiteiten wordt gemiddeld 25,1 km afgelegd;
- de gemiddelde groepsgrootte bij culturele activiteiten is 3,8 personen;
- cultuur is met name populair onder gezinnen met oudere kinderen (13-18 jaar). Van de
cultuurdeelnemers valt 28% binnen deze categorie, terwijl deze slechts 10% van de bevolking
omvat.

6.2 Cultuurparticipatie door Nederlanders per cultu rele activiteit
In deze paragraaf wordt per culturele activiteit binnen het cluster cultuur een kort overzicht
gepresenteerd van de belangrijkste gegevens (CVTO 2006).

Ballet- of dansvoorstelling
- Omvang: 3,1 miljoen activiteiten; 2% van de totale culturele activiteiten;
- 27% van het bezoek aan ballet- of dansvoorstellingen vindt in de eigen gemeente plaats;
- de gemiddelde afgelegde afstand voor een ballet- of dansvoorstelling is 13,7 km;
- in tegenstelling tot cultuur in het algemeen worden bezoeken aan ballet- of dansvoorstellingen
voornamelijk door 35 — 44 jarigen gebracht;
- gemiddeld geeft men 15,45 per persoon uit per bezoek aan een ballet- of dansvoorstelling.
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Bioscoop of filmhuis

Omvang: 48,5 miljoen activiteiten; 39% van de culturele activiteiten;

37% van het bezoek aan bioscoop/fiimhuis vindt in de eigen gemeente plaats;

gemiddelde afgelegde afstand voor een bioscoopbezoek is 17,2 km;

in tegenstelling tot cultuur in het algemeen worden bezoeken aan de bioscoop relatief vaak door
personen van 18 tot en met 34 jaar ondernomen. 55-plussers gaan nauwelijks naar de
bioscoop;

bezoek aan de bioscoop is populair onder gezinnen met kinderen;

gemiddeld geeft men 10,27 per persoon uit per bezoek aan de bioscoop.

Cabaretvoorstelling

Omvang: 5,8 miljoen activiteiten; 5% van de culturele activiteiten;

40% van het bezoek aan de cabaretvoorstellingen vindt in de eigen gemeente plaats;

in vergelijking met cultuur in het algemeen zijn de personen die een cabaretvoorstelling
bezoeken ouder. De grootste groep is tussen de 25 en 44 jaar oud, het zijn zelden jonge
kinderen;

in Noord-Brabant, Zeeland en Flevoland wonen veel bezoekers van cabaretvoorstellingen;
gemiddeld geeft men 16,31 per persoon uit per bezoek aan een cabaretvoorstelling.

Concert

Omvang: 8,4 miljoen activiteiten; 7% van de culturele activiteiten;

36% van de concertbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;

in tegenstelling tot cultuur in het algemeen worden bezoeken aan concerten vaker door
personen tussen de 18 en 64 jaar ondernomen;

gemiddeld geeft men 23,78 euro per persoon uit per bezoek aan een concert.

Galerie of atelier

Omvang: 4,0 miljoen activiteiten; 3% van de culturele activiteiten;

32% van de galeriebezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;

populaire provincies voor galeriebezoek zijn Zuid-Holland en Noord-Brabant;

in vergelijking met cultuur in het algemeen brengen 55-plussers vaker een bezoek aan een
galerie/atelier. Kinderen (t/m 12 jaar) bezoeken deze nauwelijks;

gemiddeld geeft men 33,90 per persoon uit per bezoek aan een galerie of atelier.

Klassiek concert, opera, operette

Omvang: 5,6 miljoen activiteiten; 5%van de culturele activiteiten;

27% van de concertbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;

de gemiddelde afgelegde afstand voor een klassiek concertbezoek is 21,8 km;

de helft van de bezoekers van een klassiek concert is 65 jaar of ouder, dit ligt veel hoger dan bij
de gemiddelde cultuur bezoeker;

gemiddeld geeft men 17,98 per persoon uit per bezoek aan een klassiek concert.

Museum

Omvang: 17,5 miljoen activiteiten; 14% van de culturele activiteiten;

21% van de museumbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;

gemiddelde afgelegde afstand voor een museumbezoek is 38,0 km;

de bezoekers van een museum zijn over het algemeen ouder dan de gemiddelde
cultuurbezoeker, relatief veel 55-plussers;

gemiddeld geeft men 6,33 per persoon uit per bezoek aan een museum.

Musical

Omvang: 7,3 miljoen activiteiten; 6% van de culturele activiteiten;

28% van de musicalbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;

de gemiddelde afgelegde afstand voor een bezoek aan een musical is 31,9 km;

in vergelijking met cultuur in het algemeen brengen personen tussen de 6 en 12 jaar en tussen
de 35 en 54 jaar vaker een bezoek aan een musical;

in Zuid-Holland en Noord-Brabant wonen de meeste musicalbezoekers;

gemiddeld geeft men 29,53 per persoon uit per bezoek aan een musical.
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Toneelvoorstelling
- Omvang: 8,6 miljoen activiteiten; 7% van de culturele activiteiten;
- 35% van de toneelbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;
- de gemiddelde afgelegde afstand voor een toneelvoorstelling is 11,7 km;
- de bezoekers van een toneelvoorstelling zijn over het algemeen ouder dan de gemiddelde
cultuurbezoeker, het betreft relatief veel 65-plussers;
- gemiddeld geeft men 11,98 per persoon uit per bezoek aan een toneelvoorstelling.

Monument/bezienswaardigheid bezocht
- Omvang: 13 miljoen activiteiten; 11% van de culturele activiteiten;
- 22% van de monumentbezoeken vindt in de eigen gemeente plaats;
- gemiddelde afgelegde afstand voor een bezoek aan een monument is 43,1 km;
- in vergelijking met cultuur in het algemeen brengen personen tussen de 45-74 jaar vaker een
bezoek aan een monument of bezienswaardigheid;
- gemiddeld geeft men 5,14 per persoon uit per bezoek aan een monument.

Relatief veel monumentenbezoekers zijn woonachtig in Gelderland en Noord-Brabant. Ook is Noord-
Brabant volgens het CVTO (2006) onder Nederlandse recreanten een interessante provincie om
monumenten te bezoeken. Dit is een opvallende conclusie, omdat eerder bleek dat er in Brabant door
binnenlandse toeristen relatief weinig bezoeken werden gebracht aan monumenten. Een verklaring voor
deze verschillen is dat er wel redelijk wat Brabanders en dagrecreanten zijn die monumenten bezoeken,
maar dat binnenlandse toeristen minder op de hoogte zijn van het aanbod in de provincie. Het aanbod is

hoogstwaarschijnlijk niet de oorzaak, zoals al bleek uit hoofdstuk 4.

6.3 Brabantse cultuurparticipatie

Volgens het CVTO (2006) werden er in 2006 in Brabant ongeveer 12,4 miljoen culturele activiteiten
ondernomen door Brabanders en bijna 2 miljoen door niet-Brabanders. Dit betekent dat in Brabant
ongeveer 11,6% van alle culturele activiteiten in Nederland worden ondernomen.

Volgens een onderzoek van PON (2007) hebben bijna alle Brabanders in 2007 wel eens een cultureel
evenement of voorstelling bezocht in de provincie Noord-Brabant. Van alle Brabanders heeft 44% het
afgelopen jaar een museum bezocht in dan wel buiten Brabant. Circa één op de drie Brabanders
(35%) heeft minimaal één keer een museum in Brabant bezocht. Een museum voor beeldende kunst
(18%) en een cultuurhistorisch museum (16%) werden daarbij het meest bezocht. Het minst
omvangrijk is de groep die een bezoek aan een museum voor wetenschap en techniek aflegde (4%).
Deze percentages geven geen informatie over het (gemiddeld) aantal bezoeken per museum (PON
2007). Uit het CVTO (2006) blijkt echter, dat Brabanders een stuk minder musea bezoeken dan de
gemiddelde Nederlander. Hetzelfde geldt voor oudheidkundige of archeologische objecten.

Eén op de drie Brabanders heeft in het afgelopen jaar minimaal één expositie bezocht en een kwart is
naar een uitvoering van een koor of een concert van harmonie, fanfare of brass band geweest. De
Brabander gaat vaak naar de films, festivals en exposities. Opera’s, operette en literaire
bijeenkomsten worden daarentegen minder bezocht.

Bibliotheekbezoek door Brabanders

Een doorsnee Brabander gaat gemiddeld ruim vijf keer per jaar naar de bibliotheek. Dit is 4,8 keer een
bibliotheek binnen de eigen gemeente, 0,3 keer in een andere gemeente in Brabant en 0,2 keer buiten
Brabant. In 2007 zijn 7% meer (luister)boeken, cd's, dvd’s en tijdschriften geleend ten opzichte van
2006. Dit brengt het totaal aantal uitleningen op circa 2,7 miljoen op jaarbasis (PON 2007).
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GELICRT

Theaterbezoek in Brabant

De Vereniging van Schouwburg- en Concertgebouwdirecties (VSCD) is een brancheorganisatie
voor theaters in Nederland. Uit in Brabant heeft (met de medewerking van de VSCD) een korte
analyse uitgevoerd onder 21 van de 22 aangesloten Brabantse theaters, in vergelijking met het
totaal van 140 Nederlandse VSCD-theaters. In figuur 6.2 wordt een weergave gegeven van de
verdeling van bezoekers naar genres voor zowel Brabant als Nederland.

Figuur 6.2: Verdeling theaterbezoekers Brabant en Nederland naar genres
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Bron: VSCD 2007

Wat opvalt is dat een groter aandeel van de Brabantse bezoekers de meer laagdrempelige
theatervoorstellingen bezoekt (zoals populaire muziek, cabaret en kleinkunst en
amateurvoorstellingen). De ‘hoge cultuur’, zoals bijvoorbeeld klassieke muziek en overig
professioneel wordt relatief gezien juist minder bezocht door Brabanders. Opera is hierbij een
uitzondering.

Eerder bleek dat veel Brabanders musicals bezochten, maar uit figuur 6.2 blijkt dat het aandeel
bezocht in Brabant niet zo hoog is (zelfs lager dan landelijk). Een mogelijke verklaring is dat veel
Brabanders de provincie verlaten om buiten Brabant een musical te bezoeken. Uit het vorige
hoofdstuk bleek namelijk al dat 24% van de Brabanders wel eens naar een andere provincie gaat
voor cultuurbezoeken. Wanneer naar het aandeel uitverkochte voorstellingen per genre wordt
gekeken, dan blijkt dat er in Brabant relatief gezien meer klassieke muziekvoorstellingen
uitverkocht zijn (ook een lager aanbod dan landelijk). Hetzelfde geldt voor populaire
muziekvoorstellingen, cabaret en kleinkunst en overige professionele voorstellingen.

Aantal voorstellingen naar genre

Om een goed beeld te krijgen van vraag en aanbod, dient ook te worden ingegaan op de verdeling
van het aanbod. Hieruit blijkt dat Brabant een groter aandeel heeft aan musical en operette (10%
ten opzichte van 8% landelijk), cabaret en kleinkunst (17% ten opzichte van 15%), opera en
muziektheater (7% ten opzichte van 5%) en amateurvoorstellingen (12% ten opzichte van 10%).
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Ontwikkeling bezoek Brabantse theatersector 2005  -2007

Wanneer gekeken wordt naar de ontwikkelingen binnen de Brabantse en landelijke theatersector in

de perlode 2005-2007, dan blijkt het volgende:
het gemiddeld aantal betalende bezoekers per voorstelling is in Brabant in deze periode
afgenomen met 10%, terwijl dit landelijk slechts 6,5% is. Absoluut gezien ligt dit aantal ook
lager in Brabant in 2007 (329) dan landelijk (346);

- wanneer naar het percentage uitverkochte voorstellingen wordt gekeken, dan blijkt dat
Noord-Brabant Nederland is voorbijgestreefd in deze periode. In 2005 was in Brabant 22%
van de voorstellingen uitverkocht (ten opzichte van 23% landelijk), terwijl dit in 2007 26%
was (in Nederland 24%). Dit kan ook komen door het gemiddeld aantal zitplaatsen per
voorstelling: in 2005 was dit gemiddelde in Brabant hoger dan landelijk, terwijl dit in 2007
juist lager was;

- in 2005 kwam in Nederland gemiddeld 52% van de theaterbezoekers van buiten de eigen
gemeentegrenzen, voor Brabant was dit 47%. In 2007 bezoekt precies de helft van de
Nederlandse theaterbezoekers per voorstelling deze buiten de eigen gemeente, terwijl dit in
Brabant 49% is.

Bron: VSCD 2007

Cultuurconsumptie door Brabanders buiten Noord-Brab ant

Brabanders consumeren ook cultuur buiten Brabant (PON 2007, CVTO 2006). Volgens het CVTO
(2006) ondernamen Brabanders in 2006 ongeveer 3,9 miljoen culturele activiteiten buiten Brabant. Bij
voorstellingen en evenementen gaat het dan met name om festivals, exposities en popconcerten.
Meer dan 10% van de Brabanders doet dit ook buiten Brabant. Gelet op de mate waarin dit gebeurt
valt het op dat Brabanders vooral voor exposities, popconcerten en musicals de provincie verlaten.
Ook voor bezienswaardige gebouwen en musea verlaten relatief veel Brabanders de provincie
(respectievelijk 21% en 18%).

Indirecte cultuurparticipatie

Naast het consumeren van cultuur door naar voorstellingen te gaan, specifieke culturele
voorzieningen te bezoeken of in de openbare ruimte met kunst en cultuur in aanraking te komen,
kunnen mensen ook op meer indirecte wijze met cultuur te maken hebben. Van de Brabanders kijkt of
luistert 74% ten minste één keer per maand via radio, televisie, internet, gekochte/ gehuurde Cd'’s of
Dvd's naar kunst en cultuur (PON 2007).

Informatie over zoekgedrag voor culturele activitei ten
De meest geraadpleegde bron als mensen zich willen informeren over culturele activiteiten blijft mond-
tot-mondreclame. Uit onderstaande opsomming blijkt, dat consumenten over het algemeen veel
verschillende media naast elkaar gebruiken (PON 2007).
- meer dan de helft van de Brabanders krijgt informatie via vrienden en kennissen (56%);
- 54% van de Brabanders gebruikt ter informatie huis-aan-huisbladen;
- 48% gebruikt lokale/regionale dagbladen en brochures om zich over het cultuuraanbod te
laten informeren;
- ook folders en programmaboekjes worden in 48% van de gevallen gebruikt;
- Omroep Brabant neemt bij de informatievoorziening van Brabanders een belangrijke plaats in.
35% van de Brabanders zegt culturele informatie te ontvangen via Omroep Brabant TV en
27% via Omroep Brabant Radio;
- 35% van de Brabanders zoekt informatie over culturele activiteiten via internet (zoals via
zoekmachines, specifieke internetsites en digitale nieuwsbrieven).

Oordeel over Brabants cultuuraanbod

Het culturele aanbod in de provincie Brabant wordt positief beoordeeld. Acht op de tien Brabanders
vindt de Brabantse cultuur levendig. Van de Brabanders is 62% het eens met de bewering dat Brabant
een zeer divers cultuuraanbod kent. 75% vindt dat er een ruime keuze is aan theatervoorstellingen en
dat de provincie rijk is aan historische gebouwen. Tot slot vindt 57% van de Brabanders dat er ruime
keuze is uit verschillende muziekvoorstellingen (PON 2007).

Bestedingen aan culturele activiteiten in Noord-Bra  bant

In figuur 6.3 worden cijfers getoond over de cultuurparticipatie en de bestedingen in Brabant en door
Brabanders buiten Brabant.
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Figuur 6.3: Input en output aan cultuurparticipatie en bestedingen aan cultuur in Brabant
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Uit figuur 6.3 is af te lezen dat er meer Brabanders buiten Brabant aan cultuur participeren, dan dat
niet-Brabanders dit in Brabant doen. Brabanders geven ongeveer 237 miljoen euro uit aan culturele
activiteiten (in en buiten Brabant), wat precies 14,8% van het aandeel aan landelijke uitgaven aan
culturele activiteiten is. Er wordt echter wel bijna 29% van dit bedrag uitgegeven aan culturele
activiteiten buiten Noord-Brabant.

Conclusies \

in Brabant werden door Brabanders in 2006 ongeveer 12,4 miljoen culturele activiteiten
ondernomen en 2 miljoen door niet-Brabanders. Van alle bezochte culturele activiteiten in
Nederland wordt 14,4% in Brabant bezocht;

de gemiddelde Brabander gaat minder naar musea en oudheidkundige/archeologische objecten
en meer naar musicals, festivals en exposities;

wanneer de Brabander een theater bezoekt, gaat hij/zij meer dan gemiddeld naar
laagdrempelige voorstellingen;

24% van de Brabanders bezoekt wel eens culturele activiteiten buiten de eigen provincie. Dit
komt neer op 3,9 miljoen activiteiten;

mond-tot-mondreclame is nog steeds de belangrijkste methode om informatie over culturele
activiteiten te vinden;

Brabanders participeren meer buiten Brabant aan cultuur, dan dat niet-Brabanders in Brabant
doen;

van alle uitgaven aan culturele activiteiten in Nederland wordt 14,8% in Brabant besteed. j
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HOOFDSTUK 7

WERKGELEGENHEID BINNEN DE
BRABANTSE VRIJETIIDSSECTOR

IN DIT HOOFDSTUK WORDT INGEGAAN OP DE WERKGELEGENHEID IN BRABANT IN DE VRIJETIJDSSECTOR.
HIERBIJ WORDT EEN VERGELIJKING GEMAAKT MET LANDELIJKE CIJFERS EN HOE DE WERKGELEGENHEID ZICH
DE AFGELOPEN JAREN ONTWIKKELD HEEFT. BIJ DE SAMENSTELLING IS GEBRUIK GEMAAKT VAN HET LISA
VESTIGINGENREGISTER 2008, WAARBIJ DE PEILDATUM ELK JAAR 1 APRIL IS. HEERDOOR WORDT
SEIZOENSWERKGELEGENHEID — DIE EEN BELANGRIJKE ROL SPEELT BINNEN DE TOERISTISCH-RECREATIEVE
SECTOR — NAUWELIJKS MEEGENOMEN. DESONDANKS GEVEN DE CIJFERS EEN GOED BEELD VAN DE
WERKGELEGENHEID.

69



7.1 De culturele sector in Brabant

Het totale aantal banen binnen de culturele sector in Nederland is in de periode 2006-2008
toegenomen met 9,5% tot 78.802 banen in 2008. De verhouding fulltime® en parttime is in deze
periode vrijwel onveranderd gebleven: 78% van de werkgelegenheid bestaat uit fulltime banen en
22% betreft parttime werk.

In figuur 7.1 wordt de werkgelegenheidsontwikkeling voor Brabant weergegeven. Hieruit blijkt dat het
aantal fulltime banen in de periode 2006-2008 met maar liefst 12,6% is toegenomen tot 6.129 banen
in 2008, sterker dan het landelijke beeld laat zien. De parttime banen zijn daarentegen met 3%
gedaald in aantal. In totaal zijn er in 2008 8,1% meer banen binnen de Brabantse cultuursector dan in
2006 het geval was. In 2008 zijn dit in totaal 8.293 banen. De totale werkgelegenheid binnen de
Brabantse cultuursector is minder sterk gestegen dan landelijk gezien. Het aandeel van de Brabantse
werkgelegenheid van het totaal aantal banen in Nederland binnen de cultuursector is in 2008
ongeveer 10,5%, meer dan 4 procentpunt lager dan verwacht zou worden wanneer dit naast de
Brabantse bevolkingsomvang van 14,8% wordt gezet.

Figuur 7.1: Ontwikkeling van de werkgelegenheid binnen de culturele sector in Brabant
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Wanneer per Brabantse regio naar de ontwikkeling van de werkgelegenheid wordt gekeken, dan
vallen de volgende zaken op:
- Midden-Brabant en Noordoost-Brabant zijn als enige regio’s gedaald (zij het licht) in de periode
2006-2008 op het gebied van werkgelegenheid in de culturele sector;
- Wanneer het relatieve aandeel wordt beschouwd (haar bevolkingsomvang) dan scoren
Stadsregio Eindhoven en de Meierij (inclusief Oisterwijk) hoger dan verwacht en De Peel en de
Kempen lager.

7.2 De toeristische sector in Brabant

Ook binnen de werkgelegenheid in de toeristische sector (logiesaccommodaties) is zowel landelijk als
in Brabant sprake van een groei. De groei is landelijk gezien wel een stuk hoger dan in Brabant: 6,8%
ten opzichte van 2,6%. Het totaal aantal banen in Nederland bedraagt in 2008 71.110, waarvan 71%
fulltime is. De parttime werkgelegenheid is met 7,3% sterker gegroeid dan de fulltime
werkgelegenheid. Dit geldt ook voor Brabant, zoals blijkt uit figuur 7.2. In deze provincie is het aantal
parttime banen met 3,5% gegroeid en het aantal fulltime banen met 2,1%. In 2008 is Brabant goed
voor 11,2% van de toeristische werkgelegenheid in Nederland, wat een kleine 8.000 banen betekent.
Het percentage parttimers is in Brabant wel een stuk hoger dan landelijk gezien: zo'n 39% ten
opzichte van 29% landelijk.

Regionaal gezien blijkt dat Midden-Brabant en de Kempen in de periode 2006-2008 gedaald zijn in
aantal banen binnen het toerisme. West-Brabant scoort lager dan verwacht naar bevolkingsomvang
en de Kempen scoort daarentegen veertien procentpunt hoger dan verwacht.

% Onder fulltime wordt hier ‘ten minste 12 uur werkzaam’ verstaan. Deze afbakening sluit aan bij degene die door het CBS
wordt gebruikt (LISA 2008).
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Figuur 7.2: Ontwikkeling van de werkgelegenheid in de toeristische sector in Brabant
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7.3 Recreatie, sport en overige vrije tijd

In figuur 7.3 wordt een weergave gegeven van de werkgelegenheid binnen de sector ‘recreatie, sport
en overige vrije tijd’ in Brabant en de ontwikkeling hiervan. Opvallend is dat er binnen de sectoren
‘recreatie en amusement’ en ‘overig’ een veel sterkere stijging is dan landelijk het geval is. Zo steeg
het aantal banen binnen recreatie en amusement in Brabant in 2006-2008 met 12,6%, waar dit
landelijk slechts 6,1% is. Voor de categorie ‘overig’ was dit 25,9%, terwijl dit voor Nederland 19,9% is.
Deze sterke stijging wordt in Brabant onder andere veroorzaakt door sterke stijgingen binnen ‘verhuur
van sport- en recreatieartikelen’ en ‘fithesscentra, sauna’s, zonnebaden en dergelijke’.

Figuur 7.3: Ontwikkeling van de Brabantse werkgelegenheid binnen recreatie, sport
en overige vrije tijd
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In 2008 is het aandeel van Brabant ten opzichte van het totaal in Nederland als volgt verdeeld:
- detailhandel en groothandel: 14,2% van het landelijke totaal,
- vervoer: 8,9%;
- recreatie en amusement: 18,9%;
- sport: 12,6%;
- overig: 15%.

Opvallend is dat het aandeel aan werkgelegenheid binnen recreatie en amusement in Brabant een
stuk hoger ligt dan verwacht zou worden wanneer de bevolkingsomvang ernaast wordt gezet.

Wanneer naar de werkgelegenheid specifiek binnen de horeca wordt gekeken, dan blijkt dat er in
Brabant sprake is van een stijging van 4,7% in aantal banen in de periode 2006-2008, iets lager dan
de landelijke stijging van 5,9%. In Brabant zijn in 2008 circa 40.000 banen binnen de horeca, waar dit
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landelijk 243.000 is. Dit komt neer op een aandeel van 16,5%, boven wat verwacht wordt naar aantal
inwoners dus.

De werkgelegenheid binnen recreatie, sport en overige vrije tijd ligt in de regio’s Midden-Brabant,
Stadsregio Eindhoven en de Kempen wat hoger dan verwacht zou worden. In West-Brabant is deze
met 24% zo'n vier procentpunt lager dan verwacht.

7.4 Totale werkgelegenheid binnen de vrijetijdssect  or

Nu per sector een beeld is gegeven van de ontwikkeling en omvang van de werkgelegenheid, wordt in
deze paragraaf een beeld gegeven van de totale vrijetijdssector. In figuur 7.4 is een overzicht van
deze gegevens te zien, waarbij ook steeds wordt aangegeven welk aandeel een sector binnen de
totale vrijetijdssector omvat.

Figuur 7.4: Kerncijfers over de werkgelegenheid (gewogen) in

Noord -Brabant en het aandeel binnen d e vrijetijdssector

% van totale
2006 2007 2008 vrijetijdssector

(NB) in 2008
Cultuur 7.674 | 7.974 | 8.293 10,5%
Logiesverstrekking 7.772 | 7.866 | 7.976 10,1%
Horeca 38.464 | 40.101 | 40.457 51,3%
Vervoer 4,156 | 4.201 | 4.238 5,4%
Detail- en 3538 | 3.629 | 3.607 4,6%
groothandel
Recreatie en 7121 | 7.865 | 8.021 10,2%
amusement
Sport 1.977 | 2.068 | 2.102 2,3%
Overig 3.263 | 3.837 | 4.107 5,2%
Totaal 73.965 | 77.541 | 78.801 100%

Bron: LISA 2008

Wanneer deze kerncijffers worden vergeleken met de cijfers over de totale Nederlandse
werkgelegenheid binnen de vrijetijdssector, dan blijkt dat de aandelen in Brabant hoog zijn binnen
horeca (51,3% ten opzichte van 44,5% landelijk) en recreatie en amusement (10,2% ten opzichte van
7,8% landelijk). Dit kwam ook in hoofdstuk 1 al naar voren, toen het aanbod werd beschouwd.

Het aandeel van de werkgelegenheid is juist laag binnen cultuur (10,5% ten opzichte van 14,4%
landelijk), logiesverstrekking (10,1% ten opzichte van 13% landelijk), vervoer (5,4% ten opzichte van
7,5%) en sport (2,3% ten opzichte van 3,1%).

In Brabant omvat de vrijetijdssector ongeveer 6,3% van de totale werkgelegenheid in de provincie
(ongeveer 1,2 miljoen banen), terwijl dit landelijk 6,8% is. Dit aandeel is, zowel landelijk als
provinciaal, in de periode 2006-2008 redelijk stabiel gebleven. De Brabantse vrijetijdssector omvat
14,4% van de werkgelegenheid die landelijk binnen deze sector valt. In de periode 2006-2008 was in
de totale vrijetijdssector in Brabant een werkgelegenheidsgroei van 6,5% (landelijke groei: 7,1%).

/ 7.5 Conclusies \

- de werkgelegenheid in de Brabantse culturele sector is minder toegenomen dan het landelijke
beeld laat zien. Het Brabantse aandeel ten opzichte van het landelijk totaal is 10,5%;

- de groei van de werkgelegenheid binnen de toeristische sector (logiesaccommodaties) is in
Brabant een stuk lager dan landelijk gezien en het aandeel van het totaal in Nederland binnen
deze sector is 11,2%;

- het aandeel van de werkgelegenheid binnen de sectoren recreatie en amusement is in
Brabant met 18,9% van het landelijke totaal hoger dan verwacht;

- de totale omvang van werkgelegenheid binnen de vrijetijdssector omvat 6,3% van de
werkgelegenheid in Brabant, waar dit landelijk 6,8% is;

- het aandeel van de werkgelegenheid in deze sector in Brabant ten opzichte van het landelijke
totaal is met circa 14,4% ongeveer gelijk aan de verwachting.
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HOOFDSTUK 8

CONCLUSIES

IN DE VOORGAANDE HOOFDSTUKKEN ZIJN VEEL CIJFERS GEGEVEN OVER DE ONTWIKKELING VAN DE VRAAG- EN
AANBODZIJDE IN DE VRIJETIJDSSECTOR. IN DIT HOOFDSTUK WORDEN DE BELANGRIJKSTE CONCLUSIES
PUNTSGEWIJS WEERGEGEVEN.
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Algemene trends en ontwikkelingen

Er zijn veel ontwikkelingen die hun invioed op de toeristische- en vrijetijdssector hebben, maar
de economische crisis is er één die op dit moment het meest onvoorspelbaar is. De crisis heeft
in ieder geval al geleid tot een stagnatie binnen het internationale toerisme en ook onder
Nederlanders loopt het aantal boekingen in 2009 achter in vergelijking met 2008;

de crisis bevordert last-minuteboekingen en maakt dat consumenten (waarschijnlijk) zullen
bezuinigen op de 2° en 3° vakantie;

de afname van financiéle middelen zou er enerzijds voor kunnen zorgen dat het aantal
binnenlandse vakanties toeneemt, maar anderzijds kan het ook zo zijn dat Nederlanders met
‘slechts’ één vakantie per jaar een goed weergarantie willen hebben (en daardoor juist naar het
buitenland gaan);

andere trends waar rekening mee dient te worden gehouden zijn onder andere de vergrijzing,
de toename natuur- en cultuurbeleving, de groeiende wellnessmarkt en de sterke groei van
social media en user generated content.

Aanbod Brabantse vrijetijdssector groeit sneller, a andeel aan de lage kant

Het aantal vestigingen binnen de cultuur- en logiessector in Brabant is in de afgelopen jaren iets
sterker gestegen dan de landelijke groei, maar het relatieve aandeel is toch aan de lage kant;
wat tevens opvalt, is dat zowel binnen de culturele als de logiessector de ‘echte top’ in Brabant
ontbreekt. Er zijn bijvoorbeeld wel veel kleinschalige theaters, festivals en musea en er is veel
ruimte voor amateurkunst, maar er zijn weinig culturele vestigingen of activiteiten met
(inter)nationale bekendheid;

Brabant is ook ondervertegenwoordigd binnen de hotelsector, met name in 3-4- en 5-
sterrenhotels;

het Brabantse aandeel is hoog binnen de groepsaccommodaties;

het aandeel binnen het totaalaanbod aan Brabantse vrijetijdsvestigingen is de afgelopen jaren
gelijk gebleven en ligt iets onder de verwachting.

Mindere positie van Brabant op de vakantiemarkt

Voor het eerst in de geschiedenis zijn er door Nederlanders in 2008 meer buitenlandse dan
binnenlandse vakanties ondernomen, hetgeen waarschijnlijk veroorzaakt is door het slechte
weer in Nederland de afgelopen jaren, de goedkope vliegtickets en de lange meivakantie in
2008;

het aantal binnenlandse vakanties en overnachtingen nam in Brabant (sterker dan landelijk) af
ten opzichte van 2007. Ook binnen het aantal buitenlandse gasten is een daling geconstateerd;
het aandeel van Brabant op de binnenlandse vakantiemarkt nam af, zowel in bestedingen als in
overnachtingen;

het aantal vakanties van vaste gasten — die in Brabant een groot relatief aandeel van de
vakanties voor hun rekening nemen — nam wel toe, maar omdat het aantal toeristische
vakanties afnam zijn de totale bestedingen in Brabant afgenomen. De bestedingen van vaste
gasten zijn een stuk lager dan die van overige toeristische gasten en de vakantiebestedingen
per dag van deze laatste groep zijn in Brabant lager dan het landelijke gemiddelde;

ook de gemiddelde verblijfsduur van de binnenlandse vakantieganger in Brabant is lager dan
landelijk gezien en deze verblijfsduur neemt al jaren af. Het aandeel korte vakanties is in deze
provincie dan ook hoger dan in Nederland.

Veel familievakanties en weinig cultuurbezoek, fiet  stochten en etentjes tijdens de vakantie

Vakanties met vrienden, familie en kennissen zijn in Brabant bovengemiddeld populair, maar
relaxvakanties nemen het grootste aandeel voor hun rekening (net als landelijk gezien);

cultuur-, steden- en natuurvakanties worden relatief gezien minder ondernomen in de provincie;
recreatieve fietstochten, uit eten gaan en cultuurbezoek zijn activiteiten die door de
binnenlandse toerist minder ondernomen worden in Brabant. Op zwemmen, pretpark- en
sportevenementenbezoek scoort de provincie daarentegen hoog;

Noord-Brabant is nog steeds dé vakantieprovincie voor gezinnen met kinderen;

alleen bij de toeristische kampeervakanties in Brabant zijn de meeste gasten afkomstig uit de
eigen provincie, binnen de overige vakantietypen is Zuid-Holland meestal de belangrijkste
herkomstprovincie;

Brabant heeft de grootste gemiddelde groepsgrootte van Nederland wanneer het gaat om
binnenlandse toeristische vakanties;

de meeste vakanties in Brabant betreffen bungalowvakanties en vakanties van vaste gasten.
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Vrijetijdsbesteding en dagtochten in Brabant: een p ositiever beeld

14% van alle vrijetijdsactiviteiten en 14,8% van de dagtochten in Nederland wordt in Brabant
ondernomen; een redelijk aandeel dus. Het aantal dagtochten is in de afgelopen jaren in
Brabant minder gedaald dan landelijk gezien;

in Brabant worden vooral veel vrijetijdsactiviteiten ondernomen binnen de clusters ‘wellness,
beauty en ontspanning’ en minder binnen ‘cultuur’ en ‘waterrecreatie en sport’;

er zijn opvallende verschillen tussen de binnenlandse vakantieganger en de binnenlandse
dagrecreant in Brabant (die overigens meestal uit Brabant komt). Zo gaan dagrecreanten en
inwoners van de provincie in hun vrije tijd bijvoorbeeld vaak uit eten (hoogste aandeel en
consumptiekosten van Nederland), terwijl de binnenlandse toerist in Brabant dit juist minder
vaak doet dan landelijk gezien;

er wordt tijdens dagtochten in de provincie ongeveer 1,9 miljard euro besteed, wat de provincie
de derde plaats van Nederland oplevert.

De Brabantse cultuurparticipatie: minder museumbezo ek en meer musicals

Brabanders ondernemen meer culturele activiteiten buiten de provincie, dan dat niet-
Brabanders in Brabant doen, net zoals in het algemeen voor vrijetijdsactiviteiten geldt;
consumenten die in Brabant culturele activiteiten ondernemen, zijn goed voor 14,8% van de
landelijke cultuuruitgaven;

Brabanders ondernamen in 2006 zo'n 12,4 miljoen culturele activiteiten in de eigen provincie en
2 miljoen cultuurbezoeken in Brabant werden door niet-Brabanders gebracht;

de Brabander zelf gaat minder dan gemiddeld naar musea en oudheidkundige of
archeologische objecten en bezoekt meer musicals en festivals dan de gemiddelde
Nederlander.

Werkgelegenheid binnen de Brabantse vrijetijdssecto r

de werkgelegenheid binnen de Brabantse vrijetijdssector is iets minder sterk gestegen dan
landelijk gezien;

het aandeel van de vrijetijdssector binnen de totale werkgelegenheid is met 6,3% een half
procent lager dan landelijk het geval is. Wel is het totale aandeel van het aantal banen binnen
de Brabantse vrijetijdssector ongeveer zo groot als naar bevolkingsomvang verwacht zou
worden.
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Bijlage 1: Verklarende woordenlijst

ContinuVrijetijdsOnderzoek (NBTC-NIPO Research)

Vrijetijdsmarkt:
Alle (dag)recreatieve activiteiten die worden ondernomen buiten de eigen woning en waarbij men
minimaal 1 uur (inclusief reistijd) van huis is. Daarbij gelden de volgende beperkingen:

- de activiteiten mogen geen overnachting omvatten;

- activiteiten die zijn ondernomen tijdens de vakantie tellen niet mee;

- bezoek aan familie, vrienden, kennissen telt niet mee.

Statistiek Logiesaccommodaties (Centraal Bureau voo r de Statistiek)

Alle logiesvormen:

Het totaal van de logiesvormen 'Hotels/pensions/jeugdaccommodaties’, en 'Verblijfsrecreatieve
accommodaties' ('Groepsaccommodaties', 'Huisjescomplexen' en

'‘Kampeerterreinen').

Hotel:

Een accommodatie waarin logies verstrekt wordt tegen boeking per nacht en waar eventueel
afzonderlijke maaltijden, kleine etenswaren en dranken worden verstrekt aan gasten en aan
passanten. Hierbij is een gast een persoon die overnacht in de desbetreffende accommodatie en een
passant is iemand die niet blijft overnachten.

Pension:

Een accommodatie waarin overwegend logies verstrekt wordt tegen boeking anders dan per nacht,
eventueel met maaltijden -, kleine eetwaren- en drankenverstrekking aan gasten doch niet aan
passanten. Het enige principiéle verschil tussen een hotel en een pension is dat een hotel wel
consumpties verstrekt aan passanten en een pension niet.

Jeugdaccommodaties:

Jeugdhotels- en herbergen (met overwegend jeugdige gasten), kampeerboerderijen, kamphuizen,
vakantiehuizen, kindervakantiehuizen, natuurvriendenhuizen en logiesaccommodatie behorende tot
zeilscholen en maneges.

Appartementen met hoteldienstverlening behoren tot de categorie hotels, pensions en
jeugdaccommodaties en de accommodatie zelf bepaalt of er sprake is van een hotel of een pension.

Kampeerterreinen:

Onder een kampeerterrein wordt verstaan een terrein of een deel van een terrein met ten minste
wasgelegenheid en toiletten, waarop kan worden overnacht in tenten, toercaravans, kampeerauto's,
stacaravans, tent- huisjes of trekkershutten.

Huisjesterreinen:

Een huisjesterrein bestaand uit een aantal zomerhuisjes, (vakantie-)bungalows of (vakantie-
)appartementen, voor zover deze verblijfseenheden hoofdzakelijk voor verhuur door de exploitant of
beheerder van het complex beschikbaar zijn. Appartementen die verhuurd worden met
hoteldienstverlening (zie hotel) worden niet als huisjescomplex beschouwd, maar als
(appartementen)hotel. Appartementen zonder hoteldienstverlening, die vaak deel uitmaken van een
groter gebouw, worden beschouwd als bungalow of zomerhuisje.

Groepsaccommodaties:

Onder groepsaccommodaties worden verstaan: kampeerboerderijen, vakantiehuizen,
kindervakantiehuizen, scoutinghuizen, natuurvriendenhuizen, tentenkampen en logiesaccommodaties
behorende tot watersportcentra en maneges. Het zijn met name

accommodaties met logiesverstrekking aan personen in groepsverband (geen gezinsverband) met
slaapgelegenheid in kamers, zalen, huisjes, tenthuisjes, appartementen en/of tenten die gasten
mogelijk met vreemden moeten delen.
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Dagrecreatie in Nederland (NRIT Media, CBS, NRIT On derzoek)

Dagtochten:
Een dagtocht of uitstapje is een recreatieve activiteit waarvoor men ten minste twee uur van huis is

(zonder dat daarbij een overnachting elders plaatsvindt). Bezoeken aan familie of kennissen zijn geen

dagtochten.

LISA Vestigingenregister

Vestiging:

Een locatie van een onderneming, instelling of zelfstandige beroepsbeoefenaar (dat wil zeggen elke
fabriek, werkplaats, kantoor, winkel of andere bedrijfsruimte, dan wel elk complex daarvan) waarin of
van waaruit een economische activiteit of zelfstandig (vrij) beroep wordt uitgeoefend door minimaal
één werkzaam personen.

Verschillen tussen cijfers LISA Vestigingenregister en andere (aanbodgerichte) bronnen
De cijfers van LISA (2008) wijken op sommige vlakken zeer sterk af van andere verzamelde data
(zoals PON-onderzoek, Sociale Atlas Brabant, overzicht musea in Museummagazine Erfgoed
Brabant). Met name bij het aantal theaters en musea is dit het geval. De belangrijkste twee
oorzaken voor deze verschillen zijn:

- LISA telt alleen vestigingen waar mensen betaalde arbeid verrichten. Veel (kleinere) musea
in Brabant werken op basis van vrijwilligers, waardoor deze vestigingen in het LISA-bestand
ontbreken.

- LISA werkt met regionale registerhouders, die de vestigingsinformatie onder andere via de
KvK verzamelen. Musea en theaters zijn echter niet verplicht zich in te schrijven, waardoor
hier ‘witte viekken’ ontstaan. Registerhouders proberen deze cijfers zoveel mogelijk aan te
vullen met externe bronnen, maar dit is vaak lastig voor de registratie van kleinere
vestigingen.
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Bijlage 2: Afbakening toeristische, recreatieve en

culturele sector

Met behulp van de activiteitencodering (SBI '93) van het CBS is een afbakening gemaakt van de

toeristisch,

-recreatieve en culturele sector.

Hierbinnen wordt onderscheid gemaakt in acht

activiteitengroepen. Per activiteit is aangegeven in welke mate de werkgelegenheid wordt meegeteld
voor de toeristisch-recreatieve sector (zie kolom ‘weging’). Voorbeeld: de werkgelegenheid in de
branche ‘vervoer per spoor’ kan niet volledig aan de toeristisch-recreatieve sector worden
toegerekend, maar een deel ervan komt zeker voort uit toerisme en recreatie.

Codes LISA SBI '93

SBI-code Omschrijving Weging
Detail-en groothandel
505 Benzineservicestations 10%
51471 Groothandel in sportartikelen (geen watersportartikelen) 100%
51472 Groothandel in watersportartikelen 100%
51473 Groothandel in kampeerartikelen 100%
51477 Groothandel in fotografische artikelen 30%
51478 Groothandel in muziekinstrumenten 100%
52432 Winkels in lederwaren en reisartikelen 30%
52457 Winkels in muziekinstrumenten 30%
52481 Winkels in fotografische artikelen 30%
52486 Winkels in watersportartikelen (geen hengelsportartikelen) 100%
52487 Winkels in sportartikelen (geen watersportartikelen) 100%
52488 Winkels in kampeerartikelen 100%
52489 Detailhandel in caravans 100%
Logiesverstrekking
55101 Hotel-restaurants 100%
55102 Hotels (geen hotel-restaurants), pensions en conferentieoorden 100%
5521 Jeugdherbergen, kamphuizen e.d. 100%
5522 Kampeerterreinen 100%
Vakantiehuisjes, bungalowparken en overige voorzieningen voor
5523 recreatief verblijf 100%
Horeca
55301 Restaurants 100%
55302 Cafetaria's, lunchrooms, snackbars, eetkramen e.d. 100%
55303 lissalons 100%
554 Cafés e.d. 100%
Vervoer
601 Vervoer per spoor 10%
6022 Ongeregeld personenvervoer per taxi 10%
6023 Ongeregeld personenvervoer per autobus 100%
61204 Passagiersvaart en veerdiensten (binnenvaart) 10%
6200 Vervoer door de lucht 10%
Luchthavens en overige dienstverlening voor vervoer door de lucht
6323 n.e.g. 10%
63301 Reisorganisatie 100%
63302 Reisbemiddeling 100%
Informatieverstrekking op het gebied van toerisme en dienstverlening
63303 voor het personenvervoer n.e.g. 100%
Cultuur
9212 distributie van (video)films 100%
9213 Vertoning van films 100%
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92311 Beoefening van podiumkunst 100%
92312 Producenten van podiumkunst 100%
92313 Beoefening van scheppende kunst 100%
92321 Theaters, schouwburgen en concertgebouwen 100%
92322 Evenementenhallen 100%
Dienstverlening voor kunstbeoefening en organisatie van culturele
92323 evenementen 100%
92511 Openbare bibliotheken 100%
92512 Kunstuitleencentra 100%
92513 Overige culturele uitleencentra en openbare archieven 100%
92521 Kunstgalerieén en expositieruimten 100%
92522 Musea 100%
92523 Monumentenzorg 100%
Recreatie en amusement
91332 Hobbyclubs 100%
92331 Kermisattracties 100%
92332 Recreatiecentra 100%
92341 Dansscholen 100%
92342 Kunstzinnige vorming van amateurs (geen dansscholen) 100%
92343 Overig amusement n.e.g. 100%
92531 Dieren- en plantentuinen, kinderboerderijen 100%
92532 Beheer van natuurgebieden 100%
9271 Loterijen en kansspelen 100%
92721 Exploitatie van amusements- en speelautomaten 100%
92722 Verzorgen van vistochten 100%
92723 Hengelsport 100%
92724 Recreatie n.e.g. 100%
Sport
92611 Exploitatie van zwembaden 30%
92612 Exploitatie van sporthallen, sportzalen en gymzalen 30%
92613 Exploitatie van sportvelden 30%
92614 Exploitatie van overige sportaccommodaties 30%
92621 Voetbal 30%
92622 Veldsport (in teamverband beoefend; geen voetbal) 30%
92623 Atletiek 30%
92624 Tennis 30%
92625 Paardensport (maneges inbegrepen) 30%
92626 Wielersport 30%
92627 Auto- en motorsport 30%
92628 Wintersport 30%
92629 Overige buitensport 30%
92631 Zaalsport (individueel beoefend) 30%
92632 Zaalsport (in teamverband beoefend) 30%
92633 Kracht- en vechtsport 30%
92634 Bowlen, kegelen, biljarten e.d. 30%
92635 Denksport 30%
92636 Overige binnensport (omnisport inbegrepen) 30%
92641 Zwem- en onderwatersport 30%
92642 Roei-, kano-, zeil- en surfsport e.d. 30%
92643 Zeil- en surfscholen 30%
92644 Jachthavens 30%
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92651 Beroepssportlieden 30%
92652 Sportinstructeurs 30%
92653 Sportscholen (geen zeil- en surfscholen) 30%
92654 Supportersverenigingen (sport-) 30%
92655 Organiseren van sportevenementen 30%
Overkoepelende organen en samenwerkings- en adviesorganen op
92656 het gebied van sport 30%
Overig
3512 Nieuwbouw en reparatie van sport- en recreatievaartuigen 100%
71101 verhuur van personenauto's (geen operational lease) 10%
Verhuur van transportmiddelen voor vervoer over land (geen
7121 personenauto’s) 30%
7122 Verhuur van schepen 30%
71402 verhuur van sport- en recreatie-artikelen 100%
Fitnesscentra, sauna's, zonnebanken, massagesalons,
9304 bronnenbaden e.d. 100%
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Bijlage 3: Gemeenten en bevolkingsaandeel per Braba  ntse regio

West-Brabant: Aalburg, Alphen-Chaam, Baarle-Nassau, Bergen op Zoom, Breda, Drimmelen, Etten-
Leur, Geertruidenberg, Halderberge, Moerdijk, Oosterhout, Roosendaal, Rucphen, Steenbergen,
Werkendam, Woensdrecht, Woudrichem, Zundert

Midden-Brabant: Dongen, Gilze en Rijen, Goirle, Hilvarenbeek, Loon op Zand, Oisterwijk, Tilburg,
Waalwijk

Meierij: Boxtel, Haaren, 's-Hertogenbosch, Heusden, Oisterwijk, Schijndel, Sint-Michielsgestel, Sint-
Oedenrode, Vught

Noordoost-Brabant: Bernheze, Boekel, Boxmeer, Cuijk, Grave, Landerd, Lith, Maasdonk, Mill en
Sint-Hubert, Oss, Sint-Anthonis, Uden, Veghel

Stadsregio Eindhoven: Best, Eindhoven, Nuenen c.a., Son en Breugel, Waalre

Kempen: Bergeijk, Bladel, Cranendonck, Eersel, Heeze-Leende, Oirschot, Reusel-De Mierden,
Valkenswaard, Veldhoven

De Peel: Asten, Deurne, Geldrop-Mierlo, Gemert-Bakel, Helmond, Laarbeek, Someren

Aantal inwoners Relatieve omvang van
(CBS 2008) Noord-Brabant 2008
(naar inwoners)
West-Brabant 678.885 28%
Midden-Brabant (incl. Oisterwijk) 384.872 15,9%
Noordoost-Brabant 314.215 13%
Stadsregio Eindhoven 294.163 12,1%
De Kempen 194.873 8%
De Peel 240.881 9,9%
Meierij (incl. Oisterwijk) 342.711 14,1%
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Bijlage 4: Vrijetijdsactiviteiten per cluster

Buitenrecreatie

recreéren aan water (zee, meer, rivier, plas e.d.)
recreéren niet aan het water (park, bos e.d.)
wandeling voor plezier

fietstocht voor plezier

Waterrecreatie en -sport

toertochtjes met de auto
toertochtjes met de motor
tocht met rondvaartboot
naar de volkstuin

kanoén

roeien

surfen

varen met motorboot/jacht

Zelf sporten

vissen
zeilen
zwemmen in binnenbad
zwemmen in buitenbad

Atletiek

aguajoggen

badminton

basketbal

biljarten, snooker, poolen

darten

denksport (bridge, schaken, dammen etc.)
fithess/aerobic/ steps/ spinning etc.
golf

gymnastiek

handbal

hockey

honkbal/ softbal

jeu de boules

joggen/ hardlopen/ trimmen

Sportwedstrijden bezoeken

korfbal

mountainbiken

paardensport

schaatsen

schietsport/ handboog schieten
skaten/ skeeleren

skién/ langlaufen/ snowboarden
squash

tafeltennis

tennis

vecht- en verdedigingsport
voetbal

volleybal

wandelsport

wielrennen

betaald voetbal (0.a. ere- en eerste divisie)
professionele wedstrijd andere sport

Wellness/ beauty/ ontspanning

amateur voetbalwedstrijd
amateur wedstrijd andere sport

schoonheids- en beauty behandeling

yoga/tai chi/ meditatie e.d.

kuurbaden zonnebanken
sauna bezoek

Attracties bezocht

attractiepark/ pretpark speeltuin

ballonvaart ondernomen
dierentuin/ vogelpark/ zeeaquarium etc.
kermis

Evenementen bezocht

sier —en heemtuin
kinderboerderij
boerderij (agro-toerisme)

beurs/ tentoonstelling/ show
cultureel evenement/ festival
jaarmarkt/ braderie/ corso

Winkelen voor plezier

kerstmarkt
muziekevenement/ festival

factory outlet center

gewinkeld in de binnenstad
markt bezocht

meubelboulevard, woonmall
bezocht

tuincentrum

winkelen voor plezier in
stadsdeel/centrum of wijkcentrum
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Cultuur

bezoek aan oudheidkundige objecten ballet/ dansvoorstelling
bioscoop of filmhuis bezocht cabaretvoorstelling bezocht
concert (pop/jazz/blues/ rock) bezocht galerie of atelier bezocht
klassiek concert/opera/operette bezocht museum bezocht

musical bezocht toneelvoorstelling bezocht

monument/ bezienswaardigheid bezocht
(zoals kastelen, kerken, dorpen of stadsdelen)

Uitgaan

bar / café bezoek discobezoek

bowlen/ kegelen op terras zitten

casino/ speelhal e.d. uit eten in restaurant/ eetcafé
dance-/ houseparty uit eten (fastfood/ snackbar)
Overige culturele-, hobby- verenigingsactiviteiten en cursussen

bespelen van muziekinstrument

fotografie, film, video (niet vakantie)
jeugdvereniging, clubhuis, padvinderij
maatschappelijke vereniging (bv. actiegroep, buurtvereniging, zorg)
natuur/ milieu activiteiten/ vereniging
sportvereniging (bv kantinedienst of vergadering)
zang, toneel, dans (jazz) ballet

onderwijs/ schoolvereniging

politieke partij/ vereniging

talen tekenen, schilderen, beeldhouwen
sieraden maken, weven etc.

religieuze/ kerkelijke vereniging

wijnproeven, kook cursus e.d.
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Factsheet Uit in Brabant

Uit in Brabant bevordert een zo breed en actief mog  elijke deelname van de inwoners en
bezoekers van Noord-Brabant aan het culturele- en v rijetijdsaanbod binnen de provincie.

Vanaf januari 2009 houdt Uit in Brabant zich bezig met de integrale marketing van cultuur, toerisme en
recreatie binnen de provincie Noord-Brabant. De taken van de voormalige organisaties Brabants
Bureau voor Toerisme, UlTmarketingburo en UitinBrabant.nl zijn deels opgenomen in het nieuwe
activiteitenpakket.

Uit in Brabant is opgericht op initiatief van de Provincie Noord-Brabant en heeft de volgende drie
kerntaken:

Promotie
De website www.uitinbrabant.nl vormt het hart van de publiekspromotie. Daarnaast beheert en
ondersteunt Uit in Brabant ook tientallen lokale en provinciale websites op het gebied van uitgaan en
cultuur. Tevens ontwikkelt Uit in Brabant uiteenlopende innovatieve marketingmiddelen, ondermeer op
gebied van radio, televisie, mobiele telefonie maar ook drukwerk.

Kennisvergroting
Uit in Brabant initieert en verricht onderzoek binnen de toeristisch-recreatieve en culturele sector.
Daarnaast ontsluit Uit in Brabant relevante marktinformatie. De onderzoeksresultaten en opgedane
marktkennis vormen input voor (marketing)beleid van overheden en ondernemers. Bovendien zijn ze
richtinggevend voor de op te pakken activiteiten binnen Uit in Brabant.

Stimulering van innovatie
Uit in Brabant stimuleert de ontwikkeling van nieuwe product-marktcombinaties op regionaal en
provinciaal niveau met sterke belevingsaspecten. De ontsloten marktinformatie en opgedane kennis
vormen daarvoor belangrijke input.

Uit in Brabant werkt nauw samen met regionale en lokale VVV'’s, UlTpunten en andere regionale
organisaties in Brabant. Kijk voor meer informatie op www.uitinbrabantzakelijk.nl.
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Bij het samenstellen van deze rapportage is de grootste zorgvuldigheid betracht. Uit in Brabant is echter niet aansprakelijk voor
enige directe of indirecte schade als gevolg van de aangeboden informatie. Uit in Brabant heeft getracht alle rechthebbenden
en belanghebbenden zo volledig mogelijk op te sporen. Mocht dat onverhoopt niet gelukt zijn, vragen wij contact op te nemen
via marketing@uitinbrabant.nl.

86



87



